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Resumen

El texto refiere los datos de una investigacion
empitrica acerca de como distintos diarios
europeos y la television italiana trataron los
resultados de las elecciones presidenciales
mexicanas del 2 de julio del 2006. El periodo
analizado va del 3 de julio al 6 de septiembre
del 2006. Para ello se utilizé la metodologia
del analisis de contenido en cuatro de los mas
importantes diarios italianos (Corriere della
Sera, La Stampa, Il Messaggero, La Repub-
blica), en tres diarios europeos (El Pais, Le
Monde v The Times) y siete noticieros (Tgl,
Tg2, Te3, Tg4, Tg5, Studio Aperto, Tg La 7)
emitidos en diferentes horarios del dia, de los
principales canales de television de Italia.
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Abstract

This paper presents empirical research about
the impact of the Mexican presidential elec-
tion of July and how the European media
approached it. The period analyzed is from
July 3td. to September 6th. 2006. The re-
search was done using as methodology the
technique of content analysis in four main
[talitan newspapers (Corriere della Sera, Stam-
pa, Il Messaggero, La Repubblica); three top
European newspapers (El Pais, Le Monde y
The Times) and the seven main channels of
TV news (Tgl, Tg2, T3, Tg4, Tg5, Studio
Aperto, Tg La 7) in Italy.
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1.- El contexto de la investigaciéon

A partir de las elecciones en México del 2000 en las cuales triunfo Vicente Fox y
cuyos resultados permitieron obtener la Presidencia de la Republica a un gobierno
proveniente del Partido Accion Nacional con las respectivas consecuencias en la
alternancia politica, los siguientes sufragios cobraron una enorme expectativa por
su importancia y por las repercusiones que conllevaria dicho proceso.

En julio de 2006 se organizaron nuevas elecciones para designar presidente
para el periodo 2006-2010 y cobro nuevamente importancia el tema dado la enor-
me competitividad entre los actores politicos, de la incertidumbre de los resulta-
dos, de las posturas politicas de dos de los principales contendientes, Felipe de
Jesus Calderén Hinojosa (FCH) vy Andrés Manuel Lopez Obrador (AMLO), v de
las consecuencias de los resultados de las votaciones para gobernabilidad y la de-
mocracia del pais.

En torno al tema de la eleccién, uno de los referentes importantes que han
construido en los altimos afios los gobiernos de México es la imagen de un pais de-
maocratico y estable politica y financieramente. Del tratamiento e importancia de
dicha informacion, es posible que dependa en cierta medida el clima de confianza
que se genere para huevas y mayores inversiones de capital extranjero en México.

De ahi el valor sociopolitico de analizar la forma en que los medios de comuni-
cacion de otros paises, en especial de Europa, abordaron el proceso electoral que
ocurrié en México en el 2006, vy el tratamiento periodistico otorgado al periodo
que va desde la difusion de los resultados electorales hasta el momento en que se
anuncio por las instancias electorales el dictamen del triunfador en las mas refidas
elecciones mexicanas (del 3 de julio al 6 de septiembre). Lo anterior cobra mayor
importancia dado que son escasos los trabajos de analisis de medios extranjeros y
procesos electorales mexicanos, v generalmente éstos se refieren a la prensa estado-

unidense (Cfr. Lawson, 2000, Lozano, 2001, Hallin, 2004).

2.- Planteamiento del problema y objetivo de investigacion

El problema de investigacion se plantes en los siguientes términos: Cual fue el
tratamiento periodistico que le otorgaron los principales diarios europeos y en
particular la prensa v la television italiana, a los resultados de las elecciones en
México del 2006
Las dos hipétesis propuestas fueron las siguientes:
* La prensa europea le otorgd una escasa atencion a los resultados de las eleccio-
nes de México y sus repercusiones en los ambitos politico-econdmicos interna-
cionales, en virtud de su limitada presencia en los mercados mundiales.
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* [a prensa europea y los noticieros televisivos italianos le dedicaron una aten-
cion significativa a los resultados de las elecciones en México, a partir del im-
pacto politicoecondmico que afecta a los grandes capitales internacionales.

Y el objetivo de la investigacion fue:

¢ Analizar la frecuencia de las noticias de los resultados electorales de México del
2006 en la prensa y los noticieros televisivos italianos y en prestigiosos diarios
europeos.

3. Encuadre tedrico a partir de la Agenda Setting

Abordar la condicion mediatica de las campanas electorales posibilita su explica-
cion a partir de varias teorias, una de las mas representativas es la Agenda Setting
desarrollada ya hace varias décadas por McCombs y Shaw (1972) y continuada
por especialistas como Rogers y Dearing (1988); Shaw y Martin (1992) y Scheufele
(2000), entre otros.

El postulado central de la Agenda Setting es que “the mass media set
the agenda for each political campaign, influencing the saliente of attitudes
toward the political issues” (McCombs y Shaw, 1972: 177), de ahi que es no-
torio que los medios, ya fueran electréonicos o impresos, a partir de las temati-
cas propagandisticas y de los propios personajes que visibilizan la politica, asu-
men sus posiciones acorde a las perspectivas de los temas que promueven.
Por otra parte, las agendas de los medios pueden componerse de un conjunto igual
de amplio que la propia actividad politica puesta en marcha durante las campaiias
electorales. Sin embargo, es notorio que el énfasis de los estudios relacionados con
la Agenda Setting demuestra la preferencia de los medios por destacar los grandes
temas publicos. La evidencia de tal acentuacion esta dada en la medida en que di-
chos temas son lo suficientemente notorios mediaticamente; existe la posibilidad
de que los mismos sean priorizados por las audiencias (McCombs y Bell, 1996 y
McCombs y Reynolds, 2002). Igual subrayado ocurre con los propios candidatos
politicos, cuyos valores suelen ser sobredimensionados con la finalidad de destacar
sus virtudes o defectos, segun sea el caso.

Otro rasgo significativo de la teoria de la Agenda Setting ocurre cuando los
medios al presentar un objeto suelen acentuar, ya sea positiva o negativamente,
los atributos del mismo. Para los efectos de las campanas electorales, es notoria la
forma de destacar los atributos de los candidatos o de los partidos politicos como
estrategia de promocidn, pero también de denostacion del adversario politico.

En estos dos ambitos, de los mds representativos de la teoria de la Agenda Set-
ting, se evidencian los dos niveles en que opera la misma. El primer nivel acontece
mediante la prominencia del objeto (candidato o institucion politica). El segundo
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nivel es la prominencia del atributo de dicho objeto (Shaw y McCombs, 1977).
Este ultimo nivel de la Agenda Setting se ha vinculado fuertemente con otro con-
cepto teorico del analisis de los medios: el “framing”, propuesto por McCombs y
Evatt (1995), Scheufele (1999) y Reese (2001).

Para los efectos del estudio que se propone, el nivel utilizado sera abordado
por los temas mas sobresalientes junto con otros componentes de analisis como
el género periodistico preferentemente utilizado, la autoria de la redaccién de la
nota, el valor asignado para la misma y la frecuencia de las notas atribuidas a los
personales que en cada diario tuvieron cobertura durante el periodo de ocurrencia
del evento.

4. Metodologia propuesta para la investigacion

En una primera instancia se procedio a elaborar un marco referencial que diera
cuenta de las principales caracteristicas de los diarios europeos y canales de televi-
sion italiana que se utilizaron para el analisis periodistico. En un segundo momen-
to, se aplicé la metodologia del analisis de contenido (Krippendorff, 1990) a las
notas periodisticas de la seccion internacional (esteri) de cuatro diarios (Corriere
della Sera; Stampa;ll Messaggero, La Repubblica); de los periodicos El Pais, de
Espana; Le Monde, de Francia y The Times, de Inglaterra, y de siete noticieros de
los principales canales de la television en Italia (Tgl, Tg2, Tg3, Te4, Tg5, Studio
Aperto, Tg La 7) que contuviesen informacion sobre los procesos electorales de
México, a partir del 3 de julio hasta el 6 de septiembre, con lo cual se tenia una
base suficiente de universo de analisis.

Este periodo de poco mas de dos meses representé el momento en que se die-
ron a conocer los resultados de la eleccion por el érgano facultado para ello, el
[nstituto Federal Electoral (IFE) y la fecha en que el Tribunal Federal de Justicia
Electoral {TRIFE) dio a conocer su fallo y declar6 ganador a uno de los candidatos
a la presidencia de la Republica.

Como todo proceso de investigacion y mas cuando se realiza en un pais diferen-
te al del investigador, surgen circunstancias que no se pueden controlar, algunas a
favor y otras en contra. De las primeras que se presentaron, fue que el Istituto per
lo Studio dell’ Innovazione nei Media e per la Multimedialita (ISIMM), realiza un
registro diario de las noticias emitidas por los noticieros —telegiornali— de los prin-
cipales canales italianos para efecto de analisis de comunicacién politica. Gracias
a la intervencion del Dr. Paolo Mancini! se facilitd la informacion de las ocasiones
que en los noticieros televisivos difundieron informacion acerca de las elecciones
en México; especificamente, las veces que en los siete principales canales de televi-
sion italianos se menciono a FCH ya AMLO.
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5. El contexto de los diarios y la television italiana

5.1. Caracteristicas generales de los diarios italianos

Mancini refiere que para entender el contexto de los medios de comunicacion en
Italia debe de tenerse en cuenta que la comunicacion de masas en este pais “no se
desarrollo autonomamente de otros sistemas sociales” (2004: 11). En este sentido,
no puede adjudicarsele un modelo de corte funcionalista para reconocer sus ca-
racteristicas y agrega que, por multiples factores histéricos, politicos y culturales,la
comunicacion masiva no es ajena a la influencia de otros poderes, y tiene por con-
dicién una sobre posicion de identidad y funciones acorde al contexto italiano.

Ahora bien, jcomo surgen los diarios italianos? Castronovo explica que “en
1876 surge la ascendencia del Corriere della Sera, por medio de la casa editora de
los Hermanos Civelli, duefios de otros diario en Firenze v Verona” (1979: 17); sin
embargo, el cotidiano fue fundado por Eugenio Torelli-Viollier. El autor refiere
que era un diario milanés que “representaba la posiciéon conservadora del ordena-
miento liberal” (Castronovo, 1987: 128), vy su tiraje era en “un principio de 3 mil
ejemplares; para 1880 llegd a los 9 mil; en 1886, a 20 mil y en 1918, tiré hasta 400
mil ejemplares” (Gaeta, 1966: 725).

La Stampa tiene como antecedente de fundacion la Gazzeta piemontesse nacida
en 1814 (Gaeta, 1966) que después asumiria su nombre actual y asi es como surge
el 9 de febrero de 1867. En pocos afos logré tirar entre 20 y 25 mil ejemplares.
Castronovo refiere que “reconstruir la historia de La Stampa implica referirse la
historia de una ciudad como Torino (Turin) y la época del liberalismo democrati-
co italiano como periodo de la post-unidad después de la crisis del estado liberal”
(1987: 9) y agrega que el diario representé “una voz importante de la cultura laica”
(1987: 46).

Por su parte, Talamo indica que “el 16 diciembre de 1878 surge el primer nu-
mero e Il Messaggero, fundado por Luigi Cesana” (1978: 31). Desde el comienzo,
sus caracteristicas lo convirtieron en un cotidiano noticioso de todos los aconte-
cimientos: fue “il giornale di giornali” (Talamo, 1978: 35). El autor refiere que le
otorgaba importancia “a los acontecimientos politicos, a la academia, a los asuntos
de la Camara y del Senado, las reuniones publicas, con un espiritu de informacién
despojado de cualquier tendencia politica” (36). Murialdi afiade que Il Messaggero
era el mas importante diario de Roma, v lo ubica dentro de los diarios simpatizan-
tes de la izquierda, que en el afio de 1880 llegd “a un tiraje de 20 mil ejemplares,
lo cual era una excepcion” (1976: 470).

En torno a La Repubblica que nace en enero de 1976, Murialdi (1978) afirma
que fue una novedad en los periddicos italianos por su formato de tabloide con
veinte paginas en su inicio, editadas por Mondadori y como duefio Eugenio Scalfa-
ri. Sus principales temas son: la economia, la cultura y el especticulo, y su tenden-
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cia es de izquierda (Tranfaglia, Levi v Nevra, 1978). Los autores afiaden que una de
sus caracteristicas es “ofrecer una explicacion, una interpretacion, el comentario al
hecho o al problemas de actualidad vy a la opinién o la propuesta ya sea de propios
o externos al diario” (1978: 42) y Murialdi sefiala que logré tirajes de “hasta cinco
millones, ochocientos mil ejemplares diarios” (1984: 43).

5.2. Los diarios europeos y sus caracteristicas generales

El Pais es el diario espafiol de mayor difusion e influencia. Su primer numero
aparecio el 4 de mayo de 1976, al tiempo que Espana transitaba hacia la democra-
cia. Su vigorosa defensa de las libertades y su apoyo al cambio politico y social lo
convirtieron en un simbolo de la modernidad de ese pais.

Sus primeras editoriales lo definieron como un diario independiente, de cali-
dad, de vocacién europea y defensor de la democracia plural. Es precursor en la
adopcion de usos periodisticos como el Libro de Estilo, la figura del defensor del
lector y el Estatuto de la Redaccion, aprobado en 1980, que regula las relaciones
entre la redaccién, la direccion del periddico v la sociedad editora (http://www.
elpais.com/corporativos/elpais/elpais.html).

El Pais tiene su sede social en Madrid, donde estan situadas la redaccion, las
oficinas centrales y una de sus plantas de impresion. Cuenta con una estructura
similar en Barcelona, donde se edita e imprime la edicion Cataluia del diario, vy
tiene también redacciones en Bilbao, Sevilla y Valencia. El periddico imprime sus
distintas ediciones en varias de las principales regiones de Espana y ademas de
otras cinco plantas en Alemania, Bélgica, [talia, México y Argentina.

Le Monde, se edita en Paris, Francia, pero es de circulacion nacional y uno de
los diarios mas leidos en Europa, aunque no es de las mayores tiradas; surge antes
del inicio de la Segunda Guerra Mundial, el 10 de diciembre de 1944 (Pérez del
Toro, 1984). Su director fundador fue Hebert Beuve-Méry hasta 1969 y su actual
director es Jean Marie Colombani. Pérez del Toro sefiala que “es uno de los pocos
periodicos franceses que huye de hacer referencia en sus portadas a cualquier ideo-
logia politica” (1984: 39), de tal forma que se lo califica de liberal y en especial, a
sus paginas de informacion internacional. Le Monde es un diario vespertino y par-
ticipan de su direccion los trabajadores de la empresa, mediante la Societé civile
des rédacteurs du Monde (Sociedad civil de los redactores de Le Monde) que edita
mas de 400 mil ejemplares para mas de dos millones de lectores y esta disponible
en mas de 120 paises, tanto en su version impresa como en Internet; ademas su
tiraje esta certificado por la empresa Office de Justification de la Difussion (O]D)
(www.lemonde.fr/med/article/0,1-0@2-3386,36-261404,0.html).

The Times fue fundado en Londres, Inglaterra en 1785, con apenas unas cuantas
hojas v en un principio fue llamado Daily Universal Register; su director fundador
fue John Walter, quien tres afios después le cambia el nombre a la actual deno-
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minacién. El diario inglés es un claro ejemplo de la prensa libre, con ello atiende
diversos criterios politicos, intereses y niveles de educacion, pues no esta sometido
al control del Estado ni a la censura. The Times cuenta con mas de doscientos afios
de experiencia periodistica y actualmente es administrado por News International,
lo cual le ha permitido mantener una imagen de civismo, dignidad y credibilidad,
con una especial influencia en el gobierno, la nobleza y con fuertes vinculos en los
medios financieros (Pérez del Toro, 1984).

5.3. La television italiana

Grasso (1992) afirma que por muchos anos la television italiana fue iden-
tificada con la red denominada Radio Television Italiana, la RAI como mejor
se le conoce, y cuyo proposito era ofrecer un servicio publico de informacion
y entretenimiento. La television italiana tiene sus inicios en 1929 en Milan,
en los estudios de la Unidon Radiofénica Italiana (URI), y fueron los ingenie-
ros Alessandro Banfi y Sergio Bertolotti quienes empiezan los primeros expe-
rimentos con las ondas hertzianas. Para 1952, la RAI inici¢ sus transmisiones
en Mildn y su primera emision fue “la ceremonia de inauguracion de la Fiera
Campionaria” (30). En un principio, la RAI estuvo identificada con el Parti-
do Democrata Cristiano y su administrador absoluto era Amintore Fanfani.
La ley del 14 de abril de 1975 es fundamental para entender a la televisién italiana
y sus cambios posteriores, pues definio tres grandes nodos: a) reconoce a la RAI
como la principal red del Estado italiano para difundir programacién en radio y te-
levision, con la caracteristica de tener “un alto grado de apertura plural y todos los
componentes politico-culturales de la sociedad italiana” (Monteleone, 1992: 389),
y ademas se crea un Consejo de Administracion que la regira; b) la creacion de las
redes publicas locales con la finalidad de desconcentrar y permitir la asociaciéon
de ciudadanos en la produccion de mensajes radiotelevisivos; v ¢) la repeticion en
todo el territorio de programas de la television extranjera.

Hasta esa fecha, la television italiana era toda publica, pero con diferentes com-
ponentes y actores participantes. De ahi que los canales de la television italiana en
los setenta estaban identificados con los partidos politicos: la RAI tenia asignado
el canal RAI 1 al Partido Demacrata Cristiano; RAI 2, al Partido Socialistas v RAI
3, al Partido Comunista. Sin embargo, “a partir de la sentencia de la Corte Cons-
titucional de 1976, ~la legge 103— se inicio la historia de la television comercial en
Italia” (Mancini, 2004: 76). Monteleone la precisa como la “privatizaciéon salvaje
(la privatizzazione selvaggia), y representa una recomposiciéon de la produccion
radiotelevisiva” (1992: 391).

Monteleone define a los afios ochenta de la radio y television italiana como
“una television publica (RAI) de tradicion cultural, que busca su propia identi-
dad ante los cambios, producto de las diferentes leyes constitucionales; y una red
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privada, con rapido desarrollo y orientada a la logica del mercado en crecimiento
en Italia” (1992: 395). Ya desde esas fechas, Mancini hacia referencia que la infor-
macion televisiva italiana tenia sus peculiaridades, y referia un modelo de noticia
contextualizada, que hacia que el profesional del periodismo tuviera un “com-
plessivi modelli giornaliastici in cui i singoli individui trovanno una collocazione
organica’ (1982: 42)* y al respecto agregaba que la condicion de los noticieros era
ambientar para favorecer la interaccion emisorreceptor.

En 1982, “nace el canal lalia 1, cuyo director es Rusconi y el 4 de enero de 1982
nace Rete quattro, con capital de Mondadori y cuye presidente es Mario Formenton”
(Grasso, 1992: 384). El 30 de marzo de 1991 inicio sus actividades “el primer pro-
grama de television por transmision espacial con abonamiento en Tele+1” (545).

Para mediados de los afios ochenta, Berlusconi compra las principales redes de
television a los entonces duenios de las mismas, Rizzoli, Rusconi y Mandadori, en
diferentes momentos a través de su consorcio Finivest (que después se transfor-
maria en Mediaset) y se convierte en el socio mayoritario de las acciones de Rete
guattro e Italia 1 y con ello nace el emporio Berlusconi.

Mancini (2004) afirma que a la presencia de Silvio Berlusconi’ en la television
italiana se debe el surgimiento de la television comercial, pues gracias a su empe-
fio y vision este personaje impulsa la television privada de circuito cerrado con el
canal MilanoZ. Para definir este proceso, el autor usa la expresion de “el diluvio
comercial” (87) proveniente de Jay Blumer, para identificar el inicio del periodo de
introduccion de la television comercial en el espacio televisivo. Esto implica una
dualidad, pues “se inicia la comunicacién masiva via la television en Italia y por
otra, su proximidad con el sistema politico, v esto para ciertos sectores, sobre todo
para los partidos de izquierda en Italia, es una anomalia” (96).

Segiin Mancini (2004), las caracteristicas de los ptblicos de los principales ca-
nales de television italiana son: RAI 1 y Canale 5, de caricter general y dirigido
a la familia; Rete quattro,: dirigido a un publico anciano, femenino y a amas de
casa; Italia I, dirigido a publico juvenil; RAI 3, dirigido a publico diverso y RAI 2,
difunde temas de cultura y entretenimiento.

A dichos canales de television y otros mas, el Consejo de Ministros, en 1992,
después de una larga polémica, “les otorga la concesion para emitir nacionalmente
programas de radio vy television” (Monteleone, 1992: 529). De tal manera que a
partir de los anios noventa se conforman los dos grandes sistemas de television en
Italia, que en buena medida perduran: la RAI apoyada por el gobierno y los parti-
dos politicos y Mediaset (antes Finivest) de Berlusconi.* La RAI es presidida por un
Consejo de Administracion en el cual participan cinco representantes de partidos
politicos, tres de los cuales corresponden a la mayoria que detenta el poder en la
Camara de Diputados y los otros dos representan a la oposicion; sin embargo, no
son propiamente militantes politicos o diputados, sino personas cercanas o iden-
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tificadas con cada uno de los partidos politicos, quienes son elegidos para ocupar
un puesto en el Consejo. Actualmente, la RAI o Rete, es la mas importante red de
medios electrénicos en Italia (Cfr.: Monteleone, 1992, Mancini, 2004).

Varios de los autores italianos conocidos la definen como una television trans-
gresiva muy cercana al porno, con un ejercicio demencial de los programas comi-
cos, y demasiados deportes, La fabrica italiana de la television genera un nuevo
modo de gusto y de consenso colectivo que se manifiesta en el consumo de merca-

do (Cfr.: Monteleone, 1992: Mancini, 2004; Sartori, 1999; Ecco, 2001).

6. Los datos y su expresion

6.1. Los diarios europeos

6.1.1. Las notas publicadas en los diarios italianos

En el periodo indicado del 3 de julio al 6 de septiembre se presentaron veintiséis
noticias publicadas por cuatro de los diarios italianos analizados (Ver tabla Ne 1
Resumen de las notas de los diarios italianos). La Repubblica le dedico ocho notas
en total. Cuatro de ellas entre el 3 al 7 de julio; dos el 10 de julio, con motivo de
la primera concentracién masiva convocada por Lopez Obrador; una mas, el 17 de
ese mes y la Gltima, el 6 de septiembre.

Por su parte el Corriere della Sera, uno de los diarios mas importantes del mundo
y de Italia, solo le dedico al conflicto poselectoral la cantidad de cuatro notas: tres
el dia 4 de julio, cuando los resultados de las elecciones recién se conocian y una
mas el 10 del mismo mes, en ocasion de la imponente manifestacién de simpati-
zantes de AMLO en el Zocalo de la Ciudad de México.

Es significativo que el diario que mas importancia le dedico al conflicto poselec-
toral y la controversia suscitada por Lopez Obrador y Calderén, fue La Stampa, con
diez notas. La mayor cantidad fue de dos notas el 4 y 10 de julio y ¢l 24 de agosto.
Con una nota, los dias 3, 5y 7 de julio y una mas, el 6 de septiembre.

Por su parte el periédico Il Messaggero solo le otorgd espacio a cuatro notas. Dos
el 4 de julio, una mis el 6 y otra, el 13 del mismo mes. Es decir, que el tema de
la controversia del conflicto poselectoral en México, para los diarios italianos se
resolvid los tres primeros dias, entre la noticia de los resultados del 2 de julio y el 6
del mismo mes, fecha ésta ultima en que se da a conocer la decisiéon del IFE. Solo
dos diarios le otorgaron espacio a la noticia de la decision del TRIFE que avalo el
triunfo del candidato Calderon, I Messaggero y La Repubblica, el 6 de septiembre.

Por otra parte, de la suma de estas veintiséis notas, el personaje mas referido
por los periodicos italianos es Lopez Obrador con doce menciones; el género mas
utilizado fue la nota periodistica, en su mayoria de corresponsales de los diarios’; y
por obvias razones de la cobertura periodistica que le otorgaron los periédicos, el
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tema de mayor frecuencia fueron los resultados electorales, que corresponde a las
notas de los primeros dias en que existia incertidumbre acerca de qué candidato

era declarado ganador.

Tabla Ne. 1. Resumen de las notas de diarios italianos

Diario/ La Corriere It

Categorias Repubblica | della Seva | La Stampa | Messaggero Total
Ne de notas 8 + 10 4 26
Lopez Obrador 3 2 7 0 12
Calderén 3 2 2 3 10

Un aspecto que refiere justamente la Agenda Setting, es el tratamiento de los
termnas, respecto al cual la siguiente tabla sefiala la preminencia del tema de los
resultados electorales, dada la importancia con que dicho elemento caracterizo el

conflicto poselectoral.

Tabla Ne 2. Temas en la prensa italiana

Tema

Tema 2

Tema 3

Tema 4

Tema g

Tema 6

Total

W 1 Republica
W 2 Corriere

O 3 Messagero
O 4 Stampa
Total

Temas: 1) Marcos en campana 2) Resultados de clecciones 3} Perfil de los candidatos 4) Campana politica

5) Manifestaciones o resistencia pacifica 6) Campana del Alcalde de la Ciudad de México.

Como es notorio, el tema de mayor importancia fueron los resultados electorales,

con diecisiete notas registradas (65%), del total de veintiséis con que fue consigna-
do el evento en los cuatro diarios italianos. Este dato se explica por el interés en

torno a la expectativa relacionada con los resultados electorales, pero también es
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significativo que en un segundo momento el otro tema de interés fueron las mani-
festaciones y la resistencia pacifica a la cual convocd AMLO en sucesivas ocasiones,
en julio v agosto de 2006.

Para el primer caso, hay una gran similitud entre la minima atencion dedica-
da por Corriere y Il Messaggero (dos cada uno); no es el caso de La Repubblica y La
Stampa con seis y siete notas, respectivamente. En lo publicado en torno a las
manifestaciones, la cantidad de notas es minima (cinco en total); La Stampaes el
diario que publico apenas dos notas. Destacan dos aspectos: el minimo interés por
referir el perfil de los candidatos, apenas una nota dedicada a AMLO y en caso
contrario, el interés suscitado por la presencia del subcomandante Marcos, en su
anunciada ‘la otra campana’ a la que le dedicaron los diarios una nota cada uno
(tres en total), a excepcion de Corriere della Sera que no le prestd mayor atencion a
dicho suceso, lo que coincidiria con su politica conservadora en torno al conflicto

poselectoral mexicano.

Un aspecto importante, en particular cuando se trata de publicaciones extran-
jeras que refieren un dato de otro pais, lo representa quién firma la nota. Este
aspecto, descrito como agencia, significa identificar la estrategia mediante la cual
el diario cubrio el evento noticioso. La siguiente tabla define la autoria de quien
redactd la nota relativa al evento politico mexicano.

Tabla Ne° 3. Elaboracion de la nota

B 1 Republica
W 2 Cornere

&3 3 Messaggero
£ 4 Stampa

Agencia Agencia Agencia Agencia Apgencia Agencia Apencia Agenciz  Total
Q1 Q2 o3 04 05 06 Qa7 o8

[dentificacion de quién elabord la nota: 00} no hay dato; 01) reportero de casa; 02) enviado: 03) corres-
ponsal; 04} agencia; 05) articulista, 06) copyright; 07) editor.

Es de destacar que de las veintiséis notas publicadas por los diarios italianos, 11 de
ellas no registraron el autor de la elaboracion de la misma (42 %), lo cual puede
mostrar un desinterés por consignar la autoria de la jinformacién o que la autoria
procedio de otra fuente. Asimismo es evidente que los diarios utilizaron preferen-
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temente (ocho notas) a su corresponsal para este evento. Y sélo La Repubblica y Il
Messaggero, destacaron a un enviado para cubrir las noticias del conflicto poselec-
toral de México, lo cual podria corresponder a su postura politica de izquierda,
segtin lo indica Murialdi (1978).

Otro rasgo importante del anélisis de contenido lo representa la valoracion
otorgada al personaje al cual se refiere la nota. La siguiente tabla muestra la forma
en que los diarios italianos valoraron a los personajes principales de la contienda

politica de 2006.

Tabla Ne 4. Valores de la nota

®: Republica
@ z Comiere
02 Messaggero

04 Stampa

Valor o1 Valor o2 Valor o3 Valor a4 Total

L

Valores: 1) Muy positiva 2) Positiva 3) Neutral 4) Negativa 5) Muy negativa.

Este dato demuestra que de las veintiséis notas publicadas por los periddicos italia-
nos en torno al evento, veintidos de ellas (85 %) tuvieron una valoracion neutra,
con registros muy parecidos entre Corriere y Il Messaggero con cuatro cada uno; es
decir todas las notas que publicaron tuvieron ese valor. Por otra parte, destaca que
salvo el diario La Repubblica le otorgd una nota de altamente positiva y dos mas
de positivas a la persona de AMLQO. Y tinicamente La Stampa consigné un valor
negativo a una noticia para este candidato, que corresponde a una entrevista reali-
zada por el corresponsal de dicho diario a la presidenta del programa de estudios
latinoamericanos del Consejo de Relaciones Exteriores de los Estados Unidos en
New York, que refiere la inestabilidad politica y financiera que provocaba AMLO
con sus demandas de fraude electoral y recuento de votos.

En su conjunto, esta valoracion de las noticias de corte politico hacia el caso de
conflicto poselectoral en un pais extranjero, podria demostrar la posicion neutra
que asume el diarismo italiano para el tratamiento de noticias de esta indole. Sin
embargo, dado lo escaso de las mismas noticias, esta afirmacion es demasiado
fragil v habria que tener una mayor base empirica para sostenerla de manera mas
categorica.
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6.1.2. Las notas publicadas en los diarios espanol, francés e inglés

El periédico espanol El Pais fue el diario europeo que més seguimiento tuvo de los
resultados pos-electorales de México (Ver Tabla N° 5. Resumen de notas de diarios
europeos). Le destino cuarenta y un notas con el mayor numero de ellas (tres) el
6 de septiembre, la fecha en que se publico el fallo del TRIFE que declaro a Cal-
derén como el futuro presidente de México. También es notorio que diecisiete de
esas cuarenta y una notas se publicaron en julio; en agosto, dieciocho mas y seis
en septiembre.,

Por su parte Le Monde de Francia, publicod dieciséis notas. En este sentido es
notorio el equilibrio de las notas dedicadas a Lopez Obrador (seis) y a Calderén
(siete); el mayor nimero de ellas (dos) fue los dias: 8 de julio, 24 de agosto y 7 de
septiembre. Un rasgo digno de resaltar es que en la conformacion de la informa-
cion periodistica, este diario recogié opiniones de varios ciudadanos mexicanos
sobre el tema poselectoral y por ello, el niumero de fuentes que declaran fue el ma-
yor al de los demas diarios europeos (con tres y dos notas de hasta cuatro y cinco
entrevistados respectivamente).

El diario inglés The Times, sdlo publicé siete notas (dos el 4 de julio, una nota
para el 6 y 7 de julio y otras dos, el 1 y 7 de agosto, y la ultima el 6 de septiembre).
De todas ellas es notorio que el tema que mas importancia le destind fueron los
resultados electorales con cinco notas y el personaje al cual se destinaron dichas
notas fue Calderdn con seis informaciones.

Tabla N° 5. Resumen de notas de diarios europeos.

Diario/Categorias El Pais | Le Monde | The Times Total
Ne de notas 41 16 7 64
Lopez Obrador 29 6 1 36
Calderon 4 7 6 17
Tema de mayor frecuencia:

Resultados electorales & M 2 %
Género mas utilizado:

nota periodistica - l v ’ o

6.2. La noticia en los telegiornali de la televisidon italiana
El Istituto per lo Studio dell’ Innovazione nei Media e per la Multimedialita® (ISI-
MM Ricerche S.R.L.), con sede en Perugia lleva a cabo un registro computarizado
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diario de siete telegiornali (Tgl, Te2, Tg3, Te4, Te5, Studio Aperto, Tg La 7) perte-
necientes a los canales de television Rail, Rai2, Rai3, Rete4, Canale 5, Italian 1,
La 7y MTV ltalia. Su tarea forma parte de una accion gubernamental que tiene
por objeto transparentar la forma en que la televisidn italiana da tratamiento a los
diferentes actores y temas de la politica en Italia a través de los telegiomnali antes
mencionados.

Del registro computarizado diario que realiza el [SIMM de las noticias, se pudo
organizar y seleccionar la informacién relacionada con los resultados de las eleccio-
nes mexicanas, en particular el conflicto poselectoral. La limitante fue que su cate-
goria de analisis, solo referia dos datos, el nombre de los principales contendientes
y la denominacion de elecciones presidenciales en México. Aun asi, los datos que
se presentan a continuacién son significativos, pues representan la presencia o me-
jor dicho la ausencia de la politica mexicana en Italia, en uno de los sucesos mas
importantes en los tltimos veinte afios, después de los resultados controversiales
de 1988.

Como se muestra en la Tabla Ne 6, el personaje que mas tiempo ocupo de los
telegiornali italianos fue AMLO en el periodo ya indicado, el total de ese tiempo fue
de 12 minutos con 52 segundos, en contraste a FCH le dedicaron 10 minutos con
16 segundos, Es decir, que en términos de audiencia, el mayor conflicto politico
que ha tenido México, sélo logré entre ambos contendientes un poco mas de 23
minutos en 66 dias, lo cual hace que tuvieran una exposicion diaria entre ambos
de casi tres minutos diarios aproximadamente. Atencion, son todas las noticias
reunidas en los siete telegiornali de mayor audiencia en Italia, en los principales
canales y en todos los horarios de transmision que tienen a lo largo de sus emisio-
nes. Es decir, el resultado es la falta de interés por quienes conforman la agenda
noticiosa diaria por la politica mexicana.

Ahora bien, jcual fue el telegiornale y el canal qué mas atencion le dio a cada can-
didato! A Lopez Obrador, fue Tg 5 (Canale 5 - privado) quien mas tiempo de aire
le dedico a su presencia, con la cantidad de 3 minutos y 43 segundos. A Calderon,
fue también Tg 5 (Canale 5) con 3 minutos y 09 segundos. Es significativo que este
telegiornale sélo le dio atencion a la noticia entre el 3 y el 6 de julio; es decir, cuando
los resultados de las elecciones eran inciertos. A partir de esa fecha, no vuelven a
ser mencionados ninguno de los dos candidatos, incluso ni cuando se declara a
Calderdn ganador por el TRIFE por dicho telegionale.
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Tabla N° 6. Distribucion de red televisiva de Italia

1

Tipo de Tiempo

Red Televisiva Noticiero | Dominio AMLO
| Rai _ Gubernamental | 17 37" [" 28"
i 009" | 0’ 08"
| 17297 |0 42"

‘[Z{;';Fi NEWS 214511 2! 42‘)!
_ PriVEldﬂ . ¥ ) 39
Mediaset Rete 4 Te 4 . 0’ 00 0" 00
(Berlusconi) |
Canale 5 |Tg5 3'43” |3 09"
ltalial | Studio 0’ 00” |0 00"
Aperto -
TgLi Privado
MTV ltalia |[La7 gy MTV (TeTmm) ¥ |20
FLASH

Tiempo total
destinado

12" 527 | 10" 16”

En este sentido, el 6 de septiembre de 2006 se difunde la noticia que anuncia a
Calderén comeo futuro presidente de México, que sdlo fue emitida por Rai News24
(Rai 3) con siete segundos en cuatro emisiones —28 segundos en todo el dia—. Es
decir, la sola mencion de que Felipe Calderon era el oficialmente el nuevo presi-
dente de México y alguna palabra mas.

7. Conclusiéon

Los datos aportados permiten explicar en buena medida como para los italianos,
la vida politica de un pais como México, es tan lejana como el conocimiento que
tiene de su fatbol o de su comida, para usar dos elementos culturales que a uno
y otro pais apasionan. Habra que conceder que entre ambos paises hay poca cer-
cania en términos politicos, econdmicos y culturales, aunque el modelo politico y
mediatico de Italia tiene semejanzas con algunos rasgos del mexicano.

Por otra parte, se reconoce que la nota con mayor tiempo disponible para cua-
lesquiera de los dos candidatos fue de 20 segundos para Lopez Obrador por ‘MVS
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Flash’ los dias 2 v 3 de julio (cinco notas entre ambos dias con esa duracion). Para
Calderon 1a mayor duracion de una nota fue de 17 segundos transmitida por el
canal de ‘La 7', el 5 de septiembre, cuando se anuncié que habia sido declarado
ganador de la contienda electoral.

Con ello se puede concluir, que el televidente italiano poco se pudo informar
del resultado final de las elecciones mexicanas de 2006, por mayor interés que
tuviera de los acontecimientos relacionados con el desenlace politico-electoral de
México; pero también los datos indican que en la légica mercadologica de la tele-
vision publica o privada, este evento —el conflicto poselectoral— se considerd de
poca importancia para las audiencias italianas, una vez pasados los primeros dias
de desenlace de las elecciones (del 3 al 6 de julio de 2006).

Lo anterior confirma que para el ambito noticioso, tanto impreso como televi-
sivo, las expectativas que la candidatura de Lopez Obrador para la presidencia de
México habia generado fuera la razon de la atencion a los resultados electorales.
De ahi, que el esmero periodistico haya sido, muy en particular para los telegiornali,
las fechas inmediatas a los resultados difundidos por el IFE. También es notorio
que un canal privado de la red de Mediaset, perteneciente al grupo Berlusconi
haya sido el que mas atencion le dedico a ambos personajes, tanto Lopez Obrador
como Calderon, Cualquier conclusion que pudiera verterse al respecto seria una
especulacion temeraria, pues implicaria conocer mas profundamente los contextos
de la politica normativa de dicha red televisiva.

Lo que si es evidente es el desinterés de la red televisiva gubernamental (RAI)
por el seguimiento a la noticia, pasada la atencion inicial a los resultados; es decir,
después del periodo del 3 al 6 de julio en que se desconocian con certeza los re-
sultados electorales y ambos contendientes se proclamaban ganadores y proximos
presidentes de México. Esto contrasta con la minima atencion, pero al fin espacio
dedicado por los diarios, en particular La Repubblica, a las masivas concentraciones
realizadas por los simpatizantes de Lopez Obrador en el Zocalo de la ciudad de
México.

De los demais diarios europeos, destaca El Pais por la profusion de las notas de-
dicadas al conflicto poselectoral mexicano. Eso se podria explicar por las relaciones
comerciales, politicas y culturales entre ambos paises ademads de las historicas. De
tal forma que se puede inferir que hubo un seguimiento con mayor detenimiento
del conflicto poselectoral de México. Un aspecto singular ocurrio en las notas del
prestigiado diario espanol, fue que hacia el final del proceso, el 3 de septiembre,
se publicé una editorial de notoria censura hacia AMLO por las tltimas acciones
que llevo a cabo dicho politico para descalificar del proceso electoral y pedir la
anulacion de los comicios.

De los otros diarios, tanto Le Monde como The Times fueron cautos en su cober-
tura noticiosas, mas a la espera del desenvolvimiento de los acontecimientos que
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de la profundizacién en la naturaleza del conflicto y mucho menos en tener una
postura valorativa del mismo; no asi el diario espaniol en la editorial ya indicada
del 3 de septiembre para AMLO.

Como varios autores lo sefalan (Cfr. Wolton, 1998; Gauthier, 1998; Martin
Serrano, 1986), los procesos electorales son el termometro de la vida politica de un
pais por su impacto en los espacios mediaticos. Mas atin cuando la globalizacion y
los acontecimientos importantes de una nacion son inmediatamente divulgados a
la esfera publica mundial.

A pesar de los esfuerzos de México por acceder a un mejor posicionamiento
en el contexto internacional, todavia es muy débil la presencia de su acontecer
politico en las paginas de los diarios y pantallas de televisién internacionales, por
lo menos ocurrié significativamente en varios paises de Europa en esta ocasion.

Para el caso de la presente investigacion, queda a discusion si los estereotipos
de la politica latinoamericana predominan en el imaginario del publico italiano.
De ahi la validez del concepto de Thompson, al indicar que “la comunicacion
mediatica siempre es un fendmeno social contextualizado: siempre forma parte de
contextos sociales estructurados de varias formas y que, a su vez, tiene un impacto
estructural en los actos comunicativos” {1993: 26).

El sistema politico mexicano todavia esta poco familiarizado con estrategias glo-
bales mediaticas y su ejercicio, como acto propagandistico, se ha circunscrito al
territorio local cuando la condicion de la comunicacion politica conlleva construir
mensajes que trasciendan las fronteras de lo geografico (Lujambio, 2000). De ahi
que habra que resaltar el papel de la television como instrumento global mediatico
al influir en la construccion del imaginario colectivo de manera determinante, mas
atin por su carga tecnologica particular, ya que este medio crea una campo de vision
distinto y mas amplio acerca de la cotidianeidad de los individuos (Wolton, 1998},

Notas

1 El Doctor Mancini es director el Centro Interuniversitario di Comunicazione Politica (CICOP) de ia
Universita degli Studi di Perugia, Italia (www.unipg.it/scipol) y es parte del Dipartimento di [ztituzio-
ni e Societa de la Faculta di Scienze Politiche y se dedica a la investigacién de los procesos politicos y
su relacién con distintos espacios sociales, entre ellos, los medios de comunicacién masiva.

2 “Complejo modelo periodistico en el cual las singularidades individuales toman una posicién orginica”.

3 Silvio Berlusconi, “era en 1974 un dinimico constructor de edificios en Milan” {Monteleone,
1992: 388).

4 A este aspecto hace referencia Mancini, pues hasta antes de abril de 2006, Silvio Berlusconi era el
Presidente del Consejo de Italia, en los hechos, el Presidente de ese pais, y al mismo tiempo, duefio de
una de las principales redes de television italiana, y por otra parte, como gobernante, tenia también
a su disposicion la otra parte de la red, 1a RAL

5 Hay una nota del Corriere della Sera, identificando el origen de donde se publicé como Rio de Janei-

ro, Brasil (Corriere della sera, 10 de julio de 2006, p. 26).
6 El ISIMM {(www.isimm.it} es un organismo oficial que forma parte del gobierno italiano y funciona
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protegido bajo las leyes italianas a través de la Autoridad para Garantia de la Comunicacién Publica
(AGCOM- www.agcom.it).

7 RaiNew24 tiene pocas emisiones de noticias con caracteristicas de reportajes y su principal transmi-
sidén es musical.
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