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Folkloristas y Folklorodlogos: las estrategias de inclusion y exclusion en el discurso
de la revista Folklore (1961-1981).

Julia Parodi”
Resumen:

Publicada en nuestro pais durante pleno auge del “boom del folklore”, la revista
Folklore fue un engranaje esencial en la cadena de mecanismos de la industria cultural.
Sin embargo, un analisis detenido de su discurso revela dos movimientos
contradictorios, como un efecto insalvable derivado de las tensiones que cristaliza. Por
un lado, un impulso de inclusién donde parecen licuarse las diferencias como parte de
un mismo y homogéneo fenomeno, el de la “musica nuestra” en pos de la construccion
de una imagen identitaria o ‘“ser nacional” apta para las exigencias de un mercado
creciente. Pero por el otro lado, la revista fue también promotora de un claro impulso de
exclusion que, a manos de la denominada “Ciencia del Folklore” y de sus especialistas
autorizados, los folklor6logos, consistié en un intento por establecer los limites y
alcances del “Folklore” como patrimonio nacional. Costa y Mozejko (2001 y 2002)
proponen buscar en las condiciones de produccién las hipotesis explicativas de las
estrategias que, consciente o inconscientemente orientan las practicas discursivas de los
agentes sociales. Los impulsos de inclusion y exclusién observados en la revista,
podrian considerarse huellas de condiciones sociales de produccién muy especificas que
atafien al desarrollo del campo del folklore, y que permitirian comprender la constante
“retorica de la pérdida” que caracteriza este discurso.
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Folkloristas y Folklordlogos: the strategies of inclusion and exclusion in the
discourse of the Folklore magazine (1961-1981).

Abstract:

Published in our country during the ‘boom of folklore’, Folklore magazine was an
essential chain gear of the cultural industry mechanisms. However, a more detailed
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analysis of its discourse reveals two contradictory movements, as an inevitable effect
derived from the tensions they crystallize. On the one hand, an impulse of inclusion
where the differences seem to be liquefied as part of the same and homogeneous
phenomenon, the one of "our music”; in pursuit of the construction of an identitarian
image or "national being" suitable for the demands of a growing market. But on the
other hand, the magazine was also a promoter of a clear impulse of exclusion in the
hands of the so-called "Science of Folklore” and its authorized specialists,
folklorologists, consisted of an attempt to establish the limits and scope of Folklore as
national heritage. Costa y Mozejko (2001 y 2002) propose to look into the production
conditions in order to find the explanatory hypotheses of the strategies which,
consciously or unconsciously, guide each social agent's discourse practices. The
inclusion and exclusion impulses in the magazine, could be considered as specific
production conditions traces related to the development of the folklore field, and they
might help us to understand the constant “rhetoric of loss™” that characterize this
discourse.
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El discurso de Folklore: Un enfoque socio discursivo

Publicada en nuestro pais durante pleno auge del boom folklérico, la revista Folklore
fue un engranaje esencial en la cadena de mecanismos de la industria cultural. Sus
paginas se erigieron como instancia consagratoria en un campo habitado por tensiones
constitutivas surgidas por la disputa en torno a la definicion de una cultura y una
identidad nacionales. Por ello su discurso puede ser visto como un espacio discursivo de
convergencia y cristalizacion de las dicotomias que caracterizaron al campo desde su
conformacién y consolidacion en el &mbito mas amplio de las mdsicas populares,
entendidas como expresiones mediatizadas, masivas y modernizantes por su relacién
con la industria cultural, la tecnologia y las comunicaciones (Gonzalez, 2001).

Un andlisis pormenorizado del contenido de la revista a lo largo de los veinte afios de
su publicacion, desde 1961 hasta 1981, revela la presencia de al menos dos
movimientos que son contradictorios entre si y que aparecen como un efecto insalvable
derivado de las tensiones que su propio discurso cristaliza. Por un lado, un impulso de
inclusion, donde se licuan las diferencias y se pretende visualizar un fenémeno
aparentemente homogéneo y sin fisuras, el de la “musica nuestra”, en pos de la
construccion de una imagen identitaria o “ser nacional” apta para las exigencias de un
mercado creciente. Una muestra de esto son las portadas: ocuparlas fue aspiracion de los
artistas de la época sin distincion. Desde alli obtuvieron reconocimiento artistas
provenientes de regiones diversas, representantes de ritmos variados y hasta adscriptos a
corrientes o paradigmas antagdnicos dentro del campo.

Por el otro lado, la revista fue también promotora de un claro impulso de exclusion
que, a manos de la denominada “Ciencia del Folklore” y de sus especialistas



autorizados, consistio en un intento por establecer los limites y alcances de la nocion de
“Folklore” entendida como patrimonio cultural. Desde una seccion que permanecio fija
a lo largo de mas de noventa numeros, los foklorologos se dedicaron a disefiar
taxonomias, elaborar inventarios y establecer una definicion autorizada del concepto,
con el objetivo de organizar las categorias ambiguas del sentido comun. Dando voz a
quienes consideraba autoridades en la materia, el agente discursivo colectivo
productor de la revista Folklore tomaba parte asi en las diversas polémicas y tensiones
que configuraron el campo desde sus inicios y que se agudizaron en el auge del “boom
del folklore ” de los afios 60.

Ricardo Costa y Teresa Mozejko (2002, 2007) proponen un enfoque metodoldgico
para el andlisis de los discursos segun el cual estos no pueden abordarse como productos
cerrados en si mismos. Su andlisis excede todo enfoque textual e inmanentista y hace
necesario un trabajo interdisciplinar que se justifica a partir de considerar todo discurso
como una préctica social, que debe ser comprendida y explicada en su relacion con el
lugar del agente que los produce. En esa relacidn se encuentra la fuente de comprensién
y explicacién de las razones  que hicieron posible que determinado agente produjera
determinado discurso (y no otro). Alli se encuentra el juego del doble espacio de lo
discursivo y lo social.

Costa y Mozejko sostienen, siguiendo a Patrick Charadeau, que uno de los principios
fundamentales de las practicas discursivas en contextos comunicativos es el principio de
influencia. Segun este principio, todo sujeto que produce un discurso busca llegar a su
interlocutor para orientar sus acciones, sentimientos y pensamientos: hacer hacer, hacer
sentir y hacer creer; y el interlocutor, a su vez, esta al tanto de esa intencionalidad. Por
ello la finalidad intencional de todo acto de lenguaje se encuentra inscripta en el
dispositivo socio-linguistico. En otras palabras, lo que relaciona al agente con su
préctica (al lugar que aquel ocupa en el campo con el discurso que produce) en términos
de opciones y estrategias, es la intencionalidad de influir en el interlocutor (Costa y
Mozejko, 2007: 9-15).

A partir del enfoque sociodiscursivo propuesto, podemos afirmar que toda
practicadiscursiva es una toma de posicion de los agentes en el marco de los posibles -es
decir, en el marco de lo permitido por las mdaltiples coerciones derivadas de las
condiciones objetivas de produccion-. Esto implica considerar la existencia de reglas,
normas o leyes que regulan la produccion discursiva en cada ambito. El “paradigma
discursivo” es justamente ese conjunto de leyes o regulaciones que definen lo aceptable,
lo normal o lo legitimo en un campo y de ese modo afecta las practicas de los agentes
involucrados.

Al analizar el discurso de Folklore esta nocion cobra una especial importancia, ya
que la posicion del agente -un agente colectivo configurado por los editores y
principalmente los directores editoriales de la revista- ubica a la revista como una
instancia de consagracion del campo (Bourdieu, 1995). En el entramado que consolidé a
lo largo de los afios junto a otras instituciones culturales propias de la industria del
espectaculo en la Argentina de los afios sesenta, Folklore detenta un control creciente en
la definicion, interpretacion y aplicacion del conjunto de leyes regulatorias de las
practicas en su campo, lo que le adjudica la capacidad para establecer los criterios de
legitimidad que van a incidir en las practicas del resto de los agentes. Si pensamos las
estrategias del agente en términos de intencionalidad orientada a influir sobre sus
interlocutores, el discurso de la revista busca consolidar su posicion “en la lucha por el



control de la definicion de lo legitimo y de las practicas” en su espacio social (Costa y
Mozejko, 2007: 18).

La marca discursiva de esta estrategia en el caso de Folklore es la apelacion a lo que
lo que el antrop6logo Santos Gongalves (2015) denomina “la retorica de la pérdida”: un
esquema narrativo construido sobre la idea de que ciertos elementos del pasado cultural,
como en este caso los saberes y costumbres tipicos de un pueblo dados en llamar
“Folklore”, se convierten en el objeto de deseo cuya autenticidad estdn llamados a
preservar los sujetos de una nacion. Desde esta perspectiva, los mecanismos de la
industria cultural pueden verse como parte de esa amenaza, en tanto la dinamica
reproductiva de los medios masivos de comunicacion acarrea el riesgo de afectar la
autenticidad de los bienes culturales difundidos. Sin embargo, como difusores y
promotores de un mensaje identitario también pueden considerarse aliados para la
preservacion de dicho patrimonio. La revista Folklore como préctica discursiva se da en
los limites de esa delgada linea, como terreno propicio para el didlogo y debate entre
posiciones y paradigmas antagénicos en torno a la expresion folklorica. La retorica de
la pérdida es una huella persistente en su heterogéneo discurso; y los impulsos de
inclusion y exclusion que se generaron a partir de ella pueden llevarnos a descubrir las
estrategias discursivas en juego.

1. Entre lo culto y lo popular, entre la tradicion y los éxitos: una historia del
campo del folklore

Folklore fue una de las revistas dedicadas a la musica popular con mayor
alcance en nuestro pais. Nacié como iniciativa de Alberto Honneger, un ex ferroviario
santafesino de ascendencia suiza y aficionado a la “musica nativa”. Con el dinero de su
indemnizacién al ser despedido del Ferrocarril Mitre, Honneger fundé junto a su hijo
Ricardo una modesta imprenta que con el tiempo cobré importancia. Desde alli
concretaron algunos de los proyectos editoriales que hasta el momento no habian sido
mas que anhelos lejanos (Cavallo, 2013: 24-25).

Utilizamos el término “folklore” como parte de la industria musical siguiendo la
propuesta de Ricardo Kaliman y su nocién de “Folklore Moderno Argentino” para
referirnos con el nombre reconocido y reconocible entre los practicantes activos de la
industria cultural' a determinado estilo o género dentro de la musica popular, sus
compositores e intérpretes, que se desarrolla en el circuito de practicas musicales
vinculado a los centros de reunion y difusion como pefias o clubes sociales, y a otros
elementos propios de la industria como los medios masivos de comunicacion (Kaliman,
2017: 4)%

Pablo Vila (1996) afirma que la musica popular impacta sobre la conciencia
subjetiva de sus consumidores por ser fuente de discursos que interpelan a los sujetos
sociales en la medida en que se ajustan a la propia trama argumental de una narrativa
identitaria. En el caso de los discursos del campo del folklore, considerado como
expresion musical de la nacion, la interpelacion es a la identidad colectiva de un pueblo.
Claro que no hablamos de identidad como una esencia Sino como construccién,
situada en el marco de procesos sociales y a cargo de agentes que disputan posiciones
en un campo plagado de tensiones.

Claudio Diaz utiliza el concepto bourdiano de “campo” para denominar la “red
de relaciones sociales en el marco de las cuales se desarrolla una competencia por la



legitimidad y la consagracion”, caracterizada por practicas especificas, reglas de
enunciacion determinadas y tensiones constitutivas (Diaz: 2009: 41). El “campo del
folklore” articuld las practicas de agentes muy distintos: compositores, intérpretes,
poetas, intelectuales, periodistas, medios de comunicacion especializados, productores y
empresarios, entre otros implicados en sus disputas constitutivas, por lo que no se
podria hablar de una narrativa identitaria unica sino de un conjunto de “variaciones
sobre el ser nacional” que hallaron eco, en distinta medida, en las paginas de Folklore

El nacimiento de la revista se sitia en un momento de auge del campo. El
fendmeno del boom consistié en una explosion comercial en la oferta cultural vinculada
a este tipo de productos artisticos: desde los circuitos de pefas, espectaculos y
festivales, hasta la edicion récord de discos, pasando por un aumento de la emision de
programacion especializada en todos los medios de comunicacion masiva. La revista
Folklore llegd a tener una tirada de 95.000 ejemplares en su época dorada, desde su
primer ejemplar en julio de 1961 y durante toda la década. Luego acompafiaria el
declive del folklore hasta dejar de editarse en 1981 después de 316 nimeros.

Este momento de consolidacion del campo tuvo entre sus condiciones de
posibilidad el desarrollo de una industria creciente durante los afios cuarenta, la
generacion de puestos de trabajo en los centros urbanos y los procesos de migraciones
internas en el pais. Como consecuencia de este fendmeno demografico, las ciudades se
llenaron de provincianos que venian a trabajar durante la semana y buscaban espacios
para recreacion durante el tiempo de descanso. Tal como afirma Claudio Diaz
siguiendo a Pujol (2009: 86), la nueva clase proletaria del cordon industrial en las
ciudades estaba menos vinculada al tango que a las musicas que resonaban desde la
diversa y extendida geografia argentina. Florecieron asi las pefias y bailes populares
como espacio de socializacion y circulacion vinculada a las practicas culturales de este
segmento de la poblacion, y esa fue la cuna de artistas que comenzaban a ser cada vez
mas escuchados. El aumento del consumo de esta musica popular, de la mano del
desarrollo de las tecnologias de reproduccion y difusion (florecimiento de la radio,
desarrollo de una industria discogréafica, entre otras), contribuyé al crecimiento
exponencial de este mercado particular de la industria cultural en la Argentina de los
afios 60 (Pujol, 1999; Kaliman, 2004; Diaz, 2009).

Una figura altamente vinculada a este momento del campo del folklore fue Julio
Marbiz, primer director editorial de la revista y mentor de sus contenidos y linea
editorial. A comienzos de los afios sesenta, Marbiz era un incipiente locutor y productor
radial a quien acudieron los Honnegger para dirigir su proyecto. A mediados de la
década, ya era reconocido como uno de los empresarios mas importantes del  folklore
en tanto espectaculo masivo.

El origen del campo, sin embargo, se retrotrae a las décadas previas, a inicios del
siglo XX. Nacio precisamente en el marco del centenario de la Revolucion de Mayo,
asociado a la necesidad de la oligarquia terrateniente de configurar un proyecto de
unidad nacional que hiciera frente a la invasion de ideologias revolucionarias por parte
de los obreros inmigrantes organizados y sus cuestionamientos al orden social
(Kaliman, 2003: 30-41). Asi, los intelectuales del nacionalismo cultural (con
representantes como Leopoldo Lugones y Ricardo Rojas) emprendieron la tarea de
rescatar al personaje del gaucho y sus costumbres e idiosincrasia, dejando fuera sus
connotaciones contestatarias y llenando al significante de un contenido simbdlico e
identitario idealizado y a la medida de las clases dominantes por un efecto de tradicion
selectiva, en términos de Raymond Williams (1994).



Este paradigma, denominado por Claudio Diaz como ‘“Paradigma Clasico”
(2009: 117-143), domino las précticas dentro del campo durante mucho tiempo, pero
fue puesto en tension, como mencionamos antes, durante su expansion conocida como
boom del folklore. Este significé el ingreso de nuevos actores que, por un lado
implicaban un cuestionamiento al rol del artista tal como se lo habia considerado hasta
el momento; y por el otro, modificaban la dinamica de produccion artistica y
especificamente musical. Todo ello impactd en el sistema de valoracion de los artistas
modificando algunas de las definiciones histéricas como la nocién clasica de Folklore
en tanto manifestaciones anénimas, colectivas, de transmision generacional y tradicion
oral; y reconfigurando el sistema de consagracién a la luz del problema de la
autenticidad y la legitimidad. Las paginas de la revista Folklore (1961-1981) no fueron
ajenas a los debates de su tiempo.

2. Un impulso de inclusion: las portadas como instancia de consagracion.

El estudio del discurso de revistas nos permite un acceso a los debates y
tensiones que caracterizaron determinado momento de la sociedad. Su tiempo siempre
es el presente y pierden sentido si no se las concibe insertas en dicho marco. Ese anclaje
en el ethos epocal las convierte en documentos de cultura — en palabras de Walter
Benjamin—, que permiten indagar sobre un determinado estado del campo. Por eso
podemos decir que las revistas tienen un caracter efimero que las condena a una vida
que es a la vez corta pero sin embargo intensa. Las vuelve un objeto caduco con el paso
del tiempo, pero en el que pueden observarse las huellas que dejaron las circunstancias
que rodearon su aparicion. Es justamente alli donde radica el caracter politico de todo
proyecto editorial (Beigel, 2003). Como en todo discurso, el de las revistas en especial
nos exige para su abordaje un analisis que entienda como fundamental la relacién con el
marco en que se inscribe, con las condiciones de produccion de su discurso.

Durante sus veinte afios de vida, las paginas de Folklore albergaron piezas de
diferentes géneros periodisticos y no periodisticos, empleando estilos de escritura
diversos, y abordando una variedad de temas en sus contenidos. Aparecen y
desaparecen, a lo largo de sus numeros, secciones como “Grandes éxitos del folklore”,
“La Ciencia del Folklore”, entrevistas a los artistas, crénicas periodisticas de los
festivales, consejos para la mujer, humor, entretenimiento para nifios, noticias y sucesos,
entre otras miscelaneas. En este esfuerzo por construir un espacio de confluencia de
elementos heterogéneos como si se tratara de un todo homogéneo aparece una huella
discursiva que Ilamaremos impulso o movimiento de inclusion.

Una seleccion representativa de sus portadas® puede ser el acceso para analizar
esta huella discursiva. En ellas la revista habilitd un espacio de consagracion en un
campo particularmente atravesado por disputas y tensiones que se habian agudizado
para la época del boom. Si la expansion del campo implico el ingreso de nuevos
criterios de valoracion como alternativa a los que lo habian hegemonizado  desde su
inicio, en las portadas de Folklore hubo espacio para la legitimacion de los artistas
avalados por cada uno de ellos. Méas aun, en ellas se contribuyd a construir estos
criterios diversos pero logrando un efecto homogeneizador y borrando las
contradicciones aparentes. Para analizarlas desde la propuesta socio discursiva de Costa
y Mozejko (2001), es necesario hacer foco en los elementos para textuales que nos
brindan las portadas, con aportes de la semidtica estructural como soporte instrumental;



pero mas alla de las isotopias, secuencias narrativas y sistemas actanciales como
propiedades internas del discurso (Greimas y Courtes, 1982), buscamos un salto a sus
condiciones de produccion.

Al tomar por ejemplo la portada n® 1 de Folklore (ver ld&mina 1) encontramos el
retrato de Waldo de los Rios, nombre artistico de un joven compositor y pianista de
formacion en musica clasica y dedicado a orquestar obras del cancionero popular. De
los Rios fue alumno de Alberto Evaristo Ginastera, considerado como uno de los
principales representantes del nacionalismo académico junto a Carlos Guastavino. Esta
vertiente de la mausica erudita se caracterizaba por la incorporacion de motivos
tradicionales y costumbristas a sus composiciones. En este sentido, las partituras que se
ven en primer plano por el angulo contrapicado de la fotografia no aparecen alli por
casualidad. Construyen una narrativa acerca de la identidad, origen y competencias del
artista que reproducen lo que Fischerman (2004) denomina el efecto Beethoven: la
pretension de ciertos ideales como complejidad y abstraccion ~ como principios para
considerar una musica como “de calidad”. De este modo nos permiten abordar un
criterio de valoracion del artista de folklore construido en torno a la disputa entre la
musica popular y la llamada “musica culta”.

Esta forma de considerar la calidad de una musica que se pretende culta como
superior a las expresiones populares, fue una carta de presentacion de algunos  artistas
y una estrategia en la disputa por posiciones en el campo. Podemos pensar en dos hitos
claves en la valoracion de las expresiones folkléricas como patrimonio artistico
vinculado a su circulacién en &mbitos de la musica culta: uno, durante la emergencia del
campo a comienzos del siglo XX, es la presentacion del espectadculo de danzas y
masicas tradicionales a cargo del recopilador Andrés Chazarreta en el teatro portefio
Politeama, el 16 de marzo de 1921 que contdé ademas con una critica muy positiva en
diario La Nacion, firmada por Ricardo Rojas. Un hecho anecddtico de dicha
presentacion, narrado por el musicélogo Carlos Vega en sus “apuntes...”. Otro hito, en
este caso durante el auge del campo y que de alguna manera refleja la crisis del
paradigma clasico en su necesidad de legitimacion, es la edicion del disco “Coronacion
del folklore”. EI mismo fue una iniciativa del sello discogréfico Phillips en 1963, y en él
se combina este criterio de erudicion con otros criterios que estaban surgiendo a partir
del boom del folklore (Diaz, 2009: 145-147).

Siguiendo con las recurrencias dentro de la diversidad sefialada anteriormente,
un conjunto amplio de portadas estan protagonizadas por las tipicas agrupaciones
tradicionalistas que remiten a las distintas provincias de nuestro pais: los de Salta, los de
Cordoba, Los Manseros Santiaguefios, Los Gauchos de Giiemes, entre otros. Se trata de
fotografias en entornos rurales o coloniales de planos generales, donde pueden
apreciarse las vestimentas gauchas del tipo de las utilizadas por las academias y ballets,
y los instrumentos tipicos para la interpretacion de masica nativa (Ver laminas 2, 3, 4y
5). Como vimos antes, se trata de los criterios forjados por los intelectuales del
nacionalismo cultural durante la emergencia del campo. La exaltacion de los paisajes
teltricos y el alarde del “manejo de las artes olvidadas” fomentaron la construccioén de
una idea de esencia nacional con reminiscencias tradicionalistas, en una estética que
domind los modos de decir y hacer folklore en el campo durante mucho tiempo.

Pero como dijimos antes, nuevos criterios de valoracion surgieron con la
ampliacién del campo y la incorporacién de agentes asociados a la industria cultural y el
mercado del espectaculo. Los récords de ventas, los aplausos y ovacion en los festivales,
los rankings de mas pedidos en la radio se convirtieron en un indicador del éxito



alcanzado por los artistas, y el éxito como aceptacion social del publico masivo a su vez
fue incorporado como criterio de valoraciéon de las practicas y expresiones artisticas
influyendo en la posicion a la que los agentes podian aspirar. Se conformé de ese modo
una suerte de estética de starsystem, al estilo de Hollywood, que en Argentina concentro
especialmente a las estrellas del cine y de la TV, muchas de ellas provenientes del
campo de la musica popular. Segin Alina Mazzaferro (2018) fue la expansion de las
industrias cinematogréafica y radial la que permitié la consolidacion de un sistema de
celebridades que continud creciendo sin pausa desde los afios 30 en adelante.

Segun la autora, el nacimiento de una “cultura de la celebridad” en la Argentina
estuvo vinculada al surgimiento del cine sonoro y el paso a la pantalla grande por parte
de los artistas de tango, que llevaron consigo a sus audiencias y las convirtieron en
publico masivo del nuevo cine. En el campo del folklore pueden verse replicados
algunos de sus efectos. Uno de los mas importantes impactdé en el modo de hacer
periodismo. Se multiplicaron las revistas especializadas en el mundo del espectaculo y
cobraron protagonismo ciertos géneros como la biografia o las entrevistas intimistas. En
ellos, la relacion entre lo intimo y lo publico se desdibuja buscando acercar al artista a
sus seguidores.

Folklore adoptd ese estilo y asentd sobre sus reglas discursivas la idea de una
autenticidad basada en la correspondencia entre el artista y el personaje construido en
los dispositivos de enunciacion durante su performance en los escenarios y en las
apariciones puablicas, es decir, entre el agente social y el sujeto de enunciacion. El efecto
buscado era interpelar a su publico generando una cercania entre los lectores y las
"estrellas del folklore™ que los identificara e hiciera creibles las imagenes proyectadas
por cada artista. De alli que las portadas construidas en torno a este criterio de
valoracion representan escenas de su vida privada, en la intimidad de su hogar o en
contextos urbanos facilmente reconocibles, con vestimenta a la moda y sonrisas a
camara en una gestualidad que se pretende espontanea y relajada (Laminas 6, 7 y 8). El
periodismo del starsystem convirtié al campo del folklore en un campo del espectaculo
mas, y la disputa por los lectores se dio a través de herramientas discursivas efectivas
para "enganchar" a los lectores, aunque adaptadas a la especificidad del mundo del
folklore: polémicas en torno a separaciones de grupos, conflictos en el detras de escena
de los festivales mas concurridos, amorios protagonizados por los artistas, entre otros
temas.

Finalmente un Gltimo criterio de valoracion es el del vanguardismo estético e
ideolégico. Hablamos de las expresiones artisticas que nacieron al calor del clima
ideoldgico de la época durante los afios 60, no solo en nuestro pais sino también en
Chile, Uruguay, Brasil aunque cada uno con sus particularidades. En el caso de
Argentina nos referimos principalmente al colectivo de musicos y poetas mendocinos
autodenominados movimiento “Nuevo Cancionero”, quienes dieron a conocer sus ideas
mediante un manifiesto publicado en el afio 1963. La propuesta de estos artistas, entre
quienes se destacan el poeta Armando Tejada Gomez, la cantora popular Mercedes
Sosa, los musicos Oscar Matus y Tito Francia, resultd catalizadora de expresiones
anteriores y gané nuevas adhesiones durante el tiempo posterior a su surgimiento.

Este movimiento surgié como una necesidad de resignificar el folklore en el
marco de las disputas que implico la expansion del campo. Desde su posicion,
cuestionaban lo asfixiante del tradicionalismo mas conservador; pero al mismo tiempo
criticaban a los que consideraban como “mercaderes del folklore”, los agentes
vinculados a la industria y mercado. Se pensaban a si mismos como vanguardia politica



y cultural; proponian renovar ideoldgica y estéticamente los fundamentos clasicos y
tradicionalistas del folklore para orientarlo a una “toma de conciencia del pueblo
argentino” (Diaz, 2009: 191-243). Desde lo estético, tendieron a modernizar el género
mediante un uso novedoso de arreglos, armonias, timbres y sonoridades. Y en las letras
se observa una intencion de abordar la cuestion social: en el paisaje rural aparece el
hombre pero es un hombre explotado, victima de las injusticias de un sistema que estos
artistas denuncian.

Para rastrear el criterio de valoracion que se desprende de este paradigma
“renovador” podemos encontrar en las portadas a algunos de sus representantes como
Mercedes Sosa asi como algunos de los artistas que, sin llegar a formar parte del
movimiento, compartian la manera de entender el lugar del artista como protagonista de
las luchas populares contra la injusticia social. Entonces tenemos a Cafrune o incluso a
Atahualpa Yupanqui -a quien los integrantes de este movimiento reconocen como un
padre textual. En las fotografias, las miradas dirigidas al horizonte, la profundidad del
semblante remiten a ciertas narrativas donde aparece la reflexion critica sobre la
realidad y la construccion de utopias (ver laminas 9, 10y 11).

Los criterios de valoracion diversos que pudimos observar en las portadas, son
criterios socialmente construidos en el marco de la red de relaciones sociales en que se
inscriben: el criterio de la erudicion/purismo estético; el criterio de valor social otorgado
por las ventas de discos y entradas, la masividad del artista; el criterio del valor
patrimonial, ligado al origen del término folklore, como recuperacién de la identidad
original de la nacion. También la valoracion de las resistencias y la fundacién de nuevas
identidades mas amplias en consonancia con la realidad politica mundial del momento.

Lo llamativo es que a lo largo de los veinte afios de la publicacion pueden
hallarse en Folklore huellas de todos los criterios que  disputan en el campo. Sus
portadas promocionan a los artistas de los diversos paradigmas sin distincion. Los
diferentes criterios de valoracion conviven no solo a lo largo de las 316 portadas sino
incluso en cada una de ellas aunque siempre aparecen bajo la ilusién de un todo
unificado gracias a las marcas identitarias de la revista. La tipografia, la estructura
reticular y disposicion de los elementos aunque mas puntualmente el nombre de esta
publicacién, son marcas de un impulso de inclusion de todas las expresiones a un
fendmeno identitario que borra las diferencias entre los que somos y nos sentimos
argentinos.

Pero ¢Qué se oculta detras de este impulso de inclusién? Esta pregunta comienza
a responderse si observamos hacia dentro de la revista, especialmente en ciertos
articulos gque presentan un movimiento opuesto, como un impulso de exclusién. Aunque
el corazon de sus paginas esta ocupado por un panorama de la actualidad del campo con
cronicas, resefias y entrevistas vinculados a los artistas del momento, siempre hay
espacio para la reflexion con fines didacticos a cargo de especialistas que, desde
distintos enfoques, aportan una mirada autorizada sobre el “Folklore” y sus
derivaciones. Se trata de folklorélogos, especialistas invitados como colaboradores que
en sus columnas desarrollan taxonomias y definiciones que delimitan lo que es y lo que
no es “Folklore”.



3. Un impulso de exclusion: Los Folklorologos o la palabra autorizada.

Existe una polémica constante desde el origen del campo -entendiéndolo una vez
mas como sistema de relaciones sociales entre agentes que da lugar a un espacio de
produccion discursiva determinado- acerca del alcance del término “Folklore”. Més alla
de su aceptado origen etimoldgico anglosajon que indica el “saber del pueblo”, las
discusiones radican en el problema de la autenticidad de las expresiones llamadas
folkldricas. Desde que existe un area de estudios que aborda al “Folklore” como objeto,
los especialistas han estado dedicados a delimitar y restringir las précticas que pueden
ser entendidas bajo dicho concepto.

La revista Folklore presenta las marcas discursivas de construccion de estos
enunciadores especializados como autoridades en la materia. Los folklordlogos, y su
definicién de “Folklore” como toda practica o costumbre popular de caracter oral,
anonima, colectiva y tradicional, aparecen en la revista en secciones fijas o articulos
sueltos, como un impulso de exclusion. Su funcién era diferenciar las practicas
aceptadas y legitimadas frente a las expresiones de “farsantes” y “oportunistas”.

Un ejemplo de esto es el articulo titulado “;Folklore...? j;Folkloristas...?!”, en
el ejemplar n® 280, firmado por las autoridades del Instituto de Investigaciones y
Divulgacion del Folklore Cuyano. En este trabajo, los autores se dedican a diferenciar
entre los artistas que pueden ser catalogados como “folkloristas” y los “artistas de
proyeccion folklorica™; donde los primeros son aquellos recopiladores dedicados a
recoger el material folkldrico tradicional y los segundos (aunque ambas tareas pueden
superponerse) se dedican a componer y prestigiar el folklore de un pais “contribuyendo
a que trascienda a planos mdas difundidos y universales” siempre con respeto,
demostrando conocimiento directo de las fuentes originales y documentacion veraz para
ser considerados legitimos. Sin embargo, son categéricos a la hora de alertar a los
“distraidos” para que no confundan a estos artistas con aquel individuo que “se limita a
cantar, tocar, bailar, comentar espectaculos que llaman folkloricos sin preocuparse por
su autenticidad, teniendo como maestros a los discos, sin  abrevar en las fuentes puras
de lo autoctono” (Ver lamina 12). Reparar en esto es interesante si pensamos que la
inmensa mayoria de los que ocupaban las portadas podrian haber caido en esta Gltima
caracterizacion.

Incluir la voz de los folklor6logos en la revista contribuyd a reafirmar o
consolidar su propia posicion como instancia de consagracion para el resto de los
agentes del campo y sus préacticas. Por ello la estrategia discursiva de construccién del
enunciador como una voz autorizada es constante y se da de diversas maneras.

Por un lado, la encontramos en la voz de otros enunciadores, en los recuadros
titulados “Los expertos opinan sobre nuestro folklorélogo” donde numerosos expertos
de otras latitudes avalaron la legitimidad del musicélogo Carlos Vega (1898-1966),
colaborador fijo de la revista. Algunos de ellos fueron: Kurt Pahlen, compositor y
escritor austriaco; Mario de Andrade, poeta, ensayista y musicélogo brasilefio; Dionisio
Rodolfo Bernal, escritor, musicélogo y diplomatico peruano, Pablo Garrido, violinista e
investigador musical chileno, entre otros (ver lamina 13).

Vega estaba a cargo de esta seccion originalmente llamada “Conciencia
Folklérica”, la cual reunié ensayos de otros reconocidos estudiosos del tema, como
Felix Coluccio (1911-2005) o Ledn Benaros (1915-2012), todos ellos pertenecientes a la
generacion de Augusto Raul Cortazar (1910-1974), con quien compartieron su enfoque
y preocupacion por delimitar el estudio sistematico de los asuntos del Folklore. La



seccidn incluyd articulos por entregas como “Los instrumentos musicales”, “Panorama
Historico Folklorico de cada region argentina”, “Diccionario Folklorico Argentino” o
los “Apuntes para la historia del movimiento tradicionalista argentino” donde los
autores desplegaba los resultados obtenidos a partir de la aplicacion de métodos
cientificos de estudio y observacion del campo.

Otra manera de construir la autoridad del enunciador puede encontrarse en la
tarea antropoldgica que detentan ciertos colaboradores de Folklore. Su aporte a la causa
radica en dar voz a los iniciadores, portadores de la verdadera autenticidad, con el
objetivo de “no dejarlos caer en el olvido”, tal como lo explicitan en sus notas. “Los
precursores”, bajo la firma del polifacético escritor, musico e historiador Ledn Benaros
(ver lamina 14); y “La musica nativa y sus creadores”, de Hamlet Lima Quintana; se
encuentran en esta linea. Ambos textos, publicados en el ejemplar numero 100, se
proponen trazar una genealogia del campo y presentan un completo registro fotografico
de aquellos considerados como las fuentes originales de la mdsica nativa.

Por ultimo, el despliegue de un innegable virtuosismo en el estilo de escritura en
clave poética fue otra estrategia discursiva para construirse como enunciadores con mas
autoridad en el tema que si se tratara de un simple cronista o entrevistador de
espectaculos. Tal es el caso de Atahualpa Yupanqui, quien publicd por entregas
exclusivas para Folklore desde el nimero 20 al 57 “El canto del viento”, donde dejo
testimonio de recuerdos de su propia infancia, personajes y anécdotas en un compendio
que se transformaria posteriormente en un libro autobiografico. Otro ejemplo son los
articulos firmados por Jaime Davalos, poeta y musico, quien fuera invitado a participar
desde el primer ejemplar de la revista, con una resefia sobre la baguala en un registro
mas poético que cientifico ain cuando era incluida en la seccion de Carlos Vega
mencionada mas arriba. Al analizar este articulo no debe omitirse el dato de la firma
manuscrita que figura a pie de pagina (ver lamina 15), que refuerza la auto referencia la
propia pluma y estilo como los de un poeta consagrado.

La mayor cantidad de colaboraciones en esta linea pertenecen a especialistas de
disciplinas como historia, sociologia, antropologia u otras, que por lo general también se
desempefiaban como artistas de proyeccion folklorica, integrando agrupaciones. Como
vimos, la palabra de poetas y compositores reconocidos por su trayectoria en el campo
también estaba autorizada. Asi, ya fuera en clave poética o0 méas académica estos
articulos introducian una pausa reflexiva en el ritmo vertiginoso del resto de la
publicacion.

La palabra legitimada de los especialistas genera un efecto ambiguo. Por un lado
tiende a consolidar a la revista como instancia de consagracion central en el campo.
Pero por otro lado, excluye del concepto de “Folklore” casi todo lo que la revista
difunde, que quedaria enmarcado en la “proyeccion folklorica”.

¢Como se soluciona esta tension?  Justamente porque se equilibra con el otro
impulso, el de inclusion, que proviene de otro aspecto de las condiciones sociales de
produccion. El folklore (en este caso sin distinguir “Folklore” de “proyeccion
folklorica™) compite con otras formas de musica popular (especialmente el avance del
rock entre los jovenes) que los integrantes del campo perciben como “peligro”. Asi
entendido, este impulso de inclusion seria un intento de preservar el lugar que ocupa la
musica nativa dentro del campo mas amplio de las musicas populares.



Conclusiones: La retorica de la pérdida como estrategia discursiva de
legitimacién

Recapitulando lo dicho hasta ahora, hemos encontrado en las portadas de
Folklore un reflejo de lo que llamamos el impulso de inclusion de todos los artistas bajo
el ala grande de la musica nacional -el folklore argentino-, rubricando éxitos y
consagrando artistas para fortalecer el campo. Pero en sus péginas, las secciones y
espacios reservadas a los folklorologos llevan ese impulso en sentido contrario:
excluyendo, limitando, restringiendo las expresiones a lo que se admite como practicas
folkloricas autenticas, asentadas bajo criterios cientificistas y construcciones teoricas,
para catalogarlas como legitimas o inautenticas. ;Qué hizo posible que en el dispositivo
de enunciacion de la revista Folklore convivieran estos movimientos contradictorios?

Como respuesta preliminar a estas cuestiones a la luz de lo observado,
podriamos pensar que ambos impulsos son huellas de una misma estrategia discursiva:
la construccion de una narrativa identitaria basada en los peligros y amenazas a las que
se somete la herencia cultural de una nacion como consecuencia del paso del tiempo, y
de los que debe ser preservada. Santos Gongalves (2015) refiere como retérica de la
pérdida a este tipo de construccion de discursos nacionalistas de proteccion del
patrimonio.

El autor retoma la propuesta que nos brinda Francgois Hartog desde su estudio de
la historia* para analizar cémo juega la experiencia del tiempo en las configuraciones
identitarias de las naciones de América Latina. Segun Santos Goncalves, en esta regién
la relacion entre las temporalidades pasado-presente-futuro es atravesada por una
perspectiva identitaria. El pasado seria fuente de inspiracion para el presente en pos de
la construccion de un futuro para la “nacion”. Este “modernismo identitario” implica
una mirada selectiva del pasado que se pretende defender, mediante acciones que deben
llevarse adelante en el presente, frente a un futuro que representa una “amenaza’™
(Santos Gongalves, 2015: 218-219).

Sin dudas esta mirada esta presente en los articulos de los Folklorélogos,
quienes construyen un lugar de autoridad como enunciadores dedicados a preservar al
“Folklore” como objeto de sus estudios rigurosos. Desde este lugar se justifica una
exclusion como la “museificacion” de un repertorio, bajo el efecto denominado como
folklorismo por De Certeau (1999), que consiste en convertir a la cultura popular en
objeto de ciencia a cargo de eruditos, bibliéfilos y coleccionistas mediante una imagen
del "buen salvaje" como forma museificada donde lo popular esta asociado a lo natural,
espontaneo, verdadero.

Una revista como Folklore, perteneciente al circuito comercial de la industria
cultural podria ser vista como una amenaza. Pero también por el contrario, podria ser
tomada como una forma de reconfiguracion de ese legado en los términos que
promueve Anthony Smith (1998). Para este autor, el conjunto de recuerdos, simbolos,
valores y mitos que representan la identidad nacional también implica los procesos de
“transmision, reinterpretacion y reconstruccion” de este patrimonio en las generaciones
sucesivas mediante su capacidad de inspirar la accion colectiva “en beneficio de un
legado étnico considerado como propio porque se prolonga desde los antepasados que lo
establecieron y sus descendientes que lo llevaron adelante”.

Incluir todas las expresiones folcloricas como parte de una misma genealogia de
la tradicion nacional permitio proteger y fortalecer el lugar del folklore en relacion al
resto de las expresiones musicales populares. Si los bienes culturales asociados al



folklore de un pueblo -entre los que se encuentra la musica nacional- son considerados
como patrimonio identitario en riesgo de ser olvidadas como consecuencia del
surgimiento de expresiones novedosas y foraneas que llegan de la mano de los adelantos
tecnoldgicos propios de la modernidad, combatir su olvido implica también fortalecer
este espacio de produccién y circulacion albergando a todas las variantes y borrando sus
contradicciones.

Tal como sostiene Claudio Diaz,

“Mas alla de esas contradicciones, la seccidon que escribia
Vega, junto a los aportes de Coluccio, Berruti, Benards, etcétera)
generaba un efecto legitimador y, (...) contribuia a la construccion
de una genealogia del campo que permitia enlazar el canto de
Yupanqui con las recopilaciones de Chazarreta, y todo el conjunto
con el circo ciollo, la poesia gauchesca, el Romanticismo, etcétera.
De ahi que en la retérica de las editoriales de la revista, en la
presentacién de las notas sobre festivales y pefias, sea tan recurrente

la idea de un pueblo que se ‘reencuentra’ con sus tradiciones” (Diaz,
2009: 108).

Asi, mediante la folklorizacion de lo popular, es decir su transformacién en
tradicion en términos de Tania Garcia da Costa (2010, 9) los agentes discursivos estaban
desplegando una estrategia discursiva de legitimacion para posicionarse (o afianzar su
posicion) en un campo convulsionado por las tensiones derivadas de su expansion. Si la
revista Folklore pudo mantenerse como una instancia de consagracion del campo fue en
gran parte por interpelar a un enunciatario interesado en asumir un rol activo en la
cruzada de defensa del patrimonio nacional. Esto lo llevaria a seguir consumiendo no
solo la revista, sino también los discos y conciertos de los artistas promocionados por
ella; y la programacién de radio y TV que desde ella se difunde: en otras palabras, a
movilizar el mercado de una industria que se asentaba no so6lo sobre la valoracion de
los artistas sino especialmente sobre la construccion de criterios para valorar a esos
artistas.

Constituirse como reservorio de un tesoro nacional vivo, “detentor de un
importante patrimonio cultural intangible” (Hartog, 2013: 200) fue la estrategia asumida
por Folklore para legitimar su propia voz en el campo y evadir las contradicciones que
acarreaba el hecho de pertenecer a la estructura moderna de los medios de
comunicacion masiva sin dejar de alertar frente a la amenaza que la modernidad, los
mecanismos mercantiles de la industria cultural y el mundo del espectaculo suponian
para la conservacion del “Folklore”, como simbolo de la identidad y la cultura
nacionales.



Notas:

1. El autor emplea el término “industria” como una modalidad contemporanea de la sociologia
de la cultura; no de modo peyorativo sino para referirse a un modo de organizacion econémica
de ciertas practicas.

2. A 'lo largo de este trabajo la palabra folklore —sin mayUsculas— hara referencia a la préactica de
los agentes del campo, mientras que “Folklore” —encomillado y con mayusculas— se referira al
objeto y disciplina de los folklorélogos. Para diferenciarlos del nombre de la revista,
resaltaremos a éste mediante la tipografia italica.

3. La seleccion incluye las portadas de 32 ejemplares de la revista tomados de diez en diez
desde su primer numero hasta el Gltimo (N° 316).

4. Frangois Hartog (2013) propone la nocion de regimenes de historicidad para dar cuenta de las
distintas formas en que las sociedades desarrollan su experiencia del tiempo y como éstas se
reflejan en la produccidn historiografica de una cultura

5. Para futuros trabajos seria interesante evaluar la presencia del componente esencialista de la
identidad en los movimientos que cuestionaron desde la izquierda al conservadurismo cultural,
en el caso del campo del folklore argentino hablamos del Movimiento del Nuevo Cancionero
(Argentina) que promovid, desde su propia perspectiva de tradicion utépica/marxista, un retorno
a los origenes: a Latinoamérica como la verdadera nacidn, la de los excluidos. Cabria entonces
preguntarse si en ellos la categoria de “retdrica de la pérdida” sigui6 funcionando, y con qué
connotaciones oper0 en las nuevas coyunturas.
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Anexo (LAminas de la revista Folklore)

Lamina 1: Revista Folklore N° 1 (Jul. 1961)
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Lamina 4: Revista Folklore N° 190 (Oct.
1970)
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Lamina 5: Revista Folklore N° 240 (Dic. 1974)
Lamina 7: Revista Folklore N° 84 (Ene. 1965)
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Lamina 11: N° 200 Atahualpa Yupanqui (Ago.
o 1971)
Lamina 9: N° 153 Mercedes Sosa (Mar. 1968)
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Lamina 12: Folklore N° 280

LEKLORISTAS. 2!

Una vastisima bibliografia, desdichadamente poco consultada por los
“folkloristas”, trata el tema en ‘el pais y en el mundo,
desde que surgieron los métodos de ordenacién y clasificacién propios.
Citarla es, casi invariablemente, una invitacién
al laberinto: de Corso a Cortézar, de Pinon a Vega, de Machado
'y Alvarez a Coluccio, de Carvalho Neto a Vivante, el
especiro es tan amplio como muitiples son los matices tanto por los
_diversos enfoques, como por la variedad de gimnasias que
coinciden en el Folklore —antropologia, etnografia, historia, geografia,
‘arqueologia, sociologia, sicologia etc.—, y como
por los distintos asuntos comprendidos por el saber tradicional
y popular: musica, danza, vivienda, medios de transporte,
alimentacién, vestido, medicina, supersticién, paremias, experiencias
. ladicras ... Sélo el estudio sistemético permite, existiendo
' tanto material, evitar confusiones.
De alli que reservemos con placer este espacio para la publicacién de un
breve, clarificador trabajo del Instituty de Investigaciones
y Divulgacién del Folklore Cuyano, firmado por su presidente,
Alberto Rodriguez, y su Secretaria General Elena M. Macia,
trabajo que tiene el nada desdefiable mérito de ser didactico.
Es hermoso sospechar que serd util, en particular, para
clertos ‘“folkloristas”.

|

M. 8.

UNA NOTA DE ALBERTO RODRIGUEZ - ELENA M. DE MACIA
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LA CIENCIA DEL FOLKLORE

LOS INSTRUMENTOS MUSICALES

CAPITULO XVIil

tal moderna la idea de gigantescos
instrumentos que lanzan al cielo sus seis
o sicte metros de tubo apenas sostenidos en alto
por un ejecutante de pulmones férreos; y sin em-

ESinconeebﬂ)hpmh dad occiden-

" bargo se encuentran hasta hoy en varios conti-

nentes, y en la Argentina los tenemos entre los
mmnos,eonelnombrodetmtrucn,yenﬁ'elnl
nativos del noroeste argentino con el de corneta
o erke. Nada compensa el extraordinario
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Escribe Jaime Dadvalos

AQUI ESTA EL I’OLKLORE tznﬂri el gﬁvi-

legio de prestigi,

wdowmmio.Suobnuhmprwy%:dl:

mmopmdeocusﬁr‘%mudenuemo.?dl”

desconoce la ‘“gente de nuestro pais”.
gmwdcnuutmdempouﬂmdmporred
bir mensajes serios y calificados. Jaime Déivalos
estd capacitado para crearlos.

LA BAGUALA

CUANDOsehhaoidounavez,nunenmﬁasela olvidar. Es
el can la més y voz del paisaje, el grito
puro del hombre del monv.e. del puestero que por las semnﬁas boscosas
de Salta canta es, entre el monte aga-
zapado, lmprevwible, u:udonero, feroz. Es el g:rlto ventral de un alma
que ofrse, 'se con el canto, con ese canto bérbaro
en que las pahbru la copla se desarticulan en silabeos estirados,
hasta que de su mensaje poético queda sélo un doloroso desgarramxento
que el eco hace todavia inhumano. No es la vidala, no es el huaino,
9{ la_tonada chayera con su forma convencional, con los “remates” o
“estribillos” alternados que le dan al cantor tlempu para pensar otra co-
pla que trae a la rueda de cantores donde cada uno trata de yapar asi
“coplas al canto”. No es ion y hacer de conjunto, sino la queja
honda (;cantejondo?...) y solitaria en que el pedn, el gaucho, el hacha-
dor, el puestero o el arrlero. dejan que el alma busjue consuelo respi-
rando coplas, e alivio 1 se d con
su natural elemento, el aire, tefiido de 6 ucio de h

poblado de espiritus, densamente grivido de m:stedo; el aire animado
que rodea al hombre de la selva.

La baguala es por excelencia el canto libre, sin ley, sin cinones, sin
uta. E1 canto en que la voz cae hnsta la ronca tonalidad del
rro o sube erizada de agudos sonidos “de cabeza” como le llama e!

rueblo al canto en falsete al canto del hueso que intenta a través de
los montes, venciendo leguas atravesar el alba, l1a noche o el creptsculo
llevando el sentimiento amoroso del hombre c()Io hasta el ofdo de la
mujer siempre lejana, escamoteada, detras de la mujer presente que
con pasién de tierra estd tendida en la mansedumbre del amor.

En la ciudad sélo puede ofrse el cantar para afuera, a menos que
el vino nos lleve a los “boliches” orilleros, donde suele el criollaje dejar
escapar la baguala cuando ya el trago les entra hasta “Ics bujes”, han
perdido el pudor y “le sale el indio”, ya que el alcohol es el tinico que

‘gue remostarles el fondo, hacerlos cantar entre la gente. Entonces,

ndo sobre el vocerfo y los ren‘egos amistosos, sobre las confidea-

clas ofensivas, més alld del contrapunto provocador, cuando la luz del
vino se apaga en la mojada profundidad de la mesa y el hombre asume
el peso de toda su alma, de su vida toda, cuando el tiempo escucha arrin-
conado, la hbaguala se deja ofr y es como un hilito de sangre sonora pa-
ladeada, intima, devaneo evemo de la melancol’a, voz mestiza, raiz de:
to, del indio nostalgia del espaﬁol atravesado por

paloma. la cruz y la saeta.

-as, las dﬂ‘usoras mercantiles, edlm;lalfs

las r
de dlscos, imponen 1a monstruosa
ciudad y se adentran en el corazon de las selvas. Taja el hacha y tras su
cuﬂa entra la felicidad autémata y almanaquera del mlmdo coamopolua
dose mercado, ahuyentando los duendes y los engendros fan
males de lo desconocido, al punto de que cada dla rew!ta més diffeil escn-
char a un auténtico cantor de baguala, sorprenderlo, mejor dicho por-
que la versién histridnica es siempre de segunda mano, viciada de efec-

tismo, rebuscada y farsante.

Juan Alfonso Carrizo —ese gigante de la
recopilacién de coplas— Ie dec(a a mi padre:
que “era de lamentar no haber fodldo grabar
la musica con que se cantaban las coplas por
é! rejuntadas ya que era tal la timidez de los
criollos y la inhibicibn que les acometia
frente a un aparato grabador o un m‘ﬂréiono

ue resultaba imposible tomarles nada..

or mi parte —en mis penetraciones tierra
adentro como i
s6lo pude ofr de lejos a ese fantasma, al can-
tor de baguala, que suele ser generalmem.e
un ser insospechable, ‘“un hombrecito”, al-
guien que jamés se nos ocurrirfa capaz de te-
ner esa voz, de sacar ese grito que debe es-
tremecerle agriamente los colmillos a medida
que va tomando forma en la boca. Por eso di
en pensar en El Nombrador, en alguien que
detras del hombre canta, que se e.erce en el
hombre y luego se va. Aquel regador que
pnla al ‘hombro vemos sobre los deflecados

del agua el riego en un
alfalfar al caer la tarde y de cuyo lado no«
llegan en el viento un canto meditativo, nun-
ca nos pareceri al vetlo de frente, capaz de

tan filosa voz, pero es que €l solo puede
cantar asf cuando canta para ofrse, para
acompafiar su

timido, sensible, asustadizo, la baguala resui-
ta la expresién intimisima de su alma.




