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Resumen

Las politicas implementadas en el pais para supksrconsecuencias de la crisis de
1930 se manifestaron, en el caso de las actividadgarias y agroindustriales, en
medidas de regulacién de la produccion y el coneerca entidad creada para ocuparse
de la vitivinicultura fue la Junta Reguladora den¥$ que comenz6 a operar a partir de
1935. Al mismo tiempo que se ponian en ejecuci®mligposiciones emanadas de ese
organismo nacional, autoridades provinciales derdgion productora e instituciones
empresariales arbitraban diversas practicas destasa paliar las aristas mas agudas
de la crisis y a reposicionar a la agroindustria enambito local y el mercado nacional.
El trabajo intenta realizar el andlisis del conjentle estas practicas, que abarcaron
campafias publicitarias a favor del consumo de vimsonales, operaciones y consejos
destinados a mejorar la calidad de los productoabetados, diversos intentos de
organizacion racional de la produccion, asi comocknstruccién de una "mitologia”
asociada al cultivo de la vid y la elaboracion deos con el establecimiento de la Fiesta
de la Vendimia. Mercado de consumo, organizacidfageoduccion y construccion de
consensos fueron los &mbitos de accion de fundosgrempresarios.
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Abstract
The policies that were employed in Argentina ineoridd overcome the consequences of
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the 1930 crisis were made operative, in the caseagrfrian and agro-industrial
activities, through production and commerce pubkgulation. The office that was
created relative to wine production was the WinguRation Board, which started to
function in 1935. As the regulations coming frora tiforementioned national office
were put into practice, local authorities and prigeenterprises also made use of various
practices intended to diminish the nastiest effe€tthe crisis and to relocate the agro
industry both in the local and national market.

This paper intends to perform and study of the rabdege of those policies, which
included advertisement campaigns in favor of thesomption of national wine, advice
on improving wines quality various attempts at eatlizing the production method; as
well as the creation of a "mythology" associatedthe growing of grape and the
elaboration of wine, with the establishment of'thiesta de la Vendimia". The consumer
market, the organization of the production and tlevelopment of consensus were the
areas of activity of both businessmen and publicasds.
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Introduccion

Las politicas regulatorias aplicadas a la vitiviftigra, en el marco de las medidas
anticiclicas destinadas a sortear los graves efedt la crisis internacional de 1929, se
concretaron en la creacion de una Junta Regulaidovénos y en el dictado de una ley sobre la
cuestion, abarcando aspectos generales en maeitar&, impositiva y de comercializacion.
Estas normas fueron dictadas por el gobierno natieen 1935 y 1938, respectivamente-
siendo su ambito de aplicacion el territorio cortpléel pais, incluyendo las zonas productoras
y los centros consumidores de virfos.

Aunque los defensores de esta politica se esfarzmndestacar los aspectos novedosos de
la intervencion estatal, la mayor parte de la acdé la Junta consistié en la repeticion de
acciones aplicadas con anterioridad. A fin de rmaarteel precio del vino y evitar la
sobreproduccion y la disminucion de los volimenesdidos -disminucion agravada por la
repercusion social de la crisis y su impacto enhoksillos de los trabajadores del litoral,
principales consumidores de los vinos comuneslyagie calidad que constituian el grueso de la
produccién- se destruyeron vifias, extirpAndolasengindolas, se dejaron sin vendimiar otras
areas y se compro vino para derramarlo y retidelconsumo. Estas medidas causaron honda

! Las disposiciones sancionadas en diciembre de 1X®h vigencia a partir del afio siguiente, fueron
las leyes 12.137, creando la Junta Reguladora deo¥j y 12.139, unificando los impuestos internos
nacionales y provinciales al consumo, incluyendového. En 1938 se dictéd la Ley General de Vinos,
nam. 12.372, creando la Direccién General de Vitinultura en el ambito del Ministerio de
Agricultura, asi como una Comisién Nacional de kedustria Vitivinicola.



conmocion en las regiones productoras y generagnngas consecuencias para los pequefios
productores y los viticultores sin bodega, mienttes grandes bodegueros conseguian
mantener el valor de sus propiedaes.

Las disposiciones mencionadas, aunque concebida® demporarias por amplios
sectores de la dirigencia nacional, pretendierdocg&mar problemas estructurales de la
agroindustria, existentes desde antes de la c&sit930. El dictado de la Ley de Vinos de
1938 recogia solicitudes y planteos provenientegrdpos empresarios, asi como propuestas
contenidas en diversos proyectos legislativos sabreema, presentados en el Congreso
Nacional desde la década de 18Z®ero junto al caracter transitorio que se atritaufas
medidas de regulacion -transitoriedad deseada m&®fgctiva- es posible advertir intentos
gubernamentales de redefinir el tipo de pais dstrado en torno al "modelo
agroexportador”, vigente desde 1880 y que la chalsia convertido en insostenible. Estos
intentos de reorganizacién alcanzaron, tambiémsaetonomias monoproductoras como la
vitivinicola, adoptando, en cada caso, rasgos &spec

La recurrencia al mercado interno, a su importagcao dinamizador econdémico, al
reconocimiento del poder representado por esa didariaterna como recurso ineludible ante
el cierre de los mercados exteriores, se conwrida salida salvadora y posible para ubicar
los productos de elaboracién nacional y evitarriesgos y costos del exceso de oferta. La
ocasion resultaba propicia para recordar y pongréctica los consejos y sugerencias de los
pensadores que, desde 1914, habian advertido sbbirede la expansion horizontal de la
produccidn agraria y la necesidadwvildr con lo nuestrey desarrollar las "industrias naturales".
Las referencias a los escritos y propuestas deardep Bunge y su Revista resultan
imprescindibles.

En ese sentido, la vitivinicultura se encontrabaies posicion particular. A diferencia de
las producciones pampeanas, destinadas al comexterior, los vinos argentinos,
provenientes de la region cuyana en su mayoridahastado destinados al mercado interno
desde los comienzos del despegue de la actividedc@sumidores eran, especialmente, los
trabajadores de origen inmigrante de la campa@a gildades litorales. Pero si el cuidado de
ese mercado, al que iba dirigida la publicidad @latta por los empresarios del ramo en su

2 Las cuestiones referidas especificamente a lasitpods de regulacién, legislacién y funciona-
miento de la Junta han sido tratadmsextensoen: Maria Silvia OSPITAL, "El caso de la vitivini-
cultura cuyana", Noemi GIRBAL-BLACHA, Maria Silvi®@ SPITAL, Adrian G. ZARRILLI, Las miradas
diversas del pasado. Las economias agrarias defiotante la crisis de 1930Buenos Aires, Ediciéon Nacional, Edit. e
Impresora, 2005; Ana Maria MATEU, "La vitiviniculta mendocina en los afios treinta: entre el
derrame de vinos y la profusiéon de estudios sobaeckisis", ponencia en el Congreso de Historia
Vitivinicola RegionallMontevideo, Noviembre de 2005, CD Rom.

3 Entre los diversos proyectos de ley de vinos preselos en el Congreso Nacional pueden citarse:
Ley General de Vinos (B. Gofli y J. Garraldo) junte 1929; proyecto de ley sobre vinos de A.
Vicchi y otros, presentado en 1932 y repetido enriga oportunidades hasta 1936 (Vicchi era un
importante bodeguero mendocino); proyecto de leybreo creacion de una Comisién Nacional de
Regulaciéon, de Santiago Graffigna, presentado em6&l.9Graffigna era un importante productor
sanjuanino).



interés por aumentar el consumo de vinos, habéapsEbcupacion de los grandes bodegueros
en afios anteriores, la crisis convirti6 al Estadcagente de propaganda debkbida mas
sana,como se la designaba, reproduciendo afirmacioeeseputados médicos. Al mismo
tiempo que se aplicaban drasticas medidas regialstativersos medios graficos reproducian,
con la firma de la Junta de Vinos, las publicidadiéginalmente disefiadas y difundidas por
las entidades empresarias.

Las politicas reguladoras fueron acompafadas pwtaotes apelaciones a la importancia
de consumir mercaderias nacionales, como estrategimplementarias destinadas a enfrentar
la crisis. Haciendo de la necesidad virtud, el @stefiia de "valores patridticos” las practicas
econdmicas aconsejadas. Comprar, usar, beber yrdonpeoducido por las tradicionales
agroindustrias argentinas, o por la bastante rexiémdustria textil, se convertian en
actividades sustentadoras de la identidad nacienaicciones cargadas de "argentinidad".

Es en este registro de reconstruccion o refundabédmodelo de pais que pueden leerse
muchas de las medidas instrumentadas en la déead83D en otros campos ademas del
especificamente productivo. La creacion de la Ridet de Vialidad Nacional y de la
Direccion General de Parques Nacionales, por enipéron disposiciones encaminadas a
lograr una reapropiacion del territorio nacionéitn@ando la presencia del Estado nacional en
las fronteras -los primeros parques se encontrabdas zonas limitrofes- y diagramando el
nuevo mapa vial, adecuando caminos y regiones lparculacién de automotores, en
competencia con el sistema ferroviario consustdociaon el modelo agroexportador.
También se estimuld el turismo hacia diversas regiodel interior del pais, buscando
alternativas para el uso del tiempo libre de los mdinerados e incorporando -mediante
rebajas en tarifas ferroviarias y un muy tibio mtede "turismo social"- a algunos sectores
medios a esa actividad.

Recuperacién de territorio, revalorizacion de wedies y resignificacion, en clave
patriética, de producciones de la industria nadiestuvieron presentes, también, en algunas
medidas propiciadas por el gobierno provincialaprincipal regién elaboradora de vinos del
pais. En 1936, en coincidencia con la nueva etammpafiandola, la provincia de Mendoza
instituyd la Fiesta de la Vendimia, con el objetige inventar tradicionesptorgar nueva
dignidad a la vitivinicultura y fomentar el turismegional.

Este trabajo intenta analizar el conjunto de ladid®es elaboradas y puestas en préactica
"mas alla de la regulacion" propiamente dicha. Bésgones que abarcaron campafias
publicitarias a favor del consumo de vinos naciesabperaciones y consejos destinados a
mejorar la calidad de los productos elaboradogrdos intentos de organizacién racional de
la produccion, asi como la construccién de unadloifia” asociada al cultivo de la vid y la
elaboracién de vinos con el establecimiento dedat& de la Vendimia. Las preocupaciones
sobre el mercado de consumo, la organizacion getiuccion y la construccién de con-

* Noemi GIRBAL-BLACHA y Maria Silvia OSPITAL, '"Vivi con lo nuestro'. Publicidad y agroindus-
trias en la década del 30. Otra forma de hacer pod", Revista Europea de Estudios Latinoamericamoém.
78, abril 2005, pp. 49-66.



sensos parecen haber sido los ambitos de accilxs fiencionarios nacionales y provinciales,
acciones que contaron con el apoyo de los gramdpeesarios del sector.

Consideraciones bibliograficas

La literatura especializada en la vitivinicultura lenfocado, especialmente, los afos
correspondientes al periodo de arranque y desadella actividad regional. Son numerosas
y muy valiosas las obras dedicadas a historiareglogo 1870 a 1930, el despegue de la
produccidn, los aspectos econémicos de la agrdind@usu relaciéon con el modelo de pais
implementado desde el litoral, las caracteristi®dos cambios sociales vinculados con la
construccion del capitalismo, la particular esugtpolitica surgida de la adaptaciéon de
paisaje, economia y poblacién al nuevo esquemauptivd’ La etapa iniciada en 1930,
bastante menos estudiada, ha sido investigadanteciente en articulos referidos a los
nuevos actores en el mercado de trabajo, el fuempacto cultural de las politicas de
regulacion a nivel regional y local y la repercusie la crisis estructural en las economias
monoproductoras del interior del péis.

Antecedentes importantes de estos estudios, asio crente ineludible para la
investigacion sobre el tema, son los escritos midds en la primera mitad del siglo XX por
muy diversos intelectuales, economistas y politienslizando los rasgos de la agroindustria
y proponiendo modificaciones o cambios de rumbanementos de crisis. Los aportes de
Bialet Massé sobre los sectores trabajadores, lagreaciones de Alejandro Bunge en
materia de organizacién productiwalas denuncias de Benito Marianetti referidaasa |

SEntre los numerosos aportes al tema merecen cétaMoemi GIRBAL-BLACHA, "Ajustes de una
economia regional. Inserciéon de la vitiviniculturmuyana en la Argentina agroexportadora, 1885-
1914", Investigaciones y Ensayogim. 35, 1987, pp. 409-442; Joan Ellen SUPPLEHpvincial Elites and the
Economic Transformation of Mendoza, Argentina. 18804, University of Texas at Austin, Ph. D. Diss., 1988;
José MARTIN,Politicas estatales y conformacién de una burguésiustrial regional,lMendoza, EDIUNC, 1992; Ana
MATEU, "Bancos, créditos y desarrollo vitivinicola"Cuadernos de Historia RegionalUniversidad
Nacional de Lujan, num. 17, 1994; Rodolfo RICHARIMPpder, economia y espacio en Mendoza 1850-1900,
Universidad Nacional de Cuyo, Mendoza, 1998; RoaolRICHARD, "El mercado de trabajo
vitivinicola en la provincia de Mendoza y los nuesvactores" Revista Interdisciplinaria de Estudios Agrarios,
Buenos Aires, num. 18, primer semestre 2003, pp.375- Ana MATEU, "La vitivinicultura
mendocina: ¢una opciéon dura y no demorada en laifpeia de la periferia? (1870-1920)"XVIl
Jornadas de Historia Econémicklendoza, 2002.

SRodolfo RICHARD-JORBA, "Modelos vitivinicolas en #hdoza (Argentina): desarrollo y transfor-
maciones en un periodo secular, 1870-200M@istoria econémica & historia de empresd$|, 1, 2000, pp. 111-
148. Ademas de los trabajos de MATEU y OSPITAL dbts en la nota 2.

"En el conocidolnforme sobre el estado de las clases obrerasaehrgientina,Bialet Massé realizé un minucioso
anéalisis de las formas de trabajo en la vitivinitwrda, incluido en los capitulos XXVI y XXVII. Las
opiniones y recomendaciones de Bunge sobre esteataparecieron en: SOCIEDAD VITIVINICOLA
DE MENDOZA, Informe del Ingeniero Alejandro E. Bunge sobrepedblema vitivinicola,Buenos Aires, 1929, Cia.
Impresora Argentina S. A. La Sociedad habia conadt los servicios de Bunge como asesor.
También se encuentran referencias a la cuestiéJeamnueva Argentinapublicada en 1940.



desigualdades entre los sectores vifiateros y msdgs bodegueros, son solamente algunos
de estos antecedenfeBor obvias razones cronolégicas en algunos capos ks objetivos
buscados en otros -intentando mostrar y denuresapracticas econémicas incorrectas desde
los inicios del despegue regional- estas obrasoseentraron también en el examen de los
afios finales del siglo XIX y las primeras décadassijuiente.

Con excepcién de ciertas paginas de Marianettipseas las reflexiones contemporaneas
sobre la vitivinicultura aparecidas entre 1930 ¥A.%llas se encuentran especialmente en
publicaciones periddicas, de muy diverso tipo. ttabajos de Raul Prebisch, por ejemplo, se
dieron a conocer en las paginas dRéwvista Econémica del Banco de la Nacidublicacion
que luego quedd bajo la 6rbita del Banco Centtando el por entonces joven economista y
asesor de los ministerios de Hacienda y Agricultlgda Nacion se convirtid en creador y
dirigente de la nueva entidddEl 6rgano bancario fue un instrumento de consulta
fundamental en su momento, ademas de resultar uerdef privilegiada para analizar las
politicas publicas de la época.

En 1936 comenzé a publicarSERVIRmensuario de la recientemente creada Escuela de
Estudios Argentinos, fundada para "contribuir al@éi® y a la difusion del conocimiento de
los problemas técnicos y cientificos nacionalesexaltar en los intelectuales argentinos el
sentimiento de su responsabilidad social, brindi&@sdoportunidad y estimulo para ser Utiles
en horas tan dificiles." Surgida de las preocupesoque las repercusiones de la crisis
generaban en sectores intelectuales y empresaioaighmbre conservadora, dos articulos
aparecidos en el primer afio se ocuparon de latim@wgtivinicola. Escrito el primero por el
endlogo Luis Bertolini y el segundo por un miemhte la Junta Nacional de Vinos,
reflexionaban someramente sobre los origenes detilddad, indicando su crecimiento sin
planificacién, sus crisis de superproduccion ydaasidad de una intervencion inteligente del
Estado para alcanzar soluciones. La revista apogyabididamente el consumo de productos
nacionales?

La revistaLa Chacra,que comenzé a publicarse en 1930 con el objetveodivertirse en
un auxiliar de los productores agrarios, publicaba asiduidad articulos referidos al cultivo
de la vid y la elaboracién de vinos. Sus aportesesgraban en reiterados consejos sobre
limpieza de bodegas, técnicas de vinificacion ydados imprescindibles en las distintas
etapas de la manipulacion de la uva y la fabricad® vinos. Estos consejos estaban en total
sintonia con las inquietudes de los productores byiscaban aumentar sus ventas mejorando

8 La obra mas conocida de MarianetHlracimo y su aventurase publicé en 1965.

9 Las notas de Prebisch aparecieron en: BANCO DE NACION ARGENTINA, Revista Econémicd,La
Industria Vitivinicola", Buenos Aires, Septiembre@33, vol. 6,nam. 7, pp. 109-120. BANCO DE LA
NACION ARGENTINA, Revista..cit., vol. 7, 1934, nam. 9-12, pp. 226-238.

10 SERVIR Revista de la Escuela de Estudios ArgentBognos Aires, afio I, enero de 1936, num. 1, pp6.3kos
articulos sobre vitivinicultura en: abril de 19360m. 2 y septiembre de 1936, nam. 5.



la calidad de las bebidas y apuntando a estratssaités del mercado, acostumbrados a las
mercaderias importadas de mayor calidad. La puiinaincorpor6é tempranamente fotos y
comentarios sobre la Fiesta de la Vendimia, modtraos despliegues de los desfiles y
retratos de las reinas anuales del festejo.

Las publicaciones provenientes de los centros esapos, especialmente los boletines del
Centro Vitivinicola Nacional, seguian de cercadhsrnativas y efectos de la crisis, asi como
monitoreaban las politicas promulgadas por el gobi@acional. Si bien reforzaron, en esos
afios, sus demandas al Estado para que arbitraraciosms efectivas, el contenido de esas
peticiones no se apartaba, fundamentalmente, déineas de accion mantenidas por las
entidades en la década anterior. Proteccion adiastria, unificacion de impuestos al vino
para evitar la superposicidon de contribuciones)angia sanitaria del producto para combatir
falsificaciones, siguieron constituyendo el nudotcd de los pedidos de los empresarios. Las
diferencias parecian estar en la mayor tolerarmiarespecto a las formas y alcances de la
intervencién estatal, aceptada con mayor ampliardacfreno Gltimo ante la magnitud de la
problematica de la hora.

Resulta tentador relacionar esta falta de novededelas propuestas de particulares y
Estado para la agroindustria -diversas medidasladgias como destruccion de vifias y
derrame de vinos se habian practicado con antaira 1930- con el escaso namero de
investigaciones historicas que indagan en los e&tde la monoproduccion cuyana para el
periodo 1930-1946. La repeticion de los inconvaeely dificultades, aunque con diferente
magnitud, la reiteracion de demandas y la semejdazas soluciones parciales puestas en
practica en esos afios habria contribuido a desaléas indagaciones sobre esas décadas,
tanto en lo referido a politicas publicas como astiones productivas, sectores sociales
involucrados, probleméaticas laborales, histori@ipresas y empresarios. No resulta posible
hacer afirmaciones en este sentido, pero, de hdchogstudios abarcadores del periodo
iniciado en la crisis son escasos en términos g&®ly en una escala comparativa con los
referidos a la etapa anterior. Los parrafos queesigntentan convertirse en un aporte para el
andlisis de esa etapa.

Regulacion y construccion de tradiciones

En 1934 el Estado central dict6 las leyes 12.184mwo la Junta Reguladora de Vinos, y
la 12.139, unificando los impuestos internos naies y provinciales al consumo,
incluyendo el vino. La segunda disposicion satisfam antiguo reclamo de los productores,
mientras la primera seria la encargada de aplicdiplan de regulaciéon nacional" para la
agroindustria. Ambas leyes, fechadas en diciengmtearon en vigencia al afio siguiente.

La Junta Reguladora estaba compuesta por un pnésigelos vocales, nombrados por el
Ejecutivo con acuerdo del Senado, y funcionaba leorolaboracion de una Comisién
Asesora Honoraria. Integraban esta Comisién reptasees de los lideres del sector bancario
vinculados con la agroindustria -Banco de la Nadiégentina, Banco Hipotecario Nacional-
y delegados de las provincias y territorios proodieg de vino. Sus designaciones corrian por



cuenta del Ejecutivo nacionHl.Se establecia que la Junta tendria amplias faesitpara
invertir la cantidad de treinta millones de pesodaecompra de vino y en indemnizaciones a
los duefios de vifiedos promoviendo su supresion sulsstitucion por uva de mesa u otros
cultivos. Se imponian, ademas, gravdmenes a lasirBas de vifia que se plantasen con
posterioridad al dictado de la ley, para evitarestringir el crecimiento de las superficies
dedicadas a vifias.

La ley disponiendo la unificacién de impuestosrmbs establecia que las provincias que
se adhirieran a la misma participarian "en el pcatlu de todos los Impuestos Internos
Nacionales al consumo" y sefialaba especificaméntengunto de gravamenes locales que
dejaban de tener vigencia desde ese momento. Bahbada forma en que las provincias se
incorporarian al sistema y los montos que pereibid partir del dictado de la ley, con
especiales disposiciones para las regiones pradgctde vinos y azlcar, en obvia
consideracion a la importancia de estos productes mercado interno.

En 1937 una nueva ley nacional modificé las atitmes de la Junta, estableciendo la
compra de vifiedos en las provincias vitivinicolasapcontribuir a la eliminacién de "2 000
000 de quintales métricos de produccion”. La digp@s se completaba con un plan de
subdivision y loteos de esas tierras para ser dasdi trabajadores rurales, con la obligacion
de que extirpasen la vifia y dedicasen la tierraualqaier otro cultivo. Se pretendia
comprometer a nuevos grupos regionales en lasidadi®s de regulacién y control,
apuntando siempre a reducir la oferta para ewatauperproduccion. La ley también extendia
la accién de la Junta en lo referido a la comarzaién y la promocién de campafas
publicitarias para aumentar el consumo de vinos.

Fue en estos Ultimos aspectos donde la acciondieta tuvo rasgos novedosos. Mientras
las tareas de destruccion de vides, compra de yiraisandono de parras repetian antiguas
préacticas sin arbitrar soluciones concretas, lavaweparticién inundaba los medios graficos
con publicidades alentando el consumo y proponig&lexclusivo de vinos nacionales en las
recepciones oficiales y las sedes diplomaticasndirges. Los estimulos al consumo de vinos,
mediante una propaganda "cientifica", habian sidosiderados fundamentales por los
empresarios bodegueros. Desde 1920, por lo menewstian en calificar a las crisis
recurrentes de la industria en problemas de "iofraesmo”, que solamente se solucionarian
con un aumento de la demanda. De alli que recomamdamparfias publicitarias destinadas a
presentar al producto como un elemento importa@ia danasta familiar y como una bebida

1 Al comenzar su actuacién la Junta estaba formada Rafael Guevara, presidente, y Diego M.
Young y el ingeniero agricola Emilio A. Coni comoirdctores. La Comisién se integraba con E.
Ortiz, (Banco Hipotecario), P. Ledesma (Banco Naru) A Scaramella, A. Salcedo y B. Nazar
Anchorena por Mendoza, importantes bodegueros; RurrBra y Juan del Bono, industriales san-
juaninos; N. Michel, por otras provincias; P. A. Bwmet por Rio Negro (vinicultor local); R. W.

Roberts, en representacion "de otros intereses"aydns extranjeros; L. Colombo por la UIA y el
agronomo A Ollivier por el Ministerio de Agricultar AGRICOLA. Revista del Centro Vitivinicola Argentin

febrero de 1935.



sana que contribuiria a alejar los peligros debtadtismo’? La Junta retomé estos planteos,
copiando ideas y requerimientos elaborados poertidades empresarias y reproduciéndolas
con su firma. Pero en la nueva etapa, y en coincidecon las urgencias de la hora, los
consejos de médicos famosos, especialmente exwarjero también argentinos, destacando
los aspectos saludables del vino y las refererciss distintos tipos, que lo hacian apto para
acompafiar diversas ocasiones, se tifieron de apmtgcial patriotismo, a la necesidad de
"argentinizar" las actividades economicas mediagiteconsumo habitual de productos
nacionales. El aviso aparecido en julio de 1936,0easion del festejo del Dia de la
Independencia, ilustra claramente esta posturdeXd comentado declara: "Es deber del
presente recoger las inspiraciones del espiritticialy, es también deber de todos los dias,
fomentar el bienestar general propendiendo al d@kade nuestras industrias consumiendo
sus productos”. Firmada por la Junta ReguladoraVides, la publicidad incorpora, en
grandes letras, la apelacion a beleos argentinos, yn dibujo mostrando, en primer plano, a
dos "patriotas" con ropa de época sosteniendo sematms de vino. Al fondo el edificio del
Congreso Nacional surge rodeado de grandes edifiifadinos y montafias cuyanas, ademas
de un campesino arando, vacunos pastando y vifjpenfaciones a los costados, todo
coronado por un gran sol ¢de la bandera, de urorareanecer?

Destruccion de vifias, derrame de vinos e intensagpafias publicitarias para fomentar el
consumo de la bebida constituyeron, paraddjicamehteicleo de las politicas publicas sobre
vitivinicultura en la década de 1930. El gobiermovincial mendocino, en sintonia con los
intentos del Estado nacional de incorporar valogggaeconomicos a las medidas de
regulacion, instituyd -a partir de 1936- la Fiedeala Vendimia. En momentos en que una
parte importante de los productores de uva y Vio® vifiateros sin bodega y los trabajadores
en general- padecian los efectos mas duros deids ¢r de la regulacion y mientras
bodegueros influyentes criticaban la destrucciéfilaeiqueza local”, desde el poder politico
se intentaba construir una imagen de unidad seaiall trabajo comdn de la vifia y el vino,
apelando a antiquisimas tradiciones vinculadas lasntareas enoldgicas. Como decia el
decreto 87, firmado en marzo de 1936 por el mmigrovincial de Industrias y Obras
Publicas Frank Romero Day, "Que la institucion de diestividad asi, es indudable que
contribuiria a acrecentar la corriente de turismoidla provincia con evidente beneficio para
el fomento del consumo de la uva, del vino y opxasiuctos regionales?

2 El tema, para los afios anteriores a 1930, ha gidoteado en: Maria Silvia OSPITAL, "Los interesammerciales de la
vitivinicultura. Actuacion del Centro Vitivinicolaacional’, Guido GALA- FASSI (coord.),El campo diverso. Enfoques y
perspectivas de la Argentina agraria del siglo XMiversidad Nacional de Quilmes, Buenos Aires, 2@@4 147-160.

18 SERVIRNGM. 3, julio de 1936. Contratapa. El aviso seaggjo en varios nlimeros y otras publicaciones.

4 Cecilia BELEJ, A. L. MARTIN y A. SILVEIRA, "La méasbella de los vifiedos. Trabajo y
produccién en los festejos mendocinos (1936-1998)fta Z. LOBATO (ed.),Cuando las mujeres reinabaBuenos Aires,
Biblos, 2005. Existen muy pocos andlisis de latkiele la Vendimia; al citado puede agregarse l&pca de V. CAROGLIO y L.
VELA, "La Fiesta Nacional de la Vendimia como espamaginario de resolucion de conflictos”, preselat en laslornadas de
Investigacion y Debate La argentina rural. Una leet desde los clasicoklniversidad Nacional de Quilmes, 2004.



Romero Day registraba una prolifica actividad paeen su caracter de empresario y
politico nacional. En 1924 habia presentado ungmimyde ley de vinos en la Camara de
Diputados de la Nacién y en 1931 habia integrad@daisién Nacional asesora para el
estudio de la Industria Vitivinicola, en represeitia de las bodegas mendocinas. Pertenecia
al Centro Vitivinicola, la principal entidad empaeisa del ramo. Era, por lo tanto, miembro
conspicuo de la élite regional; con el fuerte riepae su labor como industrial, alternaba el
ejercicio politico entre el parlamento nacional & gestion publica provincial. Puede
suponerse, entonces, que cualquier medida postéliimentada estaba en consonancia con la
ideologia de los dirigentes de la agroindustria.

La tradicion relacionada con esta fiesta se remanta antigiiedad mediterranea, con
elementos de la mitologia dionisiaca y ancestreldt®s de la fertilidad. Durante los siglos
siguientes continué formando parte de las celebnasi campesinas, especialmente en las
regiones vitivinicolas de Espafia e Italia, manteshieen parte su sentido mitico y con el
agregado de principios propios del cristianismasEauestiones eran conocidas por el elenco
gobernante que resolvié instalar la fiesta en Meadoen un intento de "inventar
tradiciones™® EI momento central de la principal actividad ecoiga de la provincia, la
cosecha de la uva, era convertida en un motivoedejbs, alegrias y armonia, en franco

contrasté con los problemas que trastornabangrdénalustria.

La intencién declarada era establecer'lnimmenaje a los forjadores de la riqueza de la
provincia", como se decia en el decreto de creacion. La fiegiaesta desde la autoridad
politica no reconocia un origen popular; dicho deo onodo, no se trataba de un
reconocimiento de algo ya existente en la sociddedl -en uno o varios de sus grupos
constitutivos- sino de una decisién gubernamerstalieturada de acuerdo con la voluntad de
incorporar valores simbdlicos, nuevos significadgogana actividad econémica central para la
supervivencia regional. Junto con la regulaciém sos efectos destructivos, se organizaba
una interpretacién particular del desarrollo proiah a efectos de generar apoyos para los
ajustes del modelo econémico que la crisis impof&.en las ceremonias centrales de la
celebracion, que incluia desfiles de carrozass ntgigiosos y eleccién de la reina de la
vendimia, se presentaba una historia del desamdellia vitivinicultura en la que reinaban las
relaciones armdnicas entre patrones y trabajadendi® criollos y extranjeros, todos unidos
en un canto triunfal de agradecimiento a "la tieebsol y del buen vino".

La siguiente medida del gobierno nacional fue efadio de la Ley Nacional de Vinos de
1938, creando la Direccion General de Vitivinictdtuen el ambito del Ministerio de
Agricultura, asi como una Comision Nacional de talulstria Vitivinicola. EI primer
organismo tendria un caracter eminentemente técisisopersonal deberia poseer titulos
profesionales en la materia- mientras la Comisibnnada por agentes de reparticiones
estatales y miembros "representativos de la industitivinicola" de las provincias
productoras, actuaria en caracter de entidad asdsotey definia a los vinos genuinos y

5 La expresiéon hace referencia al conocido trabagoEfic HOBSBAWM y Terence RANGERLa
invencion de la tradicionCambridge University, Cambridge, 1989.



promulgaba un conjunto de instrucciones relativa®rrol de calidad y comercializacion.
Suponia un avance sobre la etapa de regulacionemméegencia al abarcar numerosos
aspectos de la produccién y comercializacion desyimsi como cuestiones referidas a la
fiscalizacion técnica.

La Junta Reguladora, por su parte, funciondé ha®48,1cuando el gobierno surgido del
golpe de estado de junio de ese afio decidid sutajnimdicando que su funcionamiento
solamente habia favorecido a los grandes prodsteie tener en cuenta los problemas de
los demas sectores involucrados en la industridaBmactica fue poco lo que la institucion
realizé. Si bien llevé adelante campafas publicisalevantd un censo de vifiedos y bodegas
y elaboré estudios diversos aconsejando medidasigufeeron aplicadas, no avanzé en la
resolucién de los problemas centrales de la vitiultura. Como sucediera en el pasado, las
crisis s6lo encontraban alivio cuando, debido @rfegnos naturales, la vendimia arrojaba una
cosecha inferior a la habitual y se elaboraba meimas

Los empresarios frente a la regulacién

Grandes bodegueros y fuertes comerciantes habfablexsdo en 1904 una entidad
empresaria para actuar en defensa de sus intef@sesel nombre de Centro Vitivinicola
Nacional, luego Centro Vitivinicola Argentino, rialron propuestas de medidas y
disposiciones sobre produccidon y comercializaci@ Jinos ante el Estado nacional,
monitorearon estrechamente esas politicas y disputarecios y modos de transporte de su
produccidn con las compaifiias ferroviarias que ulai@aagion cuyana con el litoral. Para ello
se establecieron desde el primer momento en ladidgé Buenos Aires, para asegurar su
facil comunicacion con las autoridades nacionalesprgsentarse como institucion
suprarregional. En sus intentos por nacionalizardamandas sectoriales presentaron los
problemas de la agroindustria como cuestiones eximaé dignas de figurar en la agenda
nacional, alcanzando logros importantes en la cutéén de sus propdsitos.

Como ya quedé planteado, el mercado interno, deadsmnsumian los vinos argentinos,
era un aspecto estratégico de las preocupaciorles denpresarios del vino. Al producirse la
crisis de 1930, la cuestion adquirid una nuevavegleia; a las habituales recomendaciones de
proteccion de esos espacios se agregaron las meifesea la necesidad de extremar los
controles para asegurar la buena calidad de las ibrados al consumo. Esta tarea, segun
los bodegueros, incumbia tanto al Estado nacioomioca los propios productores. Las
autoridades deberian arbitrar los medios para esefp pureza del producto, tanto en los
centros de elaboracion como en los puntos de vematras los fabricantes extremarian los
cuidados para evitar que se librasen al publicalosalinferiores, falsificados o sin el
suficiente afieja- miento. Las recomendaciones dendban tanto a vifiateros como a
vinicultores, insistiendo en el correcto manejo ldevendimia, en las precauciones del
traslado, en la limpieza de las bodegas y en l@ggatibn de mejorar los métodos de
elaboracion.

La industria vitivinicola argentina fabricaba basiente vinos comunes, destinados al



consumo de las clases trabajadoras; su trasladakkeaba generalmente a granel, mientras el
fraccionamiento se realizaba en los centros deucoossin un control demasiado estrecho de
posibles defraudaciones. Frente a la nueva etapacoscidencia con la necesidad de
fomentar el desarrollo de la industria nacionas, bmdegueros se lanzaron a capturar otras
franjas del mercado, acostumbradas a consumir prosimas refinados. De alli la insistencia
en mejorar la calidad de los vinos, cuando lasdsminuia la capacidad adquisitiva de los
obreros del litoral y obligaba a los sectores medi@rescindir de los géneros importados. La
diversificacion de la produccion se convertia en terramienta para mantener la compe-
titividad.

Frente a las medidas instrumentadas por la Jungml&¥ora, el Centro mantuvo una
actitud expectante y ambigua. Es que si bien laedaeros desconfiaban de la eficacia de la
destruccion de vifias o el derrame de vinos paradem los problemas, en la Comision
Asesora de la Junta figuraban importantes sociosadentidad y su propio presidente.
Ademas, esas medidas se consideraban imprescmdieo paliativos de emergencia. Estas
consideraciones aparecian con claridad en unapnesgntada por la instituciéon empresaria a
la Junta, en mayo de 1935:

"La destruccion de vifiedos y uvas sienta este hpahadojal. Mientras en Mendoza
se entierra la uva para eliminarla del consuma;oslsumidor tiene que pagar una
exhorbitancia por una botella de vino, produciddeemisma region; este y muchos
otros aspectos del problema vitivinicola, muesteacomplejidad del mismo y nos
dicen que no es con medidas de emergencia, anfiecces y de lesa oportunidad,
que se llegara a la anhelada solucion que todosade$...] Sin embargo, ante la
situacién actual algo hay que hacer y ello justifien cierto modo, la labor en que esta
empefiada esa H. Junta, [.13."

Meses después volvia a dirigirse a la Junta prepdoi, en caracter de soluciones
practicas apropiadas, "normas estrictas para laoedaién de vinos y fomento de la
fabricacion de los subproductos de la uva", praposes ya contenidas en planteos realizados
en la década de 1920. En los afios siguientes, ngwesarios mantuvieron un discurso
semejante: desconfianza ante las acciones de ta, Jwtlamos por un mayor control y
fiscalizacion de la produccién y aprobacién freatda unificacion de los impuestos al
consumo. En ningln momento empresarios y gobieawional se enfrentaron seriamente
durante esta etapa. Podria sefalarse que la rguylaanque no los satisfacia plenamente, no
comprometia las bases de su riqueza o de su paglenal.

Es interesante comparar estas actitudes empresadah las posturas adoptadas por la
institucién ante las politicas implementadas pomgebierno nacional desde 1945. Hacia
mediados de ese afio presentaron quejas por lasdismes que obligaban a mantener, para
diversos productos de consumo habitual, los pretéogenta del afio anterior. El pedido de
levantamiento de esta medida para los vinos comfugesitendido y se logré un acuerdo.
Pero la tension entre los miembros del Centrogoblerno nacional se agudizé hacia fines

16 AGRICOLA. Revista del Centro Vitivinicola Argentimayo 1935.



de ese afo. En un editorial aparecido en dicierddsdodegueros acusaban al Estado de
"un innecesario intervencionismo gubernamentalusstiones de la industria”, al oponerse
férreamente al control de precios para sus produdimn afirmaciones referidas a la
autonomia que habia caracterizado, desde sienaptatda de vifiateros y bodegueros, los
empresarios consideraban profundamente perniciasatérvencion del Estado en la
cuestion. En la defensa de esa autonomia declagmricon los contratistas, obreros y
cosechadores mejorados en sueldos y jornales aeasucesivos aumentos por convenio,
no existe problema en Cuyo. [...] Por eso, conuaemimidad, la asociacion de contratistas,
[...] los bodegueros trasladistas y los exportagloteinciden en declarar innecesaria toda
fijacién de precios por parte del Gobierf6El mensaje era claro, el Estado podia, y hasta
debia, intervenir cuando la situacién se complicath@s empresarios demandaban ayuda.
Cuando "no existia problema" se imponia la vigem®a'la siempre oportuna ley de la
oferta y la demanda, que regula el fiel de lassaaciones."

Reflexiones finales

Este trabajo pretende reflexionar sobre las foremgue los gobiernos, tanto nacional
como provincial mendocino, enfrentaron las consecias de la crisis de 1930
instrumentando politicas que iban mas alld dedalaeion. Al mismo tiempo que la Junta
de Vinos compraba vino para derramarlo y vifias peastruirlas, se intentd generar un
nuevo modelo econdmico que prestara mas atenciémeatado interno. Para ello se
reforzaron campafias publicitarias y el Estado swit@® en agente de propaganda de la
produccion nacional. Ademas, el consumo de esatuptos fue presentado como una tarea
de sano "patriotismo"”, una obligacion de los veedas ciudadanos de la Argentina. Aunque
para todas las elaboraciones nacionales se resditep trabajo de atribucion de valores
simbdlicos, en el caso del vino se produjo unainoitad en las acciones de productores
privados y el Estado, toda vez que la Junta repopadon su firma, los avisos que venia
difundiendo el empresariado bodeguero.

El Estado provincial, por su parte, instal6 la t@ede la Vendimia a partir de 1936. En
medio de la crisis y la devastacion de "la riqu@zavincial”, el gobierno cred una
celebracion destinada a construir y fijar en la imeancolectiva una particular versién de la
historia tradicional de la agroindustria, llenaradde referencias a la "esforzada labor" de
los trabajadores y de manifestaciones de una plideermonia entre sectores sociales. El
festejo pretendia presentar una realidad sin @bodli mediante el establecimiento de una
serie de desfiles y ceremonias que apuntaban aagene regular- manifestaciones de
alegria popular.

Estrictas medidas reguladoras del comercio y aurladproduccion, junto con la
atribucién de valores extraecondémicos a concratiaadades econdémicas, fueron los ras-

VINOS, VINAS Y FRUTAS. Revista del C. VBAIenos Aires, diciembre 1945.



gos de la etapa, en momentos en que la dirigeegi@nal y los conductores del Estado
nacional se esforzaban por agregar "ruedas menards"gran industria madre del pais,
sitiada y restringida por la crisis internacional



