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RESENA ACERCA DE ALGUNOS SUPUESTOS PSICO-
LOGICOS EN LA TEORIA ECONOMICA

Cont. VicToria Hpya pE CANEN

I. — Podemos decir que en Economia no existen limites
fijos al ecampo de su estudio. Los procesos por los que el hom-
bre se proeura su subsistencia son el centro de su interés y
continunamente frata de mejorar esa especie de dependencia
en que se encuentra. Con ese fin, el individuo #rata de am-
pliar y modificar su conocimiento, pues es una verdad, por
demés evidente, que los fendmenos que acontecen en nuestro
mundo estidn intrincadamente relacionados y ninguno de elos
podra ser ampliamente comprendido, excepto en sus relaciones
con los otros.

Nunca es esto més evidente que cuando se estudia, en
historia econémieca, las instituciones econémicas: guildas, eor-
poraciones, asociaciones de trabajadores, ete.; invariablemente
se ha de recurrir a] estudio de la historia, de la re'igién, de
la politiea, ete. O cuando se quieren explicar los habitos de eon-
sumo de una comunidad, se invade insensiblemente el campo
de la filosofia, de 'a historia, de la psicologia, de las matema-
ticas, ete. Todo esto nada mis que para ejemplificar sélo al-
gunas de las relaciones de la Eeonomia con otras ramas del
saker.

Ya sabemos que esto no signifieca que la Eeonomia pierda
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su cardeter de individualidad como ciencia, pues todas han de
auxi-iarse entre si.

Bxisten en los libros especializados en nuestra materia,
excelentes capitulos dedicados a estudiar estas vinculaciones
de la Economia con otras ciencias. Asi de las relaciones de la
Eeonomia con la sociologia, con la moral, con la teenologia, con
las matemiticas, ete., podemos encontrar interesantes ensayos
o articulos.

No obstante, en lo que hace a las re'aciones de la eco-
nomia con la psicologia, es diffcil encontrar algtn trabajo o,
al menos, algunos parrafos en un libro, que consideren seria-
mente este aspecto. ‘

II. — Como antecedente, podemos citar los trabajos que
surgieron con las escue as matemética y psicolégica o austriaca,
que operan prinecipaimente con conceptos de orden psicolégico.

Los méas destacados exponentes de estas escuelas, fueron,
de la primera, Walras y Pareto; de la segunda, Menger, Bohm-
Bawerk, Wieser, ete.

Si bien los prineipios sobre los que se asentaban, eran si-
milares en ambas, la primera utiizé grandemente el método
matematico, por lo que ha sido eriticada, pues no es posible
medir cuantitativamente apreeciaciones subjetivas.

En general, podemos deeir que el espiritu de la eseuela
austriaca fué dedicarse al analisis de los motivos psico’dgicos
que impulsan al hombre actuando en la esfera econémica. Ese
andlisis, si bien no olvida el cardeter altamente variable de la
condicién humana, sostiene que en todos los individuos existen
ciertos méviles psicolégicos que les son comunes y sin cuya
existencia no podria conecebirse la economia como ciencia.

Aplicado este método principa'mente a la teoria del va-
lor, se desarrollé por los economistas austriacos, la teoria de
la utilidad final o limite.

La. influencia de este aporte es de tal importancia, que se



— 209 —

ha sostenido que no sélo la ecomomia, sino también <a- sacio:
logia, son netamente psicoldgicas. Wsto .es significative, si se
tiene en cuenta que se ha tratado de consteuir Ja- soeitlogia
independientemente de la psieologia, olvidando que 'as seciedas
des se eomponen de individues. T S S

La escuela psicolégica tuvo el mérito de recordar: que-la
economia es, ante todo, una ciencia humana, aunque se'Te” pue-
da objetar su excesiva entrega a los anélisis abstractos, ca:
vendo en el mismo error de la escuela clisica y abandonando
los feeundos ¢aminos de la observacion.

III. — Ista digresion, ha sido al selo objeto de .dar
un vistazo a los antecedentes de los fundamentos psmologm%
de la economia. :

Mas moderadamente, en los trabajos de algumos:auteres
econtramos referencias al respecto. o

Pirou (%), habla de la interpretaeidn psicolégica: deé 1os
hechos sociales (entre los que se cuentan los hechosé¢cond-
micos) ; pero se refiere allf, principalmente, a la controversia
surgida entre los sostenedores de la sociologia biolégica y los
de la sociologia psieolégica, exponiendo de esta L’ﬂ‘c‘infaE tenden-
cia, principalmente las teorias de Tarde, que fué quien sos-
tuvo que la sociologia era mnefamente psicologica, fren_t'é ‘a
Durkheim, que queria una sociologia desligada absolutam -

te de la psicologia. ,
No podemos negar el valor de este capitulo de la.obra.de
Pirou, pero lo cierto es que, concretamente, ne se refiere a.las

relaciones de economia y psicologia. . :

Robbins (?) es quizi-uno de los poeos autores que en e&te
(1) PIROU, GAETAN: “lntrqdu('tion a 'Etude  de l’Lconomle

Politique’’, Librairie Recueil Sirey. Paris, 1939, p. 67 7y ss.
(2) ROBBINS, LIONEL: ‘‘Naturaleza y Significacion de la Cien-

cia Econémica’’. Fondo de Cultura Econémica, 1944. p. 119 7 s
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asunte se han definido afirmativamente por las interrelaciones
entre ambas ramas del conocimiento.

En economia pura se busea observar los efeetos que sur-
gen de las valoraciones relativas de los individuos, valoracién
que ha de realizarse cuando éstos enfremtan a medios escasos
susceptibles de usos diversos.

Pero la subsistencia de esta valoracién relativa se ha he-
cho depender por muchos eriticos de la Economia, dz la de
determinadas doctrinas psicolégicas; la psicologia es una zien-
ela que progresa rdpidamente y si se hace descansar a la Eco-
nomia en determinadas doetrinas psicolégicas, es logico qué
cada vez que éstas se modifiquen, varfen también las sonelu-
siones de la Economia.

Nada més inexaeto. Cuando nos hemos referido a las es-
calas de valoracién, se ha queridoe significar que-los bienes
disponibles son escasos y que pueden ser a,plicé,dos a satisfa-
eer necesidades diversas, de modo que en una situacion deter-
minada, un individuo preferird la satisfaceién de una necesi-
dad a la de otra, un bien a otro.

No se discuten los motivos que puedan temer los indivi-
duos para atribuir ciertos valores a determinados bienes. Lo
que los economistas necesitan suponer es fgl hecho innegable
de que las diferentes posibilidades ofrecen ineentivos diversos
v son.estos incentivos los quev los individuos puedeq coloear
seglin ‘¢l orden de su intensidad. : :

Esto puede ser explicado sin basarse en dna psieologia de-
terminada, por lo que, como dice Robbins, (3) ““...aun cuando
no es eierto que las proposiciones de la Eeonomla politica des-
cansan en una psicolégia determinada, suponen incuestionable-
mente elementos que son de natura"eza psicoldgica o, quizd, me-
jor dicho, de naturaleza psiquica’’

Bien cierto es -que el autor que mnos ocupa, cuando ‘se

(3) Tb. p. 123,
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refiere a este asunto, lo hace en relacién eon la teoria subjeti-
va o psicolégica del valor, atacada por muchos economistas
por el fundamento subjetivista que se le habia dado, aducien-
de qlie el método cientifico exige: que no se tome en conside-
racién nada-que no sea suceptible de observacion directa.

Lo cierto es que el juicio de valor né puede ser sino sub-
jetivo; mo es un proceso’ que pueda observarse y,: en conse-
cuencia, siguiendo ‘el razonamiento de aguellos economistas,
debiera ser exeluido deg la explicacidén. cientifica.

Pero en. definitiva, el economista ha de tratar de: ex-
plicar ciertos aspectos de la eondueta de-los individuos y pa-
rece ser bastante dificil lograrlo en wna forma integral, sin
introduecir elementos psiquicos; los términes preferencia, in-
diferencia, ete., tan usados en nuestra eiencia, mo: podman ser
entendidos sino con este eriterio. I

No. es sdlo la conducta exterior obseryable en log. Hllel-
duos la que nos puede dar la idea de un fin en.lo econbémico,
sinp también -¢] anglisis introspeetivo que la gente ha de rea-
lizar. ; ;

. Supongames- que- el .objeto de la Eeonomla e’ hmltase al
estudlo .de las: cosas observables, como son. los precios por
e;jemplo‘ » cie

3 Podra el fendémeno de formacmn de preems ser,. exphcar,
d.o,_sgn involucrar elementos subjetivos o psicoldgicos? Los eco-
nomistas que nos han ofrecido las méis modernas teorias. de
formaeién de precios; nos han demostrado en. suy anélisis que
ello no es pos1ble A este aspecto nos. hemos de_ referir miés
adelante con algun detemmlento

4.X o es la formacmn de preelos uno de 10 .temas mas
diseutidos en Doonomlaﬂ gCom@ entonces puede afirmarse
que la Eeonomla como ciencia ha. q y_bclrcunsc ,
de los hechos observables, cuando en la formacion de precms
'intervienen una serie de apreciaciones subJetlvas no someti-
das a observaeion?
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Luego, es evidente que la tarea del economista, para ser
completa, ha de ineluir elementos psicolégicos,

No interesa por qué el hombre aettia movido por tales ele-
mentos; basta eon comprobar que existen y, en consecuencia, se
los toma ecomo datos.

Lios sujetos econdmicos, a los fines de nuestro estudio, pue-
den ser egoistas o altruistas, en términos absolutos o eon dosis
de estos impulsos. Pero las escalas de valoraciones que ha-
gan todos los individuos de una comumidad, sélo son una ma-
nifestacién conereta de las caracteristieas permanentes del hom-
bre tal ecomo existe en la realidad.

Lia manifestacidn concreta de esas valoraciones asume for-
mas de hechos econdmieos; pero euando frente a um hecho se
busca indagar sus méviles, puede no resultar muy féeil co-
nocerlos.

Agf, cuando un hombre compra zapatos, puede estar in-
teresado s6lo en hacer comparaciones sobre si ha de gastar en
zapatos 0 en las otras eosas que estdn dentro del eirculo que
se disputa su dinero; pero puede ocurrir que compre zapatos,
porque hay alguna razén de intima simpatia que lo une a
guien se los vende y lo hace preferir antes que a otros com-
petidores, aun cuando alguno de éstos estuviera decidido a
entregarselos algo més baratos. ‘

Todos estos argumentos y muchos otros més son recogi-
dos por Romald Walker en su obra recientemente publicada
en nuestro idioma (*) haciendo comparaciones entre-las obras
de Marshall, Mrs. Robinson y otros a este respecto.

31 bien Robbins no nos diee nada de las obras fundamen-
tales de la sefiora Robinson y de Chamberlin (%), es evidente

(4) WALKER, RONALD: ‘‘De la Teoria Hcondémica a la Politica
Econémiea’’. M. Aguilar . México, 1949. p. 96 y ss.

(5) ROBINSON, JOAN: ‘‘La Economia de la Competencia Im-
perfecta’’. M. Aguilar, Madrid, 1946. Chamberlin, Edward E.
“‘Teoria de la Competencia Monopdlica’’, Fondo de Culturs
Econémica. México, 19486, :
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que estos economistas en sus andlisis han tenido en cuenta
supuestos psicoldgicos. )

Asi, la sefiora Robinson dice: ‘Kl estudio de dichas de-
cisiones (las del empresario y las del comprador) impliea an
estudio de la psicologia humana; pero los fundamentos psi:
colégicos de gue hace uso la economia tienen un cardcter pu-
ramente empirico. Cuando la téenica del anélisis econdémico se
encuentre lo bastante adelantada para analizar los resultados
de procesos mentales patolégicos o irr‘aeionalbes, tampoeo los
estudiard més que en cuanto produzean efectos estadisticos
medibles’” (%) .

Miés adelante, manifiesta: ““...; pero en los mercados rea-
les el comprador tiene en cuenta un gran nmero de circuns-
tancias, ademés del precio a que los productores rivales ofrecen
su mercancia’ (7).

Ese razonamiento es similar al de Robbins. Y continfia:

el consumidor tiene siempre ciertas razones para pre-
ferir un cierto vendedor, razones que afectardn diversamente
a los distintos individuos’. ‘‘... por otra parte, éstos (los
eompradores) seran infiuidos de distinto mode por la garan-
tia de calidad ofrecida por una marea renombrada, asi como
por la diferencia entre las facilidades dadas por los distintos
produetores: rapidez en el servicio, simpatia de los vendedo-
res, ..., ateneién prestada a sus necesidades individuales, .ete.
En algunos easos (los mas desconcertantes desde el punto de
vista de! anilisis) el ecomprador resultard influido por el pro-
pio precio, en el sentido de interpretarlo como seflal de que
el artieulo en cuestién es bueno, rechazando un sustituto més
Barato precisamente porqgue su baratura hace sospechar que es
inferior y, finalmente, el comprador estard influido por la pro-
paganda, que aetia en su mente con estudiada pericia, hacién-

X3

6) ROBINSON, JOAN. Ob. cit. p. 20.
)

(
( ROBINSON, JOAN: Ob. cit. p. 104.
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dole preferir las mercancias de un fabricante a las de otro
s6lo porque se las han presentado de una manera mis agrada-
ble o més persuasiva’’

Reeonoce que los vendedores rivales procuran dirigir sus
negocios' tratando de explotar todas estas influencias sobre la
decisién del eonsumidor;

Y finahlmente, en una nota al pie de la pag. 105, declara:
*“‘El hecho de la competencia que adopta la forma de dar fa-
cilidades al comprador, de mejorar la calidad de las mercan-
cias, de-hacer propaganda o de eualquier forma distinta de
la simple baja de precio, es embarazoso, desde el punto de vis-
ta- del andlisis tebrico, por dos razones: primera, porque au-
menta considerablemente la dificultad de especifiear eon exac-
titud qué es lo que entendemos por un bien, pues aunque nos
desprendamos de las dificultades. més obvias ¥y seamos ca-
paces de determinar con exactitud gué es lo gque entendemos
por un automévil o por un bote de cacao, queda en pie el
heecho de que, desde el punto de vista del comprador indivi-
la misma cosa que un bote de cacao vendldo por By por lo
tanto, al no ser la misma cosa, es imposible sumar la curva
de demanda del cacao de A con la del cacao de B para obte-
\ner la curva de demanda del cacao en gemeral; la segunda y
afin més desconeertante dificultad surge por el hecho de que
todas las formas de la competencia distintas de una mera baja
lde preem 1mphcan yna variacién en los costes de produeclon
con lo que la curva de demanda, 1nd1v1dual de una empresa de-
pende en parte de los gastos que efectia con el fin de atraer-
se ehen‘cela Esta difieultad seria més manegable si esos gastos
pudleran ser tratados como costes de venta cnteramente dls-
tlntos de los de fabricacién; pero en rea'idad, toman eon fre-
cuencia la forma de cambios en la calidad de las mercancias..

Esta cuestion ha sido resuelta, al menos teqmeamente, por
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Chamberlin, quien, en su libro, dedica dos capitulos a su ané-
lisis (3).

Refiriéndose precisamente a los costes de venta, que son
una realidad de la moderna vida de los negocios, dice que
ninguno de estos gastos se encontraria justificado s los deseos
de los compradores fuesen constantes y si todos y cada uno
de ellos poseyera un conocimiento perfecto acerca de los mejo-
res medios de satisfacerlos.

En un articulo anterior, que me pertenece, titulado ‘‘Los
costes de venta en la teoria de la competencia monopélica’’,
traté este asunto con mas amplitud y, entre otras cosas, en él
decia que el fin de todos estos gastos incluidos en los ecostes
de venta, es, principalmente, modificar los deseos mismos de
los consumidores. Es el fin persegnido por la publicidad, que
uti'izando elementos psicolégicos, influye sobre los individuos,
en una especie de sugestién o hipnotismo, a través de su sen-
sibilidad.

De lo dicho resulta que tanto la sefiora Robingon como
Chamberlin reconocen la existencia de elementos psicoldgicos,
:1118 hacen de la demanda un faector sujeto a variaciones no
siempre previsibles.

La sefiora Robinson asi lo destaca, pero en su andlisis
lcs deja de lado para simplificar el razonamiento que, de otro
modo, se volveria extremadamente complicado.

Chamberlin, en cambio, introduce esos elementos em su
andlisis como una de las variables de las que, en cierta me-
dida, depende la demanda. '

Lo extrafio es, sin embargo, que ni Robbins ni Walker,
se hayan referido a esos aspeetos en las obras que hemos
mencionado.

Robbins cita a la sefiora Robingon, pero en otro trabajo y

(8) CHAMBERLIN, E. Ei: Ob. cit. p. 165-240.
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Walker, si bien ecita @fambos en sus obras fundamentales, tam-
poco tiene en cuenta la faceta seflalada.

-« La segunda ediciéns corregida y aumentada del libro de
kobbins aparecié en 1935 y.el libro de Walker en 1943 es de-
eir. gue. podemos suponer gue la obra de Chamberlin y la Sra.
Robingon no le era desconocida al primero y mucho menos al
segundo. s

En esta resefia, no podriamos dejar de citar a Hicks, que
tomando. principalmente los fundamentos de Pareto, formula
su-teorfa del valor que puede calificarse de subjetiva en razén
de sus antecedentes y por lo tanto implica consideraciones de
‘orden psicolégico (°).

Otros libros sobre teoria econdmieca, al tratar del campo
de- investigacién  de nuestra ciencia o de sus relaciones con
atras cienelas, reconocen su vineulaeién con la psicologia. Pe-
ru <mientras se extienden respecto de las relaciones con otras
ramas del saber, se limitan s6lo a mencionar la que guarda
con la psicologia (° P15),

TV. — Lo mas interesante de todo es que libros posterioras
4 1a publicacién de la Teoria General de Keynes, que utilizan, e
incluso critican, muchos de los supuestos keynesianos, al re-
ferirse a las relaciones de la psicologia con la economia, no han
meneionado el aporte notable que significaron las determinan-
tes psiéolégicas de la Teoria General.

"No  vamos a iniciar agui una polémica sobre la obra de
Keéymnes; de eso se han encargado suficientemente una ecanti-
dad de destacados economistas. Tratamos s6lo de destacar que,

£9) HICKS, J. R.: ““Valor y Capital’’. Fondo de Cultura Econé-
mica. México, 1945.

(9 bis) ELY, RICHARD T.: ‘‘Outlines of Kconomics’’. The Mae-
millan Co. New York, 1937. Chandler, Lester V. ‘‘A. Preface
to Keonomics’’. Harper & Brothers Publishers, New York,
1947. Samuelson, Paul A. ‘“‘Curso de Eeonomia Moderna’’.
Aguilar 8. A. de Ediciones. Madrid, 1950. Ete. ete.
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en el asunto que nos ccupa, Keynes nos ofrecié una serie de
elementos subjetivos dignos de ser tenidos en cuenta.

Segtn el razonamiento keynesiano, las determinantes del
sistema econdémico pueden ser agrupadas en tres Ordenes: las
condiciones, que por estar sujetas a cambios lentos se las su-
pone dadas; las variables independientes y las variables de-
pendientes.

Siguiendo su linea de pensamiento, se concluye que son
las variab'es independientes las que determinan el nivel de
oeupacion.

Eg deeir que Keynes les asigna una especial significacidn;
tales variables independientes somn:

1) la propensién psicoldgica a consumir;

2) las esperanzas psicolégicas sobre el rendimiento” futuro
de los capita'es (que junto con las condiciones dadas
determinan la eficiencia marginal del capital); -

3) la aectitud psicolégica hacia la liguidez;

4) la cantidad de dinero determinada por los bancos cen-
tra'es. De esta variable y la anterior depende la tasa de
interés.

Hstas cuatro variables independientes determinan las va-
riables dependientes, que son dos: 1) el volumen de ocupacidn;
2) el ingreso o dividendo nacional.

Vemos pues, que fuera de las condiciones dadas, de las
variables dependientes y de la cantidad de dinero regulada por
los bancos eentrales, la teoria general se basa en tres supues-
tos psieo]\(’)gicos fundamentales: la propensién psicoldgica a
consumir, las esperanzas psicolégicas sobre el rendimiento fu-
turo de los capitales y la preferencia psicoldgica por la liquidez.

Comenzaremos, entonces, con el primero de estos tres su-
puestos. Keynes nos dice (¥°): “‘lo que la comunidad gasta en

(10) KEYNES, JOHN M.: ‘‘The General Theory of Employment,
Interest and Money’’. Londres, 1936. p. 90-91.



consumo depende: 1) del mento de su ingreso; 2)- de otras cir-
cunstaneias objetivas que lo acompaflan; y 3) de las necesida-
des subjetivas y de las inclinaciones y hébitos psicoldgicos de
los individuos’’

Si bien reconoce que las razones que impulsan a los hom-
bres a gastar reaccionan entre si y por lo tanto el guerer cla-
sificarlas puede condueir a hacer de cilas una falsa divisién,
cree til, para aclarar ideas, congiderarlas. separadamente como
factores objetivos y subjetivos.

A los fines de este trabajo, dejaremos de lado los prime-
ros y pasaremos a ocuparnos de los segundos.

Se llama propensién a consumir a ciertas caracteristicas
psicologicas que estabiecen uma relacién funeional entre un
determinado nivel de ingreso y el eorrespondiente gasto en con-
SUmo.

i Estas caracteristicas, a qué obedecen? Son el resultado de
una ‘‘ley psieolégieca fundamental, en la que con toda con-
flanza podemos basarnos a priori, partiendo de nuestro cono-
cimiento de la naturaleza humana y de Jos hechos y la expe-
riencia en las comunidades modernas’’

Segin esta ley, por regla general crando aumentan sus
ingresos, la gente decide aumentar sus consumos, aunque no
en la misma proporelon absoluta en que aumenta su ingreso.

Si Cs es el monto del consumo e Ys e! monto del ingreso
(e‘ipr'esados ambos en unidades de salarios) A Cs tendra el

mmmo signo que A Ys pero su magnitud absoluta serd menor ;
dCs v

es’ deeir ————— serd’ una magnitud positiva pero menor que
dYs ' B

la unidad. ;

Hsto ocurre principalmente, segtn Keynes, en las. varia-

ciones ciclicas, pues son: periodos cortos en los euales los habi-

tos de la gente no cuentan eon tiempo suficiente para adap-

tarse g los cambios en lag eircunstancias objetivas.
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Asi, si durante el ciclo los ingresos erecen, esto suele traer
eonsige un aumento de]l ahorro, mientras los ingresos decre-
cientes ocasionan una disminuecién, especialmente en los mo-
mentos inieiales. v

Pero fuera de periodo breves, considera Keynes (p. 97)
que la satisfaccién de las necesidades primarias inmediatas
de un individuo y de su familia, por lo general és un moti-
vo méas poderoso que los relativos a 'a acumulaeidn, pues"és—
tos s6lo subsisten cuando se ha aleanzado cierto margen de
comodidad,

Ahdérrese, pues, 0 no, una proporeién mayor, se considera
como regla psicolégica fundamental de cualquier sociedad ae-
tnal, que euando su ingreso real erece, su consumo no erecerd
en una suma absoluta igual.

Los alicientes subjetivos y sociales que determinan la su-
ma a gastarse, dado el volumen total de ingreso medido en
unidades de salarios y suponiendo fijos los faetores objetivos,
seein los enumera Keynes son prineipalmente ocho y van
desde ¢! simple motivo preeaucional hasta la avarieia, en lo
que respecta a los 1nd1v1duos pero ademas de los ahorros acu-
mulados por éstos, por cualquiera de los motivos expuestos,
en muchos pafses una parte importante del ingreso nacional
no gastado, la retienen los gobiernos centrales y loca'es, las
instituciones o sociedades mereantiles, movidos por causas dis-
tintas si bien semejantes, de las que impulsan a los individuos.

Sin embargo hay a veees motivos que, en vez de favore-
cer la retencion de parte del ingreso, provoecan un excedente
de consumo sobre el volumen del ingreso. Es lo que Keynes
llama un ahorro negativo, como ocurre por ejemplo cuando
se gastan ahorros hechos para proveer a ciertas necesidades de
la familia o de la vejez. ;

Si bien reconoee que ‘‘la potencia de todos estos metivos
(que afectan la propensién a consumir) podran variar. -enor-
memente de acuerdo con las instituciones y la organizacién
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de 'a sociedad econémica que supongamos; de acuerdo con los
habitos formados por la raza, por la educacién, la religién y
las corrientes morales; de acuerdo con las expectativas para el
futuro v las pasadas experiencias; de acuerdo con la escuela
v la téenieca del equipo de produccién; v de acuerde con la
distribucién existente de la riqueza vy los niveles de vida es-
tablecidas” (p. 109), no es menos cierta la critica hecha por
Mrs. Gilboy (*): ““... el surgimiento constante de nuevos
bienes relacionados con la presion publicitaria, hace el gasto
més atractivo a' individuo promedio. La reduceién de las ho-
ras de trabajo hace el disfrute de la comodidad un interés
primario y da mayor oportunidad para el consumo de bienes
v servicigs de, distracciéon. Ks de interés analizar los iltimos
datos de ingresos, que muestran que el ingreso de las industrias
de servicios gque incluyen servicios de diversién y profesiona-
les, ha erecido marcadamente en los Gitimos afios y en mayor
proporeién que cualquier otra categoria de industria. Ademaés,
uno de los principales motivos de ahorro individual, ha sido
decididamente dejado de lado. Se ha adoptado en alto grado
la previsién para les afios de la vejez y desempleo y otros
riesgos sociales y econdmicos. Lia seguridad no es ya tanto un
motivo urgente como era cuando inducia a los individuos a
ahorrar. Lia deducecidn de salarios bajo la ley de seguridad so-
cial provee una espeecie de ahorro automético, es verdad, pero
este ahorro es a una tasa fija y el individuo no estd hajo la
compulsién de aumentar su ahorro a medida que aumenta su
ingreso’’.

Como Mr. Keynes supone que la mayor parte de los in-
gresos de una comunidad se encuentra en manos de gente del
grupo de los ingresos elevados, en que un aumento de su
renta no supone un aumento de su gasto sino de su ahorro,

(11) GILBOY, ELIZABETH: ‘‘The Propensity to Consume’’. The
Quarterly Journal of Eeonomic. Noviembre de 1938, p. 120.
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Mrs. Gilboy ataca ese supuesto utilizando estadisticas de los
Estados Unidos, donde serfa factible una redistribueién del
ingreso de tal modo que una gran parte de 'a renta na-
cional estuviera en manos de gente dentro de una escala me-
dia, en 'que lo mds probable seria que hubiese aumentos en
los gastos de consumo, en mayor proporeién que el erécimien-
to del ingreso.

Coneluye Mrs. Gilboy diciendo: ‘“... pareee que la rela-
cién entre ingreso consumo y ahorro, no es tan simple ni tan
estable como Mr. Keynes supone en su prinecipio de la pro-
pensién a consumir. La estadistica pone en evidencia una gran
diversidad de estas relaciones v un marcado ineremento en la
elasticidad del ingreso-gasto en ciertos niveles de ingresos.
Muestra también que la elasticidad de los ahorros tiende a
declinar con el aumento del ingreso. No hay una. clara  evi-
dencia de que la ley psicolégica sea una ley fundamental de
la naturaleza humana. Puede haber sido verdad en la Ii;glate-
rra del siglo XIX, pero es dudoso sostenerlo hoy. Hs diseuti-
ble que haya eualquier fundamento psicolégico en nuestra eco-
nomia presente, que conduzea al individuo a ahorrar, cuando
los gobiernos tienden méis v méis a garantir su seguridad eon-
tra la vejez, la desocupacién y otros riesgos econdmicos y
ciando el poder de los negocios modernos estd concentrado en
inducirlo a gastar’’.

Estamos de acuerdo eon este razonamiento de Mrs. Gil-
boy. Pero si en algln ecaso puede invalidar la ley psicold-
gica fundamenta' de Keynes, es innegable que hay alicientes
psicoldgicos que impelen a los individuos a consumir y es por
eso que he destacado las palabras finales del pérrafo anterior,
pues jeémo, si no, podria inducirse a los individuos a gastar?

De todas maneras, para mayor amplitud sobre esta dis-
cusién, puede verse el citado articulo de Mrs. Gilboy vy su
réplica en el nfimero de agosto de 1939 de la misma publica-
cién, en que incluye una carta dirigida a ella por Mr. Keynes.
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Haberler (2), por su parte, concluye asi: ‘‘la propensién
marginal a consumir del individuo a que se refiere la ley psi-
coldgica fundamental de Keynes, s6lo es uno de los muchos
factores que tienen importancia causal en la determinacién
de. la propensién marginal a consumir (multiplicador) ‘de la
sociedad como un todo’’.

Procederemos ahora a dar el concepto acerca de las espe-
ranzas psicolégieas sobre el rendimiento futuro de los ecapi-
tales.

Este concepto estd intimamente ligado al de la eficiencia
marginal del capital, por lo que comenzaremos en este punto.:

Keynes nos diece (p. 135) que cuando un individuo ecom-
pra una inversién o un capital, estd adquiriendo el derecho
a obtener una serie de rendimientos futuros, eomo resultado
de la venta de su produceién por todo el tiempo que dure, des-
pués de dedueir los gastos respectivos de explotacién.

En oposicién a este rendimiento probable, existe un eosto
o precio: de oferta de ese bien eapital, que no es el precio
actual de ese' bien en el mereado, sino el precio que bastaria
para indueir al empresario a produecir una nueva unidgd adi-
cional de dicho capital, o sea lo que se conoce con el nom-
bre de costo de sustituecidn.

. Lia relaeién que hay entre el rendimiento probable de una
unidad més de esa clase de capital y el costo de producirla,
nos da la eficacia marginal del capital de ese tipo.

Se debe destacar en esta cuestién, en primer lugar, gue
la eficiencia marginal del capital se refiere a sus rendimientos
futuros y no a su rendimiento presente; y en segundo lugar,
que tales rendimientos son motivo de estimaciones eoﬁi‘]etu'r:é-
les, sujetas a grandes variaciones. t

Hsas estimaciones sobre el rendimiento futuro de los equi-

(12) HABERLER, GOTTFRIED: ¢ Prosperidad y Depresién’’. Fon-
do de Cultura Economica, México, 1945. p. 223,
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pos de eapital, -hacen que la eficiencia marginal del capital
vincule el tiempo presente con el futuro. ;

Las censideraciones en que se basan 'as estimaciones sobre
el rendimiento probable de 'os capitales, son, por una parte,
los. hechos ‘presentes que podemos.suponer conocidos eon méis:
o menos certeza, como son por ej. la cantidad existente de
bienes de capital, su rendimiento actual y su eosto.de produe-
cifn, ete.; y por otra, los acontecimientos futuros que sélo
pueden preverse con relativa seguridad, tal como los eambios
futuros en la clase y cantidad de las existencias de bienes de
capital y en los gastos de:los consumidores (*3).

El conjunto de las apreciaciones psicolégicas sobre los
acontecimientos futuros, son lo que se denomina eonjeturas. a
largo plazo.

Las conjeturas a largo plazo dependen no sélo de los
pronésticos méas probables que se puedan realizar, sino también
del estado de confianza, cuya importancia saben apreciar de-
bidamente los hombres de negocios, al tomar sus decisiones.

El estado de confianza, por su influencia sobre las esti
maeiones futuras, es uno de los factores més importantes que
determinan la eficacia marginal del eapital.

El conocimiento acerca de la estimacién de los rendimien-
tos futuros de un capital, es muy ‘precario, pese.a.gue pue-
den haecerse caleculos razonables. Pero si el ineentivo del bene-
ficio fuera el @inico mévil de la naturaleza humana v los in-
dividuos no sintieran la tentacién de asumir riesgos ni Ja sa-
tisfaceién de construir fabricas o ferrocarmles en verdad €0
mo consecuiencia de un ca]mﬂo frio, no se produclman muchas
inversiones.

Una gran parte de nuestras actividades positivas dependen
més del optimismo espontdneo que de una prevision matema-
: tica, ya sea moral, hedonista o eecondmico.

(13) KEYNES: Ob. cit. p. 147,

o
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Al caleular las posibilidades de inversién debemos tener
en cuenta, por tanto, los nervios y 'a historia y atn las di-
gestlones y reacciones frente al estado del tiempo de aguellos
cuya actividad espontdnea depende en gran parte (**).

De esto, sin embargo, no debe deducirse que todo depende
de oleadas de psicologia irracional, pues el estado de previsién
a largo plazo es eon frecuencia firme; s6'o se quiere destacar
que las decisiones humanas que afectan al futuro, ya sean
personales, politicas o econémicas, no pueden depender estrie-
tamente de la previsibn matemética; que es nuestra inclina-
cién natural a la actividad la que hace girar 'as cosas, eli-
giendo nuestro ser racional lo mejor que puede entre las di-
versas alternativas, caleulando, cuando ello es posib'e, pero con
méas frecuencia hallando el motivo en el eapricho, el senti-
mientalismo o e! azar.

Todos estos parrafos gque hemos menecionado, ponen de ma-
nifiesto la importancia que Keynes asigna a las tendencias
psicolégicas de log individuos, prescindiendo de las ecriticas
que pudieran hacerse a su terfa de la eficiencia marginal del
capital.

Por dltimo, toca mencionar la tercera de las determinan-
tes psicoldgicas en el sistema keynesiano: la prefer'éncia por
la liquidez.

Segfin Keynes, las preferencias psicoldgicas de f“os indi-
viduos requieren dos clases de decisiones: la primera se rela-
clona con la preferencia en el tiempo, que s¢ ha denominado
propensién a consumir y que determina qué parte del ingreso
gastard cada individuo y cudnto guardarid en alguna forma
de poder adquisitivo para consumo futuro.

Pero debe tomar también otra decisién, a saber: en qué
forma conservard el poder adquisitivo que ha reservado para

(14) KEYNES: Ob. cit. p. 162,
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el future, ya sea de su ingreso corriente o de ahorros hechos
eon anterioridad.

3 Guardard esa reserva en forma liguida a fin de poder
gastarla en cualquier momento, o renunciari a la liquidez por
un tiempo determinado o indefinido, invirtiendo el dinero ¥
dejando a la situacién futura del mereado la fijaeion de.las
. condiciones en que podra recuperarlo y tener de nuevo la po-
sibilidad de gastarlo?

Dicho de otro modo, ;cudl es el grado de su preferencia por
la liquidez? La tabla de preferencia de liquidez de los indi-
viduos determina la ecantidad de sus recursos que desea man-
tener en forma de dinero en distintas circunstancias y deter-
mina a su vez la tasa de interés.

Keynes atribuye el error de las teorias sobre la tasa de
interés, a que se intenta derivarla de la preferencia psicold-
gica de tiempo, menospreciando la preferencia por la liquidez.

Asi, debiera ser evidente que la tasa de interés no puede
ser la recompensa al ahorro o a la espera, puesto que si un
individuo atesora sus ahorros, no gana interés. La tasa del
interés es la recompensa por privarse de liguidez durante un
periodo determinado, pese a que Haberler, apoyidndose en otros
economistas, piensa que puede considerarse la tasa de interés
tanto una recompensa por privarse de liquidez, como por pri-
varse del eonsumo (*%).

Pero volviendo a nuestro objeto, jpor qué existe lo que se
liama preferencia por la liquidez?

Para Keynes, existen tres motivos: motivo transaceion,
motivo precauecién y motivo especulacion.

E1 primero de estos motivos, el motivo de transacciones,
surge por la necesidad de mantener dinero entre el momento
de reeibir los ingresos y el de gastarlos.

Es un motivo que puede ser aplicado a los individuos,

(15) HABERLER: Ob. cit. p. 199.
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por una parte ¥y en esté caso, la intensidad de este motivo
depende de! monto del ingreso y de la duracién probable de
dicho intervalo (a este concepto de duracién del intervalo co-
rresponde el de velocidad de ecireulacién del dinero en térmi-
nos de ingreso). Pero por otra parte, puede ser también un.
motivo dentro de las empresas que desean mantener dinero 1i-
quido en el intervalo que se produce entre el momento de
pagar los costes v el de recibir el producto de la venta. Fn
este caso, la intensidad de este motivo dependerd del monto
del ingreso corriente y del ntmero de manos por las que pasa
fa produecidn.

Bl motivo de precaucién, obedece a la necesidad de man-
tener dinero para hacer frente a cualquier contingencia o
gasto sdbito o cualquier operacién imprevista gue impiique
un compromiso de dinero.

El tercer motivo es el especulativo que existe en virtud de
la incertidumbre acerca del futuro de la tasa de interés.

Keynes entiende por motivo especulativo: el aliciente de
conservar dinero con el fin ‘‘de obtener un luero por el he-
cho de conocer mejor que el mercado lo que traerd consigo
el futuro’ (p. 170). Por ej. si se espera que baje el preeio
de las deudas, es decir que suba la tasa de interés, se procu-
rard cambiar las deudas por dinero, vender obligaciones y~ con-
servar dinero. : \

Hay un movimiento and'ogo entre la demanda de dinero
para satisfacer el motivo especulativo v la tasa de interés (los
novimientos en ésta suelen obedecer a variaeiones en los pre-
clos de los titulos v deudas de diversos vencimientos).

Si se eree que la tasa ha legado en su deseenso a un mi-
nimo y que es posib'e que vuelva a subir nuevamente, habra
quienes prefieran mantener liquidez en prevision de que el
alza de la tasa de interés provoque la caida en el precio de los
titulos; o se abstendrin de comprar titulos, manteniendo su
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dinero en efeetivo hasta que llegue un momento que se juzgué.
favorab’e para realizar la inversidn: ' .

Tenemos, pues, que la incertidumbre acerca del curso fu-
turo de la tasa de interés, es la Gnica explicacidn inteligible
de la preferencia por la liquidez que lleva a deméndar dinero
para satisfacer el motivo espeeulacién (**). De lo cual se de-
duee que no hay una relacién cuantitativa definida entte la
cantidad de dinero para satisfacer el motivo especulacion (M,)
y una tasa de interés dada (r); lo que importa no es el ni-
vel absoluto de esta tasa dada, sino el grado de divergencia
respeeto de lo que se considera su nivel seguro, tomando en
consideracion eiertos caleulos de probabilidad.

Pero a pesar de no existir una relacién definida, hay
dos razones para esperar que cualquier baja de Ia tasa de
interés ird acompafiada de un correspondiente aumento en la
demanda de dinero para satisfacer el motivo especulacién. En
primer lugar, si permanece invariable la opinién general so-
bre lo que serd el nivel seguro de la tasa de interés, cada baja
de ésta la aleja de dicho nivel seguro y por tanto aumenta el
riesgo de iliquidez; en segundo lugar, cada baja de la tasa
reduce las ganancias corrientes derivadas de dicha forma ili-
quida (7).

Keynes concluye afirmando que es evidente que la tasa
de interés es un fenémeno altamente psicolégico. Y afin euan-
do unos pérrafos més adelante dice que quizé fuera méis exac-
to deeir que la tasa de interés es un fendémeno e'onvenc_io_lial,
mis que psieoldgico, ereo que en el fondo se trata de la mis-
ma cosa, pues agrega: ‘‘porque su valor real estd determi-
nado en gran parte por la opinién que preva'ezea acerea del
valor que se espera ird a temer’’ (p. 203).

En general, en cualguier situaciéh dada de previsiones,
existe en la mente de los individuos cierta inclinacién a con-

(16) KEYNES: Ob. cit. p. 201.
(17) Td. Ob. cit.,, p. 202.
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servar mas efectivo del neeesario para satisfacer los motivos
transaceién o precaucidén, lo que se traduce en la tenencia de
dinero efectivo en una cantidad que dependerd de 'a mayor
o menor facilidad con que la autoridad monetaria esté dis--
puesta a crear efectivo. Y en otra categoria de gente, esta
inelinacién a conservar efective para satisfacer el motivo es-
peculacién depende de ese cileulo sobre lo que serd la tasa
de interés.

En verdad, la teoria sobre la tasa de interés de Keynes,
ha sido objeto de ardientes polémicas por parte de economis-
tas eomo Ohlin, Robertson y Lange por no ecitar sino a unos:
POCOS. ‘

Pero sus discusiones en este asunto, si bien de gran in-
terés, no lag examinaremos, ya que sélo nos propusimos expo-
nar los supuestos psicolégicos keynesianos, a euyo fin hemos
llegado.

Como supuestos psicoldgicos pura y simplemente, han sido
eriticados, a veces duramente.

Pero acertado o no, Keynes nos ha brindado un anélisis
econdmico en que, utilizando ‘os supuestos psicologicos que &l
considera bésicos, construye una teoria completa de la ocu-
pacion.

Y aunqgue s6lo sea por el lugar preponderante que Key-
nes ocupa en el desarrollo de nuestra ciencia, eada vez que se
trata de vincularla con otras ramas del saber, entiendo que
no debe dejar de mencionarse este aspeeto de su obra, no el
més importante, por cierto, pero al que escasamente se le ha
prestado atenciém, como no sea por parte de economistas que
se han referido a algunos aspeetos o al conjunto de su teo-
ria general.

En todo caso, pienso, debemos agradecer a Mr. Keynes
por haber proporcionado una hipétesis mas estimu'ante para
la investigacién de las relaciones entre el mnivel de ingresos v
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€] de ocupaeidn, con el gasto en econsumo, el ahorro y la inver-
si6n, pues ha llamado la atencién sobre eciertas-inclinaciones
psieolégicas de los individuos y de las comunidades moder-
nas en su conjunto, que deben ser tenidas en cuenta en cual-
gquier analisis econdémico.
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