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“EL PROFESOR HICKS Y LAS TEORIAS DEL VALOR

Y LA DEMANDA” (%)

EN FUNCION DEL PRINCIPIO UNIFICADOR DE LA

SUMARIO:

CIENCIA ECONOMICA

"La teorfa pura de los valores ttiles cons-
tituye el fundamento de la economia, sé-
panlo o no los economistas” .

MANUEL GaRcia MORENTE en “Lecciones
preliminares de Filosofia”, pdgina 382.

I°. 1. — Introduccién; 2. — Fuentes de la nueva corriente;
3. — El concepto de utilidad ordinal; 4. — Caricter de la
utilidad ordinal; 5. — Tesis de la "moderna teoria de la
utilidad”; 6. — La tasa marginal de sustitucién; 7. — La
téenica de las curvas de indiferencia; 8. — Pmpzedades de
las curvas de indiferencia; 9. — La tasa marginal decreciente
de sustitucién; 10. — Fundamento de la nueva teoria- del
valor. :

11, 1. — Desarrollo del concepto de demanda; 2. — -Ob-

jeto de la actual investigacién; 3. — Efectos de los cam-
bios del ingreso; 4. — Efectos de los cambios de precnos

.Efectos ingreso y efectos susntucxon

1 — Introduccmn — Lia ciencia econdmica es todav1a
nueva. (1) Prueba de nuestra afirmaeién la tenemos en que

*) El preéeme trabajo ‘ha sido ‘realizado en la Facualtzd de Detecho, ca-
_rrera de investigadores, especialidad de Economia y Fmanzas. catedm
: de la profesora Dra. Elisa Ferreyra Videla. - -
{1)--PIGOU,-A. C.: “"Teoria y Realidad economxca : Fondo de cuhura
"o -reconbmica. México. ARv1944. pig.” 26.- e B
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la discusién de muchos de sus problemas versan schre los
conceptos basicos que la fundamentan. Un ejemplo tipico lo
tenemos en el problema del valor, que todavia se halla en
plena elaboracién con algunas etapas de graves crisis. En es-
te orden de ideas, bueno es recordar que ha sido tradicional
estudiar las llamadas teorias objetivas y subjetivas del va-
lor, ambas encaminadas a servir de fundamento para uns
e:\phe&cmn de los preelos Se pensaba que tales teorias, de:
valor deberfan constituir una etapa previa a eualqmer e\ph
eacién sobre el problema de los precios; asi vemos que en
todos los manuales corrientes de economia se encontraba en
primer término un eapitulo dedicado al valor, posteriormen-
te el estudio de los precios. Sin embargo, a pesar de que
formalmente se presentaban de esta manera tales estudios,
en el contenido de los mismos existia un profundo divoreio

.y una falta absoluta de nexo. En consecuencia, la teoria de

los precios no resultaba de la posicién tomada para la teo-
ria del valor. Faltaba unidad de contenido y no faltd un
economista respetable que aconsejara el abandono defini-
tivo de la teoria del valor y su sustitucién directa por una
teoria de los precios. (*) Keynes también observd esto mis-
mo en su obra General Theory of Employment, Interest and
Money v por eso parte en sus razonamientos del supuesto de
una economia monetaria tal como se da en la realidad y el
concepto del valor queda reducido, o si se quiere, elevado
al plano de causa primera que mueve el sistema econdémico
manifestdndose en tendencias tales como la propensién a in-
vertir, propensién al consumo, preferencia hacia la liquidez,
ete. y euyos efectos se dan en la economia monetaria en
forma de precios.

En el orden cronoldgico, las teorias subjetivas del va-

(2) ‘CASSEL, GUSTAVO: "La Economia como teoria de los precios” en el
libro “'Pensamientos fundamentales en la Economia™. Fondo. de cul-
tura econdmica. México, 2* Edicién. Afio 1945. pig. 281 y siguientes.
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lor aparecieron con posterioridad a las llamadas-teorias ob-
jetivas, Estas son tan antiguas como que datan de los prime-
ros tiempos de la Tconomia Politica, mientras que las teorias
subjetivas se presentaron al mundo académico en 1871, inde-
pendientelﬁente en Inglaterra y Austria por los economistas
Stanley Jevons y Karl Menger respectivamente. Extrafio ca-
so cientifico. A partir de esa fecha se inicia una corriente
de pensamlento que hizo fortuna ontre los economistas y
s¢ mantiene en parte en algimos centros como la @ltima ex-
plicacién después de una serie de vefinamientos posteriores.
Fl tnico intento serio para superar esta corriente, puede
sefialarsé desde la publicacién de un articulo de los econo-
mistas J. R. Hieks y R. G. D. Allen intitulado: “A recon-
sideration of the Theory of value” publicado en Econdémica
(febrero-mayo de 1934). Por otra-parte cabe sefialar la la-
hor .que en este sentido se realizé entre los afos 1930 a 1935
er. la Escuela de Economia de Loundres, por parte de un
grupo de.economistas dirigidos a la sazén por el profesor
Lionel Robbins. (®) Posteriormente toda esa tarea fué sis-
tematizada por J. R. Hicks en su libro: “Value and Capi-
tal” en 1939.

9. — Fuentes de la nueva corriente. — Pasemos ahom
a las fuentes que se tomaron por parte de este grupo de eco-
nomistas de Londres. En primer término se halla presente la
obra de Alfred Marshall quien ejercié gran influencia so-
bre todo err el mundo cientifico anglo-sajén. Lia otra fuente
procede ‘del continente: de los economistas de la escuela de
Lausana, Walras y Pareto y en particular de este filtimo.

Recordemos que Marshall trabajé con el concepto de
utilidad marginal que habia heredado de Jevons, en cambio
Pareto lo hace con las curvas de indiferencia, que a su vez

(3) Entre los més destacados del grupo sc encontrban F. A. Hayek, P.
A. Lermer, R. G. D. Allen, Kaldor ad:mis de Hicks.
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fomé de Edgeworth. “Pareto arrancé en un brincipio' de la
misma teoria de la-utilidad que Marshall. Pero en lugar de
proseguir, como hizo Marshall, fijéndoée en la demanda de
una’ sola mercancia (investigando asi la relacién entre la
curva de la utilidad marginal decreciente y la de la deman-
da), Pareto volviéo la atencién al problema de las mercan-
cias relacionadas —complementarias y competidoras—. Am-
plié al hacerlo su anélisis primitivo; mejor dicho, hizo una
cosa que empezd eomo ampliacién y terminé en una revolu-
¢ién”. (*) Vale decir, Hicks hace notar que la diferencia es
fundamental, por lo tanto se hace necesario investigar con
algtn detalle, cémo esta desviacién en el enfoque de Pareto
con respecto al de Marshall pudo provocar una revolucién
tedrica, seglin propia expresién del Dr. Hieks. En realidad,
Pareto con su teoria del equilibrio general no dié nada més
que la idea bésiea; la verdadera innovacién se encuentra a
partir del eitado articulo de Hicks y Allen en Eeondmica. ().

Veamos a continuacién donde se encuentra la verdade-
ra innovacién. Los economistas de la escuela de la utilidad
marginal (Alfred Marshall, neo-cldsico, entre otros), com-
paran las utilidades de las diferentes dosis de un mismo
bien econdmico, lo cual les permite distinguir tedricamente
la utilidad marginal de la utilidad total y dedueir la llama-
“da -ley de la -utilidad marginal decreciente, la cual suele
enunciarse de la manera siguiente: a medida que poseemos
an mayor m’iméro de unidades de una cosa cualguiera me-

(4) HICKS, J. R.: "Valor y Capital, Inv: stigacién sobre algunos princi-
: pios fundamentales de teoria econdmica”. Fondo de cultura econd-
: mica. Méxicol Versién espaiiola de Javier Marquez. 1945. pég. 5:
(5) _El Dr. HICKS sefiala como un antecedente de la nueva teoria un
articulo del economista ruso Slutsky “Sulla teoria ded bilancio del con-
_sumatore” en el Giornale degli Economisti. Julio de¢ 1915, aun cuan-
do no lo ‘utiliz6 para elaborar su teorfa por cuanto éstz. llego a su

conocimiento cuando ya la tedia formulada.
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nor es el valor que atribuimros-a-unidades “adieionales.” (®).
T;08 economistas de la nueva corriente niegan la posibilidad
vy la eficacia de eomparar las magnitudes de utilidad de di-
ferentes individuos. No existe medio. alguno que nos permi-
ta comparar las satisfaceiones de distintas personas. Para
aclarar mejor la objecién tenemos el ejemplo de Robbins:

en un momento dado, existen diversas opiniones acerca de
las preferencias que el sefior A tiene por los blgnes nym
a un cierto precio. Puedo yo suponer que a un precio X, el
scnor A prefiere el bhien n al bien m pero es l6gico suponer
que otra persona puede opinar de otra manera como por
e]emplo que a dicho precio X, prefiere m a n. Esta diferen-
cia de opiniones puede ser resuelta preguntando al sefior A
cuil de los dos bienes prefiere al precio X, o bien se obser-
va su conducta frente a dichas condiciones. De acuerdo con
el ejemplo analizado se observa que es posible comparar
escalas de preferencias de acuerdo con un orden dado, para
ﬁﬂ"individuo. ’

: Ahora supongamos que el desacuerdo resulta de que yo
,opmo que la satisfaceién que el sefior A obtiene de un in-
greso de $ 1000 es mayor que la del sefior B de un ingreso
de $ 2000. Este supuesto es legitimo de acuerdo con la ley
,,de' a utilidad marginal decreciente si el sefior B es mds
mco,gue‘A. Otro individuo no eree lo mismo que yo y en
este 'casb no podemos solucionar la discrepancia interrogan,
, ‘do 2 ambas personas porque el sefior A no podrd saber ja-
'mas cudil es el grado de satisfaccién que el sefior B obtiene
con ese ingreso. para poder comparar con su satisfaccidn.
Es decir, no es posible comparar magmtudes de satisfaccion,
de: dlferentes individuos. , : Ty

(6 Y R'OEBINS. LIONEL: “Naturaleza y significacién de la Ciencia Eco-
némica’”. Los grandes estudios. Fondo de cultura econémica. México.
1945. Versién espafiola de Daniel Cosio Villegas. Pig. 183.
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3. — El concepto de utilidad -ordinal. — Como puede
observarse, esta escuela-impugna los supuestos en que se ba-
sa toda la teoria de la utilidad marginal. Ha introducido en:
la ciencia econémica un nuevo coneepto, cual-es el de “uti-
lidad ordinal”. Aun cuando Hicks no define el nuevo con-
cepto -de utilidad, vamos a intentar una- definicién en hase
a-sus ideas. Conviene recordar que antes habia introdueido
la nocién de escala de preferencias como el conjunto de ne-
cesidades que un consumidor siente en un momento dado y
para cuya satisfaccidn prefiere un conjunto de mercancias
a otro. () Ahora bhien, las nociones de wutilidad ordinal y
escala de preferencias se complementan mutuamente. Si to-
mamos un consumidor tipico en el mereado, dados los precios
que prevalecen en el mismo, su problema consiste en distri-
buir sus gastos entre distintas cantidades de varias mercan-
cias, o dicho de otra manera, compra las mercancias distri-
buidas en.un orden tal, que desde el punto de vista de su es-
cala de preferencias, obtiene una mayor utilidad. Esta uti-
lidad se denomina utilidad ordinal. Ficil es darse cuenta,
que todo individuo con una determinada cantidad de dinero
puede hacer un gran ntimero de combinaciones con las mer-
caneias que desea comprar aumentando las cantidades de
unas y disminuyendo las de otras.

4. — Caracter de la utilidad ordinal. — Del razonamien-
to expuesto se desprende que la utilidad tiene un cardcter
ordinal. '

Habfamos visto la imposibilidad de que la utilidad pue-
da ser expresada cuantitativamente (y no es otra la forma
como la escuela de la utilidad marginal la expresaba).
Cualquier intento de esta naturaleza resulta arbitrario; no
asi, cnando se dice que un individuo asigna mayor impor-

(7) HICKS, J. R.: Op. cit. pag. 11.
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tancia a-un . grupo de mercancias dispuestas en un orden de-
terminado qué en otro. Se supone. siempre la existencia. de
un ingreso fijo. Puede decirse que siempre que alguien com-
pfa una mercancia, deja de comprai' otra o parte de ella; se
presenta siempre un acto de eleccién. De esta manera, cuan-
do adqluere una seue de bienes, lo hace generalmente en dis-
tintas proporciones en un orden que corresponde al de su
eseala de preferencias y como consecuencia ha dejado de
hacerlo en cualquiera de los muchos érdenes posibles. Siem-
pre se compra de acuerdo a un.orden de preferecias —uti-
lidad ordinal— de lo que se concluye que la utilidad tie-
ne un cardcter ordinal.

5. — Tesis de la “moderna teorfa de la utilidad”. — Los
conceptos de “escala de preferencias”, “utilidad ordinal” y la
propiedad ordinal de la utilidad, que hemos explicado, cons-
tituyen lo que podemos denominar “moderna teoria de la
utilidad”, la cual se originé en la prestigiosa Escuela de
Fconomia de la Universidad de Londres. '

Estamos plenamente convencidos que las ideas . bésicas
de esta teorfa son originales. A su vez esta teoria ha origi-
nado una concepecién propia sobre la Economia como cien-
cia.- (®) Podemos resumirla en las siguientes proposiciones:

I. Los bienes son ddquiridos en el mercado en un orden
dado, que corresponde a una escala de preferencias deter-
minada por la utilidad ordinal.

(8) El profesor F. Benham sostiene e€n su obra "Curso Superior de Eco-
nomia”. pig. 13 que toda la Economia puede expresarse como una teo-
ria general de las elccciones econdmicas. Lz eleccibn de médios es-
casos para satisfacer fines de importancia variable es lo que le da
unidad temdtica a la Ciencia Econdmica, afirma el Prof. Robbins
(op. cit. pig. 38). Para una critica de csta corriente ver Francisco
Zamora: “Elementos de Economia Teédrica” 2da. edicién. México.
1946. Pags. 453 y siguientes.
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II. Todo-individuo con una.cantidad dada de dinero
(ingreso fijo), tiene una escala de preferencias sobre un nd-
mero n de bienes distribuidos en un orden determinado y
cuyos precios estdn dados por el mercado.

IIT. Las variables independientes que determinan la fun-

cién escala de preferencias son: a) los precios del mercado;

) el nivel de ingreso de-cada uno; ¢) los gustos, costumbres,
temperamento (elementos psicolégicos).

La tercer variable es la que suele presentarse como va-
riable psicolégica, la cual ha vuelto a reeobrar importan-
cia en los ltimos tiempos no sélo en la teoria de la ufili-
dad, sino también en la de la competencia monopohsta y
en la de los ciclos econdémicos.

IV. Se puede hacer una cantidad k de combinaciones
con un nimero n de mereanecias suponiendo que se dispon-
ga de X pesos, con sélo ordenarla de distinta manera. Ca-
da orden de combinacién es excluyente con respecto a los
k-1 restantes, porque si se gasta el dinero adquiriendo las
mereancias en un orden, no se lo tiene para adquirirlas en
otro orden. :

V. En {ltimo andlisis cada  adquisicién de uwn grupo
de bienes significa la eleccién de un orden entre los varios
que se pueden hacer con dichos bienes. _

Estos constitiyen los supuestos del nuevo pensamiento
econdmico. Puede notarse que en todos los puntos que hemos
sefialado .estd ausente la utilidad en sentido cuantitative,
la cual es reemplazada por la utilidad en sentido ordinal,
sobre la cual ponen el acento principalmente Hicks y Rob-
bins. (®) -Con estos nuevos supuestos, se emprende la tarea
nada ficil de derribar toda la teoria fundada sobre la base

(9) HICKS, J. R.: Op. cit. cap. I. passim.
ROBBINS, L.: Op. cit. cap. III y VL passim-



del concepto de utilidad cuantitativa. Evidentemente —eseri-
be Hicks— la primera victima ha de ser la utilidad margi-
nal misma. Si la utilidad total es arbitraria por cuanto no
se puede medirla, también lo .es la marginal .que es una
consecuencia de aquélla. (*°).

6. — La tasa marginal de sustitucion. — En base al
nuevo criterio, Hicks presenta conceptos paralelos al de los.
de tradicion marginalista. Es lo que ocurre cuando nos
presenta la idea de utilidad ordinal que viene a sustituwir al
viejo concepto de utilidad marginal. Interesa destacar que
este primer cambio, tiene proyecciones en casi todo el ecampo
de la Economia. Asi, la consabida modalidad de comparar
dos utilidades marginales — y ya hemos demostrado su im-
posibilidad— ha sido superada por la nocién de “tasa mar-
ginal de sustitucién”. Se verd eon mayor elaridad.cuando ex-
pliquemos este conceepto Gltimo.

Hicks presenta la definicién de la siguiente manera:
“podemos definir la tasa marginal de sustitucién de Y por
X, ecomo la cantidad de Y que compensaria exactamente al
consumidor la pérdida de una unidad marginal de X”, (**).

De la definicién anotada resulta que la tasa marginal
de sustitueién es una cantidad de un bien ecuya posesién re-
sulta igual a la de una unidad marginal de otro. Los ele-
mentos que intervienen en este concepto son: a) dos bienes
al alecance de un mismo sujeto para que sea posible la com-
paracién. Ya vimos que las satisfacciones que obtienen dos
personas distintas no es posible: compararlas, por resultar del
todo arbitrario cualquier iﬁtento b) el éoneepto de margen
no estd ausente pero con. una misién muy .distinta, porque
se compra una unidad margmal de uno de los bienes, con
una cantidad x del otro bien que resulta indiferente para el

(10) .HICKS, J. R.: Op. cit. pig. 13.
(11) -HICKS, J. R.: Op. cit. pig. 14.
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mismo poseedor. ¢) la nocién de tasa que significa 1a de una
relacién (*2).

Introduzcamos el nuevo concepto de tasa marginal de
sustitucién en el esquema general del planteamiento de
Hicks. Hemos dejado establecido en otra parte de este en-
sayo que el esquema general del Dr. Hicks consiste en su-
poner que cuando algnien adquiere mercancias, realiza un
acto de eleceién de un orden por otro de los posibles con
un -ingreso dado. El orden elegido es el que coincide con
la-escala de preferencias del individuo que realiza la elec-
cién. En base a este conjunto de ideas, es posible estudiar
“la situacién de equilibrio de un individuo respecto de un sis-
tema de precios de mercado. Este es el primer tipo de equi-
librio que nos presenta el profesor Hicks. (**) Es oportuno
recordar que el estudio del equilibrio econémico fué objeteo
de serios estudios por parte de Pareto y Marshall (**).

(12) Resulta de intzrés mencionar que la manera de cxpresar 1lgunas ne-
ciones de economia utilizando el concepto de fzsz tomado de las ma-
tematicas financieras, se ha hecho frecuente. La idea de tasa siempre-
involucra la de un tanto por ciento; por eso hoy se habla ademis
de la conocida tasa de interés, de tasa de desocupacién, tasa de ocu-
pacién, tisa de crecimiento de poblacién, ete. Keynes define la efi--
ciencia marginal del capital, también como una tasa. En lugar del
vocablo tasa puede utilizarse la palab-n razén.

(13) El profesor Hicks cstudiz en su obra “Valor y Capital” otros tipos’
de equilibrios, v. gr.: el equilibrio general del cambio, ¢l equilibrio
de la empresa y el equilibrio gzneral de la produccién.

(14) Pareto da una definicién de cquilibrio econdmico que puede aplicar-
se perfectamentc a cualquiera de los distintos tipos. La definicién
de Pareto nos dice que ‘el equilibrio econémico ¢s el estado que se
mantendrd indsfinidamente si no hubiera ninglin cambio en las con-
diciones en las cuales e observa”™. (Pareto, v.: "Manual de Econo-
mia Politica”. ed. Atalaya. Bs. As. 1945. Trad. de Guillermo Ca-
banellas. Pég. 117). Antes habiz escrito que este cquilibrio resulta
de la oposicién cntre los gustos de los hombres y los obsticulos para
satisfacerlos. Las definiciones de Pareto no contradicen el sentido en
que utilizé Marshall' Ia misma expresién equilibrio econémico y como
prueba de nuestra afirmacién bistenos recordar el clisico ejemplo
de’ Marshall, del muchacho que recoge moras, quién, al cabo de un
rato dsja de hacerlo porque el csfuerzo ha superado al placer de
comerlas; el punto de equilibrio se encuentra en el momento que
deja d-» recoger (Marshall, A "Principios de Economia™. Trad. di-
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Hicks utiliza la tasa marginal de sustitucién para ex-
presar la posicién de equilibrio de un individuo con respee-
to al sistema de precios: “para que un individuo esté en
equilibrio respecto de un sistema de precios de mercado, su
tasa marginal de sustitueién entre dos mercaneias cualquie-
ra ha de igunalar la relacién que guardan entre si sus pre-
cios”. (*3) Se deduce de lo anterior que las situaciones po-
sibles entre la tasa marginal de sustitucién y la razén de
los precios de dos bienes son tres: menor, ignal o mayor,
(Cuando ambas razones son iguales —vimos que la tasa mar-
ginal de sustitucién también es una razén— se dice que el
consumidor individual estd en equilibrio. Para mejor com-
prensiéon de lo anterior, podemos suponer qué oeurriria sila
tasa marginal de sustitueidon fuera mavor que la razén de
los precios de los hienes ¥ vy X. Recordemos que la tasa
marginal de sustitucién es la razén gue expresa el niimero
de unidades de Y que compensa a una misma persona la
pérdida de una unidad marginal de X; por ejemplo si 4
unidades de ¥ compensan una unidad de X, la razén es de
4 a 1, luego la tasa marginal de sustitucién resulta igual
a, 4 : 1 igual a 4. Podemos admitiv que los preecios unita-
rios dados por el mercado de los mismos hienes ¥ y X son de
2 y 6, respectivamente, lnego la razén de precio es: 6 : 2 =
3. BEsta situaeién significa que en el mercado se avalfian 3
unidades de Y por 1 de X y el individuo de nuestro ejemplo
lo hacfa a razén de 4 de Y por 1 de X y como el sujeto co-
noce la razén de los precios sobre la cual él no influye direec-
tamente porque estd fijada por el mereado, procede a modi-
ficar su escala de preferencias y como consecuencia la tasa
mm*ginal de sustitucién. Procede a busecar otra combinacién

recta de la 8% edicidn inglesa por Emilio de Figueroa. Ed. M. Agui-
lar. Madrid, 1948. Pig. 276).
. (15) ROLL, ERIC: “Historia de las Doctrinas Econémicas”, II Toino.
) Versién espafiola de Daniel Cosio Villegas y Javier Marquez. Ed,
Fondo de Cultura Econémica. México, 1942. Pag. 520.
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de modo tal que la tasa marginal de sustitucién llegard a
igualar la razén de los precios de donde surge la situacién
de equilibrio. Igual razonamiento seria posible para el easo
gue la tasa marginal de sustitucion fuera menor.

7. — La técnica de las curvas de indiferencia. — Bl pro-
blema antervior también puede ser explicado mediante la
téenica de las llamadas curvas de indiferencia. No debe exa-
gerarse demasiado las ventajas de este instrumento geomé-
trico  porque su aplicacién sélo es posible en el caso de dos
articulos. Sus usos son de utilidad pero no enteramente esen-
cial. Para mayor facilidad, tomamos el caso conereto
expuesto por Pareto: sea un hombre cuya posesién de un
kkilogramo de pan v un litro de vino le resulta indiferente,
pero también le vesulta indiferente tener 0,8 de 'pan y 1,20
de vino. No prefiere ninguna de estas combinaciones, es’ de-
cir le resulta indiferente disfrutar de cualquiera de ambas.
S¢ puede admitir la existencia de otras combinaciones que
resultan indiferentes para la misma persona; asi, si se tabu-
lan algunas de estas combinaciones indiferentes se forma una
tabla que representa parte de la escala de preferencias con
respecto a otras combinaciones posibles:

* Pan . . .... 18 14 12 1,0 08 07 05
Vino . . . ... 04 06 08 10 12 14 16

Se puede ahora representar nuestra hipétesis grafica-
ixil,enté en un sistema de. ejes de coordenadas cartesianas.
Sobre el eje horizontal (abscisas) se sefialan los-datos corres-
pondientes al primer hien y sobre el eje vertical (ordena-
das) los del segundo, de manera que obtenemos los puntos
A B. C.'y D que unidos nos representan grificamente la’



hipétesis tomada. La curva obtenida recibe el nombre de
. “eurva de indifereneia’”. De esta manera es posible la repre-
sentacién de cualqﬁier escala de preferencias y obtenerse
otras tantas eurvas. Puede observarse que cualquier escala
-de preferencias se vefiere a pares de bhienes para ser posi-
ble st representacién grifica mediante la téenica de las
curvas de indiferencia y de ahi su uso tan limitado.

Vino 4

1.6
4.4
41
1,0
0.8
06
04
=02

Ha llegado el momento que nos pronunciemos acerca de
este instrumento téenico que Hicks hace resurgir. Por nues-
tra parte opinamos que no esti al alecance de la teoria que
])ife’.itende servir. Ademds de su uso limitado que ya hemos
obsérvado, apuntaremos otra mis grave aun. Se trata nada
menos de que las curvas de indiferencia no cumplen una de
las condiciones bisicas de la nueva teoria.

Para demostrar nuestra afirmaeién utilizaremos el 1ais-
mo grafico que nos presenta Hicks:



|

Sobre cada uno de los ejes s¢ han sefialado las eantidades
de las mercancias X y Y. Prescindiendo por el momento de
las ecurvas 1 y 3, trataremos de interpretar el significado de
la curva de indiferencia 2. A la cantidad ON de la mercan-
cin X le corresponde OM de la mereancia Y, lo que signifi-
ca que una persona con TN ingreso X, si compra ON del bien
X s6lo puede adquirir OM del hien X cuya combinacién
estd indieada por el punto P. Por otra. parte, conocemos
por esta misma teoria, que hay otras combinaciones que
también le son indiferentes a la misma persona, por ejeimn-
plo ON’ de X y OM’ de Y.y en este caso la nueva combi-
naeién estd indieada por el punto P’. A este respecto ad..
vierte el mismo Hicks que si P y P/ se encuentran en la mis.
ma eurva de indiferencia, la utilidad total devivada de te-
ner PM y PN es igual a la derivada de tener P'M’ y P/INV.
(*3) Como puede observarse con facilidad, resulta que las
curvas de indiferencias también miden utilidades totalés, to-
dis vez que cualquier punto de una misma linea de indife-
rencia indiea combinaciones de igual utilidad total. Recor-

(16) HICKS, J. R: Op cit. pig. 6.
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demos que Hicks sostiene en su teoria gue la utilidad mar-
ginal es arbitraria porque 1o es la utilidad total, de lo cual
resulta una grave contradicceidn entre el instrumento téeni-
co y el supuesto de la nueva teoria. (*7).

8. — Propiedades de las curvas de indiferencias. — Las.
propiedades fundamentales de las curvas de indiferencias
pueden concretarse en las siguientes: a) inclinacién negati-
va. La curva de indiferencia tiene siempre inclinaeién nega-
tiva (hacia abajo) porque un aumento en la cantidad de X
debe ir acompafiado de una disminucién en la cantidad de
Y para que no varie la utilidad total, de manera que la
combinacién siga siendo indiferente; h) convexa con rela-
cién al origen. Esta propiedad resulta porque euanto mayor
es la cantidad de X a la que renuncie una persona a cam-
bio de unidades adicionales de Y, mayor serd el nimero
de éstas mnecesarias para hacerle renuinciar a una umdad
méis de X. :

Con lo que hasta aqui llevamos estudiado es posible ver
cudl es la situacién de un consumidor con un determmado
ingreso en dinero, que lo gasta integro en dos mercancms
y nada méds que en ésas. Por otra parte, es el tinico easo de
posible representacién eon este instrumento teemco Siem-
pre se supone que el precio de ambas mercancias esta dado
por el mercado. Sobre el eje horizontal 1‘ep1’esentamos las
cantidades del bhien X y la magnitud OL indica la eantl-

(17) La contradicciébn que hemos sefialado en el texto, entre el supuesto
basico de la teoria y las curvas de indiferencias puede ser demos-
trada tomando otras citas de Hicks, por ejemplo cuando nos dice en
la pagina 6 de su libro: "si P” se encuentra en una curva de indi-
ferencia mas elevada que P (la curva 3 del grafico 2), entonces P”
M” y P” N” proporcionard una uuhdad mayor que PM y PN"; lo
cual .significa que una curva de indiferencia se distingue de’ otra por
las, utilidades totales que miden. Estamos de acuerdo,..con ERIC
ROIL cuihdo afirma en su “Historia de las Doctrinas Econdmicas”,
II* wmo p. 520, que la nueva forma de abordar el problema pre-
senta técnicas francamente interiores y menos nuevas.
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dad de X que se aleanza a comprar si se gastara todo el
ingreso en ese bien. Sobre el eje vertical se han represen-
tado las cantidades del bien Y y la magnitud OM indieca la
méixima cantidad de este hien que se podria comprar con
el mismo.igreso.. De:esta manera vesulta el .signiente gré-
fico: (%)

F{S. >

X

Se observa en este grifico que uniendo los puntos M y L
queda determinada la recta LM, cuyos puntos indiean to-
das las posibles. combinaciones que puede hacer el consu-
nmidor con ese ingreso fijo. Ademas la recta ML corta a mu-
chas gurvzis de indiferencia, es tangente a una y no alean-
za a cortar a un infinito nimero. Estos tres casos se pre-
sentan porque el ingreso del consumidor es una cantidad
fija y las combinaciones que se pueden hacer estdn limita-
das por éste. Las curvas.de:indiferencia que pueden trazar-
se por encima de la recta, LM, no debemos tomarla en ecucn-
ta por cuanto son las que 'p(hean aquellas combinaciones:
a hacerse porque el mgre"s,o Vdel consumidor es insuficiente;
duego debemos detener nuestra atencién en las carvas que

(18) HICKS, J. R.: Op. cit. pig. 9.




cortan la recta LM y en la tangente a ésta. De la simpl_e'
observacién del grafico, resulta evidente que la curva de
indiferencia 2, tangente-a la recta ML en el punto P es la
que indica la mixima utilidad del consumidor. De la curva
de indiferencia 2 sélo en el punto P le resulta posible rea-
lizar la combinaecién al consumidor eon ingreso fijo. A este
punto P es al que tiende el consumidor para obtener su
méaxima utilidad y Hicks lo denomina punto de ethbno
del consumidor. (°).

9. — La tasa marginal decreciente de sustitucién. Es
posible apreciar a lo largo de este ensayo que la nueva teo-
ria ha creado conceptos paralelos o correspondientes a los
va existentes en la teoria tracicional y en particular, con
respecto a la teoria marshalliana. Nos toca explicar el nue-
vo concepto que sustituye a la tradicional ley de la utili-
dad marginal deecreciente. ‘

Para comprender cabalmente el significado de la tasa
marginal decreciente de sustitucién que es el econeepto pro-
puesto por Hicks para reemplazar a la ley .de la wutilidad
marginal decreciente, se hace neeesario poner de manifiesto
que el conjunto de toda la nueva teoria tiene como funda-
mento o prineipio unificador, la eleeceién econdémica. En la
teoria marginalista era un lugar comiin comprar las utili-
dades de dosis sucesivas de un mismo bien y terminaba en
la conelusion que éstas rinden utilidades decrecientes. (2°).

(19) Esta teoria ya fué estudiada en nuestro pais por el profesor Felix
Ledn cn “"La teoria” no utilitaria “del valor y ¢l problema del ver-
dadero indice del costo de la vida. Cdrdoba. 1949. Imprenta de la
Universidad de Cérdoba. Discrepamos con el Dr. Letn en el califica-
tivo de "no utilitaria” a esta teorfa del valor. En realidad es una teo-
ria de base "#o cuantilalivs”’ pero siempre estd presente la wtilidad or-
dinal de donde surge incorrecto el calificativo de "no utilitaria”.

{20) TAUSSING, F. W.: "Principios de Economia” tomo 1. Versién Cas-
tellana de Pozzo y.Closa. Espasa-Calpe Argentina, S. A. Buenos
Aires. México Afio 1945. Pég. 130.
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Hoy la nueva teoria considera a esta proposicién carente de
todo fundamento. Lia disminucién de la utilidad de un hien,
debida al aumento de sus dosis no puede ser verificable por
ohservacién ni por introspeccién. Esa es la razén que ha he-
cho afirmar al profesor Robbins que la ley de la utilidad
marginal decreciente no se desprende en modo alguno, de
la concepeidon fundamental de los bienes econdémicos. (2)
La tasa marginal decreciente de sustitucidon, por el contrario,
ne necesita-de este supuesto. Se desprende divectamente de
‘Ta concepeién que la Eeonomia es la ciencia que estudia la
conduecta hwmana como una relacién entre los fines del hom-
bre por una parte y los medios limitados de diversa aplica-
cién, por otra. Dentro de este sistema de ideas debemos ubi-
car el concepto de tasa marginal decereciente de sustitucién.

Pasamos a explicar su significado. Partimos siempre
del mismo punto: suponemos que con un ingreso dado se
puede adquirir una cierta cantidad del bien X y otra del
bien Y. Si deseamos aumentar la cantidad adquirida de X.
debemos disminuir la de Y porque suponemos fijo el ingre-
so. La tasa marginal de sustitucién nos expresa de qué ma-
nera debe aumentar la eantidad de X y disminuir la de Y
para que el consumidor se mantenga en estado de indiferen-
cia con respecto a estas variaciones. No existiria problema
si ecada nueva unidad que se agrega a X se compensara con
la. disminueién de una unidad de Y, pero no hay razén pa-
ra suponer que las cosas suceden asi; por el contrario, por
lo general cada nueva unidad que se agrega a X se com-
pensa con una cantidad menor de Y. En el caso que se re- .
nuncie de X para aumentar de Y, la ley se expresa diciendo
que por cada nueva unidad del bien X que se desprende el
consumidor, mayor seri la cantidad de Y necesaria para
compensar una unidad méds de X. En el ejemplo siguiente

(21) ROBBINS, L.: Op. cit. Cap. II y IV passim.
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se puede apreciar mds claramente esta cuestién: tomamos
una escala de preferencias de un consumidor en un momento
dado, de los bienes' X e Y euyos precios se fijaron en el mer-

cado. '
X Y X Y

10 unidades 40 unidades — —

9 .7 41 ” 1 1

8 ” 43 ” 1. 2

X 7 ” 46 no 1 3
6 ” 50 ” 1 4

-5 7. 55 ” 1 5

4 ” 61 = ” 1 G

Bn el cuadro precedente puede observarse que la primera
unidad que se renuncia de X, se compensa con una unidad
de Y; la segunda unidad de X necesita 2 unidades de Y
para mantener la situacién de indiferencia del consumidor;
la tercera y cuarta unidad de X se compensan con tres y
cuatro unidades de Y vespectivamente. La quinta unidad de
X necesita 5 unidades de Y y la sexta 6. Podemos ahora
obtener algunas conclusiones de interés. De acuerdo con
nuestro ejemplo se desprende que cuanto mis se sustituye
del bien X con Y tanto mayor resulta la tasa marginal de
sustitucién. (**) La otra conclusién que debemos hacer no-
tar, que la tasa marginal de sustitucién no es una mera
proposicién entre dos utilidades marginales.

Con otro ejemplo demostraremos el caso-euando se susti-
tuye del bien Y con aumentos de unidades de X.

(22) No c¢s un obsurdo admitir una tasa marginal creciente de ‘sustitucidn
y el mismo Hicks en la primera versién de su teoria (A Reconside-
tation of the Theory of Valus”, Economica, 1934) utilizé esta deno-
minacidn, la que luego abandond para seguir una terminologia m4s
cercana a la de Marshall, (Op. cit. pig. 14 y 15).
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X Y X Y
6 unidades 25 unidades — —
T v 20 ” it 5
8 ” 16 ” 1 4
9 ” 13 ” 1 3
10 ” 12 ” 1 1

En este nuevo ejemplo el consumidor estd dispuesto
a renunciar a 5 unidades de Y para agregar una unidad
marginal a X. Para aumentar a X en otra unidad més, =6lo
se desprenderia de 4 unidades de Y. Una tercera unidad que
se agregara a X haria que su estimacién por el bien Y
aumente y sélo se desprenderia de 3 unidades. Por tltimo,
por la cuarta unidad de X sélo entregaria una de Y. Quie-
re decir que la cantidad de Y que se da para compensar
una unidad méis de X, es mejor que la que se restd para
eompensar a la anterior y asi sucesivamente. Esto mismo lo
expresa Hicks de la siguiente manera: “cuanto méis de Y
se sustituye con X, tanto mejor serd la tasa marginal de
sustitueién de Y por X”. (*).

10. — La nueva teoria del valor. — Debemos en primer
término advertir que Hicks en su obra tantas veces citada,
no nos presenta wuna teoria del valor sisteméatica. Bajo el
rubro de “la teoria subjetiva del valor” hace el estudio de
la utilidad y preferencia en un primer capitulo, de la ley
de la demanda de los consumidores en el segundo y sobre
los hienes complementarios en el tercero. A estos 3 capitu-
los de materias aparentemente dispares los encierra bajo
una eomin denominacién. Corresponde a nuestra tarea des-
cubrir la unidad de intencién y la nocién comin.

Para lograr nuestro propésito recordemos que los eco-

(23) HICKS, J R.: Op. Cit. Pag. 15.
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nomistas de la Escuela- de Londres tienen un-“prineipio uni-
ficador” de toda economia. Para esta concepeidén los actos
econémicos siempre importan un tipo de decisién entre va-
rias alternativas porque no pueden realizarse todos los fi-
nes debido a la escasez de los medios. Los medios son los
hienes econdémicos (o servicios) y los fines la satisfaccidn
de las necesidades. La aplicacién de los medios a los fines
se efectiia mediante un proceso de eleccion del consumidor.
“T,o que empieza como un andlisis de la eleccién del consu-
midor entre bienes de consumo, termina como una teoria de
la eleceién econdmica general. Tenemos a la vista un principio
unificador de toda la economia”. (**) Este es siempre el punto
de partida de todos los razonamientos. Pos otra parte, tene-
mos va estudiados los importantes conceptos de escuela de
preferencias y de utilidad ordinal y podemos ahora com-
prender como los diversos grados de escasez de los diferen-
tes bienes originan distintos coeficientes de valuacion.

Lia tesis central de la nueva teoria puede expresarse,
segfin nuestro entender, afirmando que el valor surge de la
conjuncion -de la escala de indiferencia y la utilidad ordi-
nal por una parte, con los diversos grados de escasez de los
bienes por otra. En otros términos puede decirse que los
coeficientes. de valuaciéon de los bienes estin en funecién de
la escasez de los mismos y de la utilidad ordinal. De esta
manera de presentar el problema, el concepto de valor apa-
rece definido como una relacién y no como una medida.

(24) HICKS, J. R.: Op. Cit: pdg. 19. A cste respecto podsmos agregar
que él “principio unificador” de toda la ciencia econdmica de acuerdo
a la expresién de Hicks o la “'unidad temética” seglin la de Robbins
es evidentemnente la idea que caracteriza toda la concepcién que es-
tudiamos c¢n este ensayo. Puede verse también el trabajo del profssor
Giuseppe Ugo Papi de la Universidad de Roma: “"La Natu-aleza d=
la actividad econdémica” en la Revista de Economia y Estadistica Uni-
versidad Nacional de Cérdoba. Afio 1 N? 4, Cuarto Trimestre d= 1939,
pig. 423 y sgtes.



(#5) Los grados de escasez de los diferentes bienes es uno
de los datos; los sujetos que efectian las valoraciones no in-
fluyen de manera directa sobre la cantidad de los bienes.
La expresion grados de escasez no debe interpretarse co-
mo opuesta a grados de abundanecia sino en un sentido am-
plio. Como puede observarse la exposicion de la teorfa del
valor en esta corriente no hubiera sido posible sin antes des-
arrvollar el sistema de ideas al cual se encuentra vinculado.
Conviene recordar aqui que Hicks desarrolla dentro de la
parte denominada teoria subjetiva del valor una teoria de la
demanda y otra de los bienes complementarios y podria eri-
ticarse con argumentos corrientes esta denominacién que a
primera vista parece arbitraria. Sin embargo cuando se en-
tra en el desarrollo de Hicks se encuentra la unidad de pen-
samiento. Por nuestra parte no somos partidarios de la de-
nominacién teoria del valor para caracterizar a estos pro-
blemas més que nada porque existe un habhito mental en
los economistas de pensar en las causas del valor cuando se
habla de él. Las causas del valor es un problema del fil6-
sofo de la Economia y no del economista propiamente dicho
quien trabaja con las exteriorizaciones del valor que se ma-
nifiestan en el sistema de precios.

110
LA TEORIA DE LA DEMANDA

" 1. — Desarrollo del concepto de demanda. — Es impor-
tante exponer brevemente los conceptos que desarrollaron

(25) El concepto de valor que surge de la exposicién del fexto, es decir
cuya caracteristica es ser una relacién y no una medida puede con-
frontarse con lo que nos dice Robbins acerca del objeto de la Eco-
nomia: “es esencialmente una serie de relacionss” (Robbins: op.
cit. pag. 64).
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los eeonomistas més distinguidos, acerca de la demanda, pa-
ru poder apreciav la verdadera innovacién de la nueva teo-
rfa. En efecto, como resultado de su teoria de la eleceién
(utilidad ordinal) Hicks se ocupa de introducir algunas mo-
dificaciones interesantes en la vieja y conocida ley de la
demanda. Este sera el objeto de esta segunda parte de nues-
tro trabajo.

Ha sido corriente v aceptado sin mayor discusién des-
de hace mucho tiempo, que el precio de los bienes varia di.
rectamente con la cantidad demandada e inversamente con
la eantidad ofrecida. Si a la proposicién anterior la repre-
sentamos en simbolos y llamamos P al precio, D a la canti-
dad demandada y 8 a la ofrecida, tenemos:

~

Esta pequefia fé6rmula data segn lo hizo notar el Dr.
P. N. Rosenstein - Rodan desde los tiempos de Pietro Verri
en 1771 en su “Meditazioni sull’economia politiea” (2¢).
embargo, si tratamos de concretar el significado de sus tér-
minos, el concepto anterior no resulta firme. En efecto,
cuando se expresa “cantidad demandada” o “cantidad ofre-
cida” es referida a un cierto precio, desde que, tanto el econ-
surnidor como el operante no pueden deecir cuinto compra-
td o venderi respectivamente, a menos que el precio del
bien se fije. Puede advertirse con facilidad que la ley ex-
presada de esta manera resulta un verdadero circulo vi-
cioso, porque no se sabe a ciencia cierta si la cantidad de-

(26) Schultz, Henry: “"The Theory and Measurement of Demand”. The
Unijversity of Chicago Press. Chicago. Illinois. Directed by the So-
cial Science Research. Committes of the University of Chicago. Num-
ber XXXVI — pig. 5. .
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mandada- es la. variable independiente. v el.precio. la varia-
ble dependiente (funcién) o viceversa.

Esta ley expresada asi, pronto tuvo sus criticos, entre
los cuales ocupa un lugar destacado Antoine Auguste Cour-
not, quien afirma terminantemente que la demanda es una
funeién del precio. No podemos dejar pasar la exacta ob-
servacion del profesor Henry Schultz acerca de que la vaga
y estéril formulacion de la “ley” que Cournot criticé hace
un siglo, se encuentra todavia en muchos libros de texto de
nuestros dias, si bien es cierto, repetida mds como una fér-
mula tradicional que como una proposicidon razonada (*7).

La ley de la demanda de Cournct puede ser expresada
mateméticamente con los simbolos D = F (p).

Posteriormente Marshall desarrolld el mismo punto de
vista de Cournot: “Existe, pues —dice— (%) una ley ge-
neral de la demanda, que puede expresarse asi: ecuanto ma-
vor es la cantidad que ha de venderse, tanto menor debe
ser el precio a que se ofrecerid para que pueda encontrar
compradores; o, en otros términos, la demanda aumenta
cuando el precio baja vy disminuye cuando el precio sube”.
Como puede verse, Marshall formula la ley de la demanda
de manera semejante a Cournot y por. esta razén Schultz
la denomina la ley de la demanda de Cournot-Marshall.

Frente a esta forma Cowrnot-Marshall, aparecié en 1873
otra expresién que, siguiendo con las denominaciones del
profesor Schultz, Hamamos la Ley de 1la demanda de la es-
cuela de Lausanne, habiéndola formulado por primera vez
Leon Wabras. Esta nueva forma se asienta en el supuesto
que, en general, un comprador no puede deeidir eudnto com-
prard de un bien dado conociendo solamente el precio de
éste sino que, también necesita los precios de los otros bie-

(27) Schultz, Henry: Op. cit. pag. 7.
(28) Marshall, Alfred: “Principios de Economia”, pig. 87.
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nes. Es légico suponer que un individuo con una cantidad
de dinero mno gasta todo en una sola mercancia sino que lo
distribuye en varias, es decir que los casos posibles no son
gastar o no gastar el dinero en una mercancia porque tam-
biér’ puede no gastar en una-para hacerlo en otra. Este ra-
zonamiento nos permite afirmar que la demanda depende del
precio del bien que se trate y de los precios de los otros
bienes que se pueden demandar.
Podemos. luego, representar con la funeibn:

D=1 (P, P2y Pas -vovvvnnnn » DPa)

en la cual D es la cantidad del bien demandado y p, su
precio; Pg, Paye oo v v o , Pa representan los precios de los otros
bienes a la ley de 'a demanda. Como puede observarse en es-
ta expresién, la variable independiente es el sistema de
precios y constituye el aporte de la escuela matematica a
este problema (??). De esta manera esta tltima expresién
incluye a la ley de la demanda Cournot-Marshall como un
caso especial, que resulta cuando se mantienen constantes
los otros precios. En los wltimos tiempos han progresado
bastante los estudios estadisticos con particular referencia a
Ia demanda, para comprobar, el comportanmiento real de las
curvas (%9). )

2. — Objeto de la actual investigaeién. — Expuesto el

(29) Walras, Leén: "Eléments d'économie politique. pure”. 4ta.-edicién.
Lausannz 1900 p. .

(30) Entre los dutorss de estudios estadisticos sobre la demanda, ademais

de Henry Schultz debe m-ncionarse al profésor Henry L. Moore.
Puede verse también ¢l trabajo de Allen y Bowley, “Family Expen-
diture”. .. )
Entre nosotros €l primer trabajo d esta indole que se publica es el
de nuestro joven colega Camilo Dagiim. "la funcién de demanda:
su elasticidad-flexibilidad del precio”, en Revista de la Facultad ‘de
Cicncias Econdémicas-U. N. C, Afio 1I, N? 2 y 3 — 2° y 3% Trimestres
de 1949, pidg 387 y siguientes. .
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desarrollo tedrico de nuestro problema, llegamos a la etapa
de eritica porque con razén observa Hicks que en los estu-
dios sobre la demanda no se tomd en consideracién las
relaciones que existen entre ésta, el precio y el ingreso. Lia
demanda estd vinculada con el ingreso, toda vez que su exis-
teneia y comportamients no es extrafio a éste. Sin embargo
esta relacién no se puso de manifiesto en las formulaciones
anteriores ¥ esto se trata de subsanar en la nueva teoria
cuando se estudia los efectos de los cambios del ingreso
sobre la demanda. .

El otro aspecto importante de la nueva teoria es el que
estudia los efectos de los cambios de precios sobre la de-
manda. Presentaremos por turno ecada uno de los problemas
que constituyen el aporte ‘de los nuevos pensamientos, a la:
teoria de la demanda del consumidor.

3. — Efectos de los cambios del ingreso. Para estudiar
los efectos de los eambios del ingreso sobre la demanda em-
pezaremos suponiendo que dicho cambio consiste en un au-
mento. Para explicar este supuesto nos valdremos del dia-
grama de las curvas do indiferencia (). '

. Suponemos qﬁe en un primer momento el consumidor’
con su ingreso s6lo podria adquirir OA, del bien x, o la
cantidad OB, del bien OB, y el punto de equilibrio serd E,

“que es el punto tangente con la enrva de indiferencia. Aho-
ra bien, si el mfrreso ‘aumenta, la renta A,B, se alejard del
plmto de origen hacia la derecha, donde la nueva linea A,
B, determmara un nuevo punto de ethbuo E,. Debe ob-
servarse que mientras los precios no.se alteren, las rentas
A,B, o cualguier otra que se'determine a medida que se au-
mente el mgreso serd paralela a la A,B,. De esta manera,

(31) A.Ilen, R. G. D Bowlsy, A. L.: "Family Expenditure. A Study
of its variations”. London ‘School of Economics and Political Scien-
ce. London, . S. King and Son Lid. 1935. pdg. 105.
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sobre cada paralela es posible sefialar un punto de equili-
brio que depende, como puede verse, de la forma de la eur-
va de indiferencia. Bl movimiento del punto de equilibrio
por efecto de la variacién del ingreso determina una curva
de Hicks denominada curva de consumo en funcién del in-
greso o consumo-ingreso *2).

;Qué tendencia tiene esta curva “consumo-ingreso”?
Tn general, no puede ser determinada, a menos que se co-

‘nozea la forma de las curvas de indiferencia. Esta eurva

puede subir hacia la derecha como se puede apreciar en la
figura 4 que muestra el caso de un aumento del ingreso.
Sin embargo, es posible que aun cuando las curvas de in-
diferencia sean de forma normal, la curva “eonsumo-ingre-
so” punede tener una tendencia aseendenie hacia la izquierda

o derecha. Esta posibilidad puede advertirse en la figu-
ra 5 (3%).

(32) chl\s,] R. op. cit. p._23. .
(33) Allen, R. G. D.'y Bowley, A. L., op. G p 106.°
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- Una curva de “consumo-ingreso” con tendencia hacia
la izquierda representa el caso de aquellas mercancias cuyo
censumo disminuye eunando el ingreso aumenta porque el
consumidor puede enfonces adquirir otra mercancia de ca-
lidad superior. Los productos que disminuyen su consumo
cuando aumentan los ingresos del consumidor se denominan
productos “inferiores”.

Hicks presenta el ejemplo de la margarina, tomado de
la obra de Allen y Bowley, pero nosotros podemos multi-
plicar los ejemplos, eon respecto al amhiente argentino. La
demanda de grasa de vaca disminuye cuando aumenta el
ingreso porque permite al consumidor adquirir aceite. Co-
mo ya lo dijimos en otro lugar de este trabajo, con la téeni-
ca de las curvas de indiferencia no podemos representar na-
da mis que-dos bienes pero los prinecipios-asentados son de
caracter general.

4. — Efectos de los cambios de precios. Efectos ingreso
v efectos sustitueion. En el caso que ahora estudiamos, va-



— 79 —

mos a suponer gue el ingreso se mantiene fijo, lo mismo que
ei precio de uno de los bienes. Siempre, analicémos el ca-
s¢ de dos articulos y su representacién en un sistema de
curvas de indiferencia.

Partimos de un ingreso tal que permite al consamidor
adquirir 1a cantidad DL del bien X y OM del Y

Y,

0 -L 4 ‘u _>X Rgb

y vamos a suponer qué varia solamente el precio de X. Iin
el diagrama 6 puede observarse ¢émo a medida que el pre-
cio de X baja sc puede adquirir mayor cantidad de X. Ca-
da nuevo precio de X determina una nueva recta ML en la
cual se encuentra también un nuevo punto de equilibrio y la
curva que une todos estos nmntos se denomina curva de con-
..sumo:-en funeién del precio, o consumo-precio.

Pasamos ahora a sefialar los efectos de la baja del precio.
sobre la demanda. Bs ficil advertir que toda vez que un
precio. disminuye, importa para ~el- consumidor un aumento
de sus iﬁgresos reales, pero a su turno aparece la tendencia
a sustituir algunas mercancias por la que euyo precio ha ba-
jado. Asi Hicks dice: “Una baja del precio de una merean-
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efa influye en realidad sobre la demanda de ella en dos for-
mas diferentes. Por un-lado, coloea al consumidor en mejor
situacién, aumenta su “ingreso veal”, y su efecto a este res-
pecto es-igual al que produce un aumento del ingreso. Por
otro lado, altera los preeios relativos, y, por consiguiente,
aparte del cambio en el ingreso real, habrd una tendencia:
a sustituir otras mercancias por aquella cuyo precio ha ba-
jado. La suma de estas dos tendencias es el efecto total so-
bre la demanda” (3*).

Por otra parte, se-debe afladir que el “efecto-ingreso” y
el “efecto-sustitucion” tienen importancia relativa, lo cual de-
pende de las proporciones en que el consumidor distribuia
sus gastos entre la mercancia X, cuyo precio bajé, y las
otras que adquirfa con el mismo ingreso. De esto resulta ne-
cesario tener en cuenta qué importancia le asignaba el con.
sumidor a la mercancia euyo precio disminuyé con respecto
a las otras mercancias. As{ tenemos que si X desempefia una
parte importante de los gastos del consumidor en relacidn
al ingreso percibido, wna baja de precio de esta mercancia,
v. gr. $ 1 por unidad, resulta equivalente a un aumento de
$ 100 -en los ingresos del consumidor si adquiria 100 unida-
des X, por unidad de tiempo. Este incremento en los ingresou
como consecuencia de una baja en el precio se denomina
“efecto-ingreso”. ) :

Si suponemos ahora que la mercancia cuyo precio ha
disminuido desempefia una proporeién pequefia’ de los gas-
tos del consumidor comparado a los egresos en otros bienes,
la situacién se modifica, en cuanto el “efecto-ingreso” tiene
mucha menor significacién, con respecto al caso anterior y
aparece el “efecto-sustitucion’.

Con respecto al estudio del denominado “efecto-ingreso”
se¢ puede decir que econstituye una nota tipica que caracte-

(34) Hicks,-J. R. Op. cit. pig. 28.
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riza los estudios econdémicos econtemporfineos. En otras pa-
labras, Hicks vincnla el concepto de ingreso con la deman-
da a través del efecto-ingreso (3°) y se explica ademis por
qué este 'a.speeto fué cuidado por los otros economistas y
-en particular por Marshall. Hicks eritica el supuesto de
Marshall de que siempre puede considerarse constante la
utilidad marginal del dinero y admite que pueda conside-
rarse “una de esas simplificaciones de genio de las que se
encuentran varios ejemplos en las obras de Marshall” (%¢).

Ratl Arturo Rios

(35) El estudio del ingreso en Economia es una farea nutva; su interés
se aumenté con la controversia sobre ahorro e inversién que tanto
agitd a los economistas de los Gltimos tiempos. Por otra parte, en
el sistema Keynesiano, el ingreso es un concepto bisico de toda la
teoria.

(36) Op. cit. pig. 29.
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